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Introduzione

La Regione Siciliana individua il Programma Regionhle&dpemn t e r n a z0iPBINTadualezsiruanenioo n e

prioritario per razionalizzare gli i nterventi per
i stituzional e, economico e sociale siciliano nei

Partendomadasund el ruol o trasversale che | d6dinterna
nel sistemasoe®@c onomi co siciliano, i PRI NT individua | a

Regione, la connessione con le princpalitiche di tale settore a livello nazionale, comunitario ed
internazionale e | 6organizzazione dell d0AmMmi ni str a
coerenza con le indicazioni contenute nel presente atto.

Il Piano di azione in maeria di internazionalizzazione dell'economia siciliana, previsto dal PRINT,
descrive di interventi da attuare per il periodo in corso, 2016-20B, in coerenza con le strategie

programmatiche rilevatee con i contenuti del | a Stnazéoohakzpariane defig i on a |
per | dattuale ciclo di programmazione: OPRINT Sic
Lédobiettivo ~ quello di ricondurre ad wun quadrc
del |l 6ammini strazione per a mp | drrigaree 0 plotenziasinsaiinmeeecati d e

internazionali, sviluppando le attivitd necessarie ad incrementare la fudizioteaditnti tra loro autonomi

Posizionare | dofferta all destero implica ipper I &
conoscere i Paesi, attivare relazioni, comprenderne le dinamiche, creare reti stabili, scegliere le aree piu ac
al | ©,dofnfarsie cquisire export manager

Compito dell damministrazione pubblsériedi servizinbasinése r e
scouting, assistenza per | e operazioni eadirettived e s t e

relativamente a@@si piu interessaptrle produzioni regionali, che possano servire da punto di rifergiaento

per le imprese, chepget i v er s i mimastraziond rediohatidiaenti territorialile universitaj centri di
ricercagcc.che volessero intraprendere o consolidare relazioni intern@&gonalperiodo in esanieoltre, il

piano assuaparticolaréamportanza per leapitalizzazione degli sforzi e delle relazioni internazionali acquisite
nell dultimo anno e <condivise con tutihoccasidne dbart e
Expo2015




A cosa serve il Piano di azione:

V adare una sintetica ed adeguata informazi
materia di internazionalizzazione, fornendo un quadro di raccordo;

V fornire agli attori le informazioni utili per capire come partecipare alle azioni previste;

V fornire orientamenti e punti di riferimento chiari per le attivita progettate in autonomia da
soggetti terzi;

V orientare i progett.i che beneficeranno di r
al fabbisogno specifico cdrra t 0o  a loralizzazionee r na z i

V. comunicare all desterno | a coerenzatunikenti t utt
cardine PRINTSPRINT e Partenariafizioni orientate per filier&zioni orientateer Paesi
follow up EXPO 20150vvero strategia, bracciooperaivomo dal i t© di azi one

V a dare agli operatori esteri percezione di una capacita di visione e piardficparbmelella

regione siciliana.

Emergeche:

1.

| i nt er nazi oteraalica pripriiara considerata fattone atrategico per dare risposte alla
crisi, assuntaanchetralei or it " del | @RQuropa per il 2014
programmare iniziative di possibile successo € complesso

vi e diffusa consapevolezza che le politiche @eelerazione dello sviluppo e
internazionalizzazione tendono a sovrapporsiTale consapevolezza &€ comune agli interlocutori
privati e pubblici e rafforza la lettura del tema internazionalizzazione come tema trasversale dell:
programmazione regionale quindi non limitato alle spegifaite ad esso dedicate;

lerichieste dipolicy da parte del territorio sono precise e circostanziate, non tendono ad esprimere una
esigenza di tipo assistenzialespilagono per la creazione di strutture/servizi di supportger la

crescita sul fronte #rnazionale e per il coordinamento delle stesse;

le potenzialita di internazionalizzazior# alcuni clusters sono elevate, ma necessitano di un
gualificato intervento pubblicodi incentivo, indirizzo e di assistenza;

la necessita dbstruzione di meccanismidi governo dello sviluppo internazionaledel territorio

emerge dalla esigenzaatirdinamento e di erogazione di serviznirati alle imprese e agli attori del
cambi amento, che possono agire sulo, posi zi oname
sono molteplicile interconnessioni tra interventi dipolicy sul fronte attivita produttive, turismo,

cultura, ambiente, ricerca e innovazione, energia, infrastrutture, trasporti e logistica, istruzione

e formazionee, attraverso lo strumento del PR]&®vano una buona pratica di lavoro e di sviluppo;




8. un migliore utilizzo delle strutture di ricerca ed alta formaziongia presenti sul territorio appare
inevitabil e, nel | & a ganérareoil ciccdlo vituoso ricercad avilupppida v o |
internazionalizzazionepresente nelle realta produttive piu di successo;

9. i | confronto e |l a presenza all destero degl:.
del |l di nnovazione in termini competitivi;

10. lacomunicazione agli attori del teritorio delle strategie di internazionalizzaziongerseguite dalla
Regione continua a necessitanendintervento specificoe di uno sforzo comune per accrescere la
cultura in tale ambito;

11. gli interventi dinstitutional capacity building sono imprescindibli per migliorare le performance
del sistema regionalegsi come il confronto con gli altri sistemi nazionali ed esterper
|l i nternazionali zzazione;

12.laconoscenza delle lingue, strlamssaceal Il ®ii mtge rers@
dele Regioni convergenza e, piu in generale, nelle imprese e nei cittadini.

Per répondere a tali esigemmeorre dunquerientare laspesad 6 a z i 0 n e attraversaddil IPiano di

azionedel PRINT, che dunque definisce:

- laggiornamento degliientamenti geeconomici e gegolitici;
- leazionper | 6apertura internazionale diversifica

- learee estere prioritagésettorisui quali operare




2. Scenario di Riferimento

2.1. Il quadro macroeconomico internazionale

La crescita eaomica € un concetto, che si riferisce, alla capacita di un sistema economico di incrementare |
disponibilita di beni e servizi atti a soddisfare il fabbisogno di una data popolazione.

Si suppone che la disponibilita di beni e servizi debba aumemtan@omeh quanto tendenzialmente cresce la

popolazione e con essa la domanda di beni.

La crescita economica € l'indicatore economico maggiormente utilizzato dagli economisti, dai governi e dal

organizzazioni economiche internazionali, e molto spesaziata al benessere della popolazione.

La misura della crescita economica, piu semplice e piu utilizzata, € il tasso di crescita annuale del prodotto inte

lordo, che misura il valore totale dei beni e servizi prodotti in un anno.

At t r av e rdeldassb @i aresaith anguale del prodotto interno loo, ms ci t a del | 6 Econ
continua a dare dei segni di ripresa moderat a, n
undaccel erazione dell Economia avanzate.

Secondo i dati World Economic Outlook (WEOQ), la crescita economica nel 2015 viene stimata al 3.1%, una
riduzione di 0.3 punti percentuali rispetto al 2014 che presentava un tasso di 3.4%, inoltre prevede u
progressivo raff or zamen thened2017,|c@ndassi rispettivamentgdar db 240ee s
3.6%.

Le Economie emergenti e in via di sviluppo si confermano le aree che contribuiscono maggiormente alla cresc
del PIL Mondiale, nonostante si prevede un rallentamento rispetto agli anchpasassierebbero dal 6.8%
nel 2014 al 6.2 % nel 2016.

1 |l ieve incremento dell deconomia avanzata che d
riduzione dell deconomie emergent.i dei%nelaE5s. i in vi
Nei paesi sviluppat.i |l a crescita economica  posi

Stati Uniti con 2.5% guidano la ripresa economica.

LOArea dell 6euro sta svolt andoo unltasso e 0.3%onel @ES, masi r e ¢
prevede un incremento nel 2016 e 2017 pari rispettivamente 1.7%.

Rendono incerte | e prospettive il destino dell a
geopolitiche saerdattteutrtac eme lel @drl é&da nddealment o dei t a




YEAR OVER YEAR
Difference from October 2015 Q4 OVER Q4
Estimates Projections WEO Projections1/ Estimate®rojections
2014 2015 2016 2017 2016 2017 2015 2016 2017
Produzione Mondiale2/ 3.4 3.1 3.4 3.6 -0.2 -0.2 3.0 3.4 3.6
Le economie avanzate 1.8 1.9 2.1 2.1 -0.1 -0.1 1.8 2.2 2.0
Stati Uniti 2.4 2.5 2.6 2.6 -0.2 -0.2 2.1 2.7 2.5
Euro Area 0.9 1.5 1.7 1.7 0.1 0.0 1.5 1.8 1.6
Germany 1.6 1.5 1.7 1.7 0.1 0.2 1.5 1.7 1.7
France 0.2 1.1 1.3 1.5 -0.2 -0.1 1.3 1.6 1.5
Italy -0.4 0.8 1.3 1.2 0.0 0.0 1.3 1.3 1.1
Spain 1.4 3.2 2.7 2.3 0.2 0.1 3.4 2.3 2.3
Japan 0.0 0.6 1.0 0.3 0.0 -0.1 1.5 1.2 -0.3
United Kingdom 2.9 2.2 2.2 2.2 0.0 0.0 2.0 2.2 2.2
Canada 2.5 1.2 1.7 2.1 0.0 -0.3 0.6 2.0 2.2
Altre econimie avanzate3d/ 2.8 2.1 2.4 2.8 -0.3 -0.1 2.0 2.5 3.3
Mercati emergenti e in via di sviluppo 4/ 4.6 4.0 4.3 4.7 -0.2 -0.2 4.0 4.5 4.9
Comunita degli Stati Indipendenti 1.0 -2.8 0.0 1.7 -0.5 -0.3 -3.3 0.1 1.6
Russia 0.6 -3.7 -1.0 1.0 -0.4 0.0 -4.1 0.2 1.4
Escludendo la Russia 1.9 -0.7 2.3 3.2 -0.5 0.8 S S S
Emergenti e in via di sviluppo in Asia 6.8 6.6 6.3 6.2 -0.1 -0.1 6.5 6.2 6.3
China 7.3 6.9 6.3 6.0 0.0 0.0 6.8 6.1 6.0
India 5/ 7.3 7.3 7.5 7.5 0.0 0.0 7.3 7.5 7.6
ASEAN-5 6/ 4.6 4.7 4.8 5.1 -0.1 -0.2 4.6 4.8 5.5
Emergenti in via di sviluppo in Europe 2.8 3.4 3.1 3.4 0.1 0.0 3.7 5.0 2.6
Latin America and the Caribbean 1.3 -0.3 -0.3 1.6 -1.1 -0.7 -1.5 0.3 2.0
Brazil 0.1 -3.8 -3.5 0.0 -2.5 -2.3 -5.6 -1.6 0.5
Mexico 2.3 2.5 2.6 2.9 -0.2 -0.2 2.5 2.7 3.0
Medio Oriente, North Africa, Afghanistan, and Pakistan 2.8 2.5 3.6 3.6 -0.3 -0.5 - - .
Saudi Arabia 3.6 3.4 1.2 1.9 -1.0 -1.0 3.6 0.5 2.3
Sub-Saharan Africa 5.0 3.5 4.0 4.7 -0.3 -0.2
Nigeria 6.3 3.0 4.1 4.2 -0.2 -0.3 P - -
South Africa 1.5 1.3 0.7 1.8 -0.6 -0.3 0.4 0.9 2.4
Memorandum
Paesi a basso reddito in via di sviluppo 6.0 4.6 5.6 5.9 -0.2 -0.2 - - L
La crescita mondiale basata sullo scambio di mercato Prezzi 2.7 2.5 2.7 3.0 -0.3 -0.2 2.3 2.8 3.0
Commercio mondiale (goods and services) 3.4 2.6 3.4 4.1 -0.7 -0.5
Imports
Advanced Economies 3.4 4.0 3.7 4.1 -0.5 -0.4
Mercati emergenti e in via di sviluppo 3.7 0.4 3.4 4.3 -1.0 -1.1
Prezzi delle materie prime (dollari statunitensi)
Ooil 7/ -7.5 -47.1 -17.6 14.9 -15.2 4.8 -42.7 5.3 11.1
lon combustibile (media basata sui pesi esportazione prodotti del n -4.0 -17.4 -9.5 0.4 -4.4 0.1 -19.0 -2.2 0.3
Prezzi al consumo
Advanced Economies 1.4 0.3 1.1 1.7 -0.1 0.0 0.4 1.3 1.9
Emerging Market and Developing Economies 4/ 5.1 5.5 5.6 5.9 0.5 1.0 7.0 9.9 20.4
London Interbank Offered Rate (percent)
On U.S. Dollar Deposits (six month) 0.3 0.5 1.2 2.2 0.0 0.0
On Euro Deposits (three month) 0.2 0.0 -0.3 -0.2 -0.3 -0.3
On Japanese Yen Deposits (six month) 0.2 0.1 0.1 0.1 0.0 -0.1

Fonte: FMI, World Economic Outlook Update, Gennaio 20a6: i tassi di cambio effettivi reali sono assunte a rimanere colivatitgeévalenti durante il 9 dicembre al 7 novembre

2015. Le economie sono elencati in base alla dimensione ecbdathaggregati trimestrali sono destagionalizz&ifferenza sulla base dei dati arrotondati per entrambe le previsioni W@ att

ottobre 20152 / Paesi inclusi nel calcolo delle stime trimestrali e le proiezioni rappresentano circa il 90 per cento del Pgami@ndigi®tare d'acquisd/ Esclude il G7 (Canada, Francia,
Germania, Italia, Giappone, Regno Unitoi Stiti) e paesi della zona edré.Paesi inclusi nel calcolo delle stime trimestrali e proiezioni rappresentano circa il 80 per cento del PIL digericati eme

e in via di sviluppo a parita di potere d'acqi¢tBer I'india, i dati e le previsi@ono presentati su base anno fiscale e PIL dal 2011 in poi si basa sul PIL ai prezzi di mercato con 2011 / 12 come ann
di riferimento6 / Indonesia, Malaysia, Filippine, Thailandia, ViethAmedia semplice dei prezzi del Regno Unito Brent, Dubhj Edl greggio West Texas Intermedigirezzo medio del petrolio

in dollari al barile & stato $ 50,92 nel 201prezzo ipotizzato sulla base di mercati a termine (al 10 dicembre 2015) € $ 41,97 nel 201 e 4821 $ nel 2017
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Per quanto riguarda i mer cati emergenti e in vi a3%kid7%neli2016 @007. s i ha wuna
La recessione dell 6economia ci nese cdledffddd del dett@edbancaeid, all@ dnedsioni delpdabiospabbliao ea |

privat o limentadelngeicatodneniolulidierecentee r e sci t a ci nese, fondata in particolar modo su
unhub commerciale globaRer quanto riguarda economia indiana  prevista ariedgaccel er ¢

effetti delle riforme strutturali e al miglioramento del clima di fiducia.
Le previsioni di crescita dell 6Africa e del Me dhe,al c@a dei prazri dellesnamtere prime. | t o i

Sppur modesta |l a ripresa dell deconomia mondi al e d oie seevizilfpecvissatpariralo3ld@tr e u n
2015 e al 4.1 % nel 2016).

Nel 2015 il volume delle esportazioni mondiali di merci € atoreenin tasso del 2.7 %, lo stesso del 2016.

La crescita piu forte é stata registrata in Asia e in America settentrionale.

In Africa e in America centroeridionale si &€ invece avuto un marcato calo delle esportazioni di merci, sia in termirhei dalaieime, per lo piu a causa

del |l 6andament o epemel e vendite di mat er i

Le previsioni per il 2016 indicano undespansi onesisylippai. al 3.6 % per i p
Tra i settori manifatturiericheanno contri buito maggi ormente alla crescita del codnmer ci
trasporto, | el ettronica e | a farmaceutica, ma anccheercompaeticitataadi d e

consumi da parte dei ceti medi nei paesi emergenti.
Le esportazioni di servizi con un tasso del 4 % nel 2015, sono aumentate, innalzando leggermente il peso del settmremnsuidialam

La componente piu dinamicmaso st ati gli oaltri serviziodo, che includono quelli finanzi



http://www.wfs.org/futurist/2013-issues-futurist/march-april-2013-vol-47-no-2/chinas-closed-circuits

CRESCITA MEDIA ANNUA DEL PIL NEI 20 ANNI A CAVALLO DELLA CRISI
ECONOMIE SVILUPPATE ECONOMIE EMERGENTI

6,5%
6,0%
5,5%
5.0%
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4.0%
2001-2007 2008-2014 2015-2020 2001-2007 2008-2014 2015-2020

Fonte: elaborazione LLHT.org su dati pubblici FMI { hitp2ffeses i orgfestemal/pubsiftiweol 201 501/ pdfi'c3_pdf )

I n quest. gi orni i Fondo Monetario I nternazi onal enfub dél Bitelle écanomief stiluppatea | i z

scendera al +1.6 %, rispetto al 2.3% che si registrava nel periodg pree una riduzione 0.7 punti percentuali.

Per i paesi emergenti la flessione sara piu significativa, ovvero una riduzione di 1.4 punti pardemugliacéd passera da 6.6% medio annuo del periodo 2001
2007 al 5.2% del prossimo quinquennio.

1C




Le principali dinamiche per 1 d8ltalia

Gliindc at or i del | 8 Amb revidemziaro icome& la fiduciandéelle im@2dse) I risalita nei mesalsiw@isiziato a essere intaccata dagli scossoni
registrati sSui mer cat i finanzi ar. azionari, ma 1| ectegiorld a ment al i del | deco
LOindi centneemtos uldlia situazione attuale dell deconomia italiana sraegge an i nf

consolidamento della situazione economic&he ereditiamo dalla meta dello scorso anno. | fondamentali rimangono sostanzialmente invariati e leggermel

positivi, seppur non particolarmente brillanti.

Jul Oct Jan Mar lun Sep Dec Mar Jun Sep Dec Mar
2013 203 24 2014 2014 2014 2014 2015 2015 2015 205 2016

N o —
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—— O—
(] o |

Fonte: Ambrosetti 2016

11




Con riferimento ai pr os s e atbnomiohes segna un dalore deggeraménte megativo wS|ddriadiama, quingi,eunh aumento delle
preoccupazioni sul futuro, causato da dati economici meno positivi, una crescita meno forte del previsto, e proleatgreatiteedsioni sui merdatanziari

che, qualora dovessero ritornare a breve, potrebbero intaccare la fiducia delle imprese oggi in una fase molto delicata.

1 dato sulle aspettative che vira in negati vo eeveadamae. Infditi rappresentamdo le p e ¢
aspettative future rispetto alla valutazi one deleérgare wsentimeatdutum rieggermdnte u al e
inferiore all 6att wmlswlivell mdit@supenori a 20bdie indineacon il2015. posi z i

Jul Oct Jan Mar Jun Sep Dec Mar Jun Sep Dec Mar

203 203 2014 2014 2014 2014 2014 2015 2015 2015 2015 2016
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Fonte Ambrosetti 2016




Cruscotto indicatori economiaitaliana z Fonte Banca ddtalia 2016
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Le di nami

Léoanal

di euro del 2013 ai 8,43 mld di euro del 2015. Tale dato, tuttavia, depurato a
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I nterscambio diretto della Sicilia con | d&destero per sett

WValore in muilioni di ewuro correntd Gennaio - Mlar=z=o
Gennaio-Settembre Import Export

2014 2015 W e 2014 e o . T
AGRICOLTURA |, SILVIC. E PESCA 1623 187,.8 15,8 350,3 374,99 T,
PROD. DELLE MINIERE E CAVIE 5.003,8 G.230,.4 =300 34,9 34,5 -1,1
INDUSTRIA MATNIFATIURIER. A 4. 3935 3.428.7 220 G.T46,5 6.075,.8 e e ]
prodomi alimentari, bevande e tabacco 402,58 430,2 &8 362,0 378,49 4.5
prodotti tessili ¢ abbigliamento, 104 .5 108,2 3,5 45,7 53,5 17,1
pelli e altri accessori
legno e prodotti in legno; carta e stampa 74,1 67,7 -8.7 5,6 9.3 Q.0
colke e prodotti petroliferi raffinati 2.435.1 1.289 0 -47.1 4. 815,2 3.883.4 19,4
sostan=ze ¢ prodottd chirmdci ATT.8 347.3 -8.1 5451 T332, 2 34.3
articoli farmaceutici, 2390 326,656 36,7 1152 75,7 -34.3
chimico-medicinali ¢ botanici
gormrmna, materi plastiche, altri prod. Law. Og4 & 1027 8.5 1292 150.,4 14,4
minerali non metalli
metalli di base e prod. in metallo, escl. 1235 120.8 -2.2 58,5 96,0 9.1
meacchine ¢ irmpdaniti
cormputer, apparccechi elettronici ¢ ottici 137 .6 151,0 Q.7 ITE,9 i . - | 4,5
apparccchi elettrici [ My 58,9 -15.6 as.1 T4, 1135
meacchinari e apparecchi n.c.oa. 137 9 117,22 =150 106G, 9 1093 2.2
meszi di trasporto 136,7 237,77 73,9 59,1 82,4 -T.5
altre atrivitdé, manifarturiere G0, g - 18,7 27.1 32,0 18,4
AT TRI PRODOTTI | G,1 -14.5 22 4 20,4 -8B
WO CLASSIFICATI AT TROWIE
T O T A L E 13 . 466,66 9. 853,.0 26,8 T.154.1 G.505,6 -o.1
AF wweEr TWCINT (T L 21277 2.333,7 Q.7 2.304,1 2.587,7 12,5
Totale I'TATTA 267.522.8 2T7.335,3 3.7 294 968,33 307.278,3 4,2
Fonte: elaborazione Res su dat IS TAT

Al netto dei prodotti petroliferi, quindi, le esportazionidimearcc i | i ane sono cresciut e, a prezzi correnti,
nel 2014. All a dinamica positiva hanno contr i buentare lecunvenpiteh btiecsdleame sion®e

rispettivamente, del 35,8 e del 5,3 per cento.




Nella graduatoria delle principald] regi oni esporrattiutci o 6ldd ahsae &f taet m 00
perdere progressivamente peso alla regione nel panorama maesiagestal nono posto a fine 2014 (in base ai dati provvisori del 2015 dovrebbe scendere
ulteriormente attestandosi al 10° posto e cedendo il 9° alla Campania).
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Export SICILIA per Anno e Merce (Ateco 2007) secondo la class. merceologica: Classificazione per attivity economica (Ateco 2007)

MERCE 2010 2011 2012 2013 2014 2015

AA-Prodotti dell'agricoltura, della silvicoltura e della pesca 479.303.905  498.632.181 429.930.270 461.829.972 498.216.913 527.616.309
CA-Prodotti alimentari, bevande e tabacco 408.955.642  443.047.305 458.327.818 454.685.830 472.339.096 506.662.606
CB-Prodotti tessili, abbigliamento, pelli e accessori 20.311.580 27.596.692 31.237.885 35.575.616 61.093.246 74.199.434
CC-Legno e prodotti in legno; carta e stampa 17.301.323 18.290.427 20.752.544 21.077.745 11.564.547 14.017.842
CE-Sostanze e prodotti chimici 904.147.378  946.382.024 895.329.049 962.246.915 729.842.255 925.030.500
CF-Articoli farmaceutici, chimico-medicinali e botanici 158.560.875 165.134.481 253.929.185 290.699.298 141.737.212 140.263.535
CG-Articoliin gomma e materie plastiche, altri prodotti della

lavorazione di minerali non metalliferi 193.673.381  179.260.476 190.915.924 189.612.562 179.931.618 203.772.657
CH-Metalli di base e prodotti in metallo, esclusi macchine e

impianti 100.753.594 109.767.972 129.817.296 116.789.933 123.317.060 125.265.048
Cl-Computer, apparecchi elettronici e ottici 299.787.392 343.378.546 529.923.042 597.948.576 488.570.432 521.500.555
CJ-Apparecchi elettrici 32.929.490 34.163.658 52.490.966 50.435.023 46.652.769 115.580.876
CK-Macchinari ed apparecchi n.c.a. 72.104.487 94.276.608 102.743.912 132.115.181 147.570.071 145.342.714
CM-Prodotti delle altre attivity manifatturiere 19.327.978 31.122.740 50.916.365 43.189.327 36.267.667 43.761.654




