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7 REGIONE SICILIANA

GIUNTA REGIONALE
Deliberazione n. 290 del 9 agosto 2016.
“Programma Regionale per |lnternazionalizzazione - PRINT - Piano di
azione 201672018 — Approvazione”.

La Giunta Regionale

VISTO lo Statuto della Regione;
VISTE le leggi regionali 29 dicembre 1962, n. 28 ¢ 10 aprile 1978, n. 2;
VISTA la legge regionale 16 dicembre 2008, nn. 19 & successive modifiche ed
integrazioni;
VISTO il D.P.Reg. 18 gennaio 2013, n. 6 concernente: “Regolamento di
attuazione del Titolo I della legge regionale 16 dicembre 2008, n. 19.
Rimodulazione degli assetti organizzativi dei Dipartimenti regionali di cui al
decreto del Presidente della Regione 5 dicembre 2009, n. 12, e successive
modifiche ed integrazioni™
VISTO il D.P.Reg. 14 giugno 2016, n. 12 concernente: “Regolamento di
attuazione del Titolo H della legge regionale 16 dicembre 2008, n.19.

Rimodulazione degli assetti organizzativi dei Dipartimenti regionali di cui
all'articolo 49, comma 1, della legge regionale 7 maggio 2015, n.9. Modifica
de! decreto del Presidente della Regione 18 gennaio 2013, n. 6, ¢ successive
modifiche ¢ integrazioni™;

VISTQ il proprio Regolamento interno;

VISTA 1a legge regionale 22 dicembre 2005, n. 20 recante: “Misure per la
competitivitd del sistema produttivo. Modifiche ed integrazicni alla legge
regionale 23 dicembre 2000, n. 32" ed, in particolare, larticolo 1

concernente il “Coordinamento delle attivitd di internazionalizzazione delle

imprese’™;
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Repubblica italiana

REGIONE SICILIANA

GIUNTA REGIONALE
VISTA la legge regionale 17 marzo 2016, n. 4: “Bilancio di previsione della

Regione siciliana per l'esercizio finanziario 2016 e bilancio pluriennale per il
triennic2016/2018";

VISTA la deliberazione della Giunta regionale n. 10 del 21 gennaio 2016:
“Programma Regionale per 'Internazionalizzazione - PRINT - Piano di
azione 2015 — Approvazione™;

VISTA la nota prot. n. 4477 del 9 agosto 2016 e gli atti alla stessa acclusi-
(Allegato “A™), con Ia quale 'Assessore regionale per le attivita produttive
trasmette, per l'approvazione della Giunta regionale, ai sensi del richiamato
art. 1, comma 2, deila legge regionale n.. 20/2005 ed il successivo. inoItro.
all'Assemblea regionale siciliana, il documento concernente il “Programma
regionale per ['Internazionalizzazione - PRINT- Piano di Azione 2016/2018",
proposto dal Dirigente generale del Dipartimento regionale delle attivita
produttive con nota piot. 1. 40816 del 3 agosto 2016, parimenti allegata,
precisando che il Programma in argomento costituisce criterio di-
ammissibilita specifico per l'attuazione delle azioni 3.4.1 e 3.4.2 del P.O..
FESR Sicilia 2014/2020;

CONSIDERATO che nella richiamata nota prot. n. 40816/2016 il
Dipartimento regionale delle attivita produttive, dope avere ricordato le
disposizioni del citato articolo 1 dela legge regionale n. 20/2005, riepiloga il
percorso che ha permesso di definire la bozza del PRINT ed il correlato
Pizno di Azione 2016/2018, iniziato nel mese di marzo 2016 con le riunioni
dei sottogruppi di lavoro, del gruppo di elaborazione interno, le riunioni tra i |
rappresentanti dei tavoli tecnici ¢ I'Assessore regionale per le attivita

produttive, il lancio del 16 maggio 2016 della consultazione pubblica
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REGIONE SICILIANA
GIUNTA REGIONALE
allargata del PRINT Sicily 2020 e del Piano di Azione per
I"[nternazionalizzazione 2016/2018 e I'invio per il confronto con gli attori
nazionali dell'internazionalizzazione per l'allineamento della strategia con le
linee guida italiane, percorso terminato il 30 maggio 2016 con la chiusura
della consultazione pubblica;
RITENUTO di approvare il documento sopra specificato, concermente
“Programma regionale per I'Tnternazionalizzazione - PRINT- Piano di Azione
2016/2018" e di darne comunicazione all'Assemblea Regionale Siciliana, ai
sensi dell'art. 1, comma 2, della legge regionale n. 20/2005;
SU proposta dell'Assessore regionale per le atiivita produttive,
DELIBERA
per quanto esposto in preambolo, di approvare 1l documento concernente
“Programma regionale per 1Tnternazionalizzazione - PRINT - Piano di
Azione 2016/2018” e di darne comunicazione all'Assemblea Regionale
Siciliana, ai sensi dell'articolo 1, comma 2, della legge regicnale 22 dicembre
2005, n. 20, in conformith alla proposta dell'Assessore regionale per le
attivita produttive di cui alla nota prot. n. 4477 del 9 agosto 2016, e relativi

atti, allegatc “A” alla presente deliberazione.

- IL SEGRETARIO IL PRESIDENTE
.j;onisi) (R /Cioceita /
/ _
AM
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REGIONE SICL LIANA

Asscssorato delle Attivitd Produttive
Ufficio di Gabinetto
Via degli Emiri, 45 — 90133 Palermo— Tel, 091/7079401 — fa 091/7079522

vELirazione: e D 0o & 6 avironro 2 pac, &é. “/35
prot.n. £y {, Filcet T8 ABO. 72015 |

'Oggetto PrOpUSt_ddl deliberazione della Giunta regionale: “Approvazione del P.R.INT.
|- Piano Regionale per ['Intemazionalizzazione ¢ del relativo Piano di Azione 2016-2018” |

Alla Presidenza della Regione Siciliana
Ufficio della Segreteria dellu Giunta Regionale
Palazzo d'Orleans

Palermo

Allg Presidenza della Regione Siciliana
Ufficio di Gabinetto del Presidente della Regione
Palazzo d'Orleans

Paiermg

Al Dirigente Generale del Dipartimento Aitivita
Produitive
SEDE

1l Dipartimento Regionale defle Attivith Produttive ha richiesto alla serivente,
giusta nota nr. 40816 del 03.08 ws., di sottoporre alla Giunta regionale la proposta di
approvazione del P.R.INT (Piano Regionale per I'Internazionalizzazione) e del relativo
Piano di Azione per gii anni 2016-2018, ai sensi dei disposte de! comma 2, dell'art.1 della
L.R. nr. 20 del 22 dicembre 2005. '

Tale documento, predisposto a seguito di concertazione con gli attori e ghi stake-
holders dei futurl processi di internazionalizzazione dell'sconomia- siciliana, avvenuta
atfraverso riunioni tenutesi nel periodo marzo 2016 ~ maggio 2016, costituisce criterio di
ammissibilita specifico per lattuazione defle azioni 3.4.1 ¢ 3.4.2 del PO-FESR 2014-2020

Si allepa, pertanto, alla presente, relezione del Dipartimento Attivita Produttive
formulata con nota or. 40816 de! 3 agosto wu.s., , unitamente agli allegati ivi citati (PRINT
¢ Piano di Azione),

/" UASSESSORE™
/ (Maria Lo Belio). ;i
k I.\‘ i ‘.i." - "’j“'ﬁ l".__ ‘ :Xi'_;tr;_.-g:
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. 4 agm Pentita bva 02711070827
Regione Siciliana Codica Fiscale
A 200826

Assegsorato delie Aitivitd Produttive

HINISHE EURBPIA
Fende Eyropes dF $ulluppa Bugianals

Dtparttmento Hegiona!e delle Attivita Produttive

Servizio 4 internazionalizzazione, Attivita
promozionale e Print

Palermo, Prot. n. {1‘08"‘6 det 1 3 AG0. 2016 | vif. prot. .

Ali'Asscssorc delle Attivith Produttive
SEPE

Oggetto: 1. r. 22 dicembre 2005, n. 20 - “Misure per la competitivitd del sistema produttivo.

Modifiche ed integrazioni alla I, r, 23 dicembre 2000, n. 32", -Trasmissione bozza PRINT e

correlato Piano di azione.

Pretnesso che, Part. 1 della L. r. 20/ 2005 che modifica ed integra fa L. r. n. 32 /2000, ha previsto
che al fine di promuovere ¢ coordinare gli interventi per rafforzare Iz presenza delle imprese
siciliane nei mercati nazionali ed esteri e favorire la realizzazione di investimenti esterai in Sicilia,
il Comitato regionale per il credito e il risparmio, presieduto dal Presidente della Regione 0 da un
suo delegato composto dagli Assessori regionali per il Bilancio e le Finanze, per I'Agricoltura e le
foreste, per I'Industria, per la Cooperazione, il Commercio, |'Artigianato ¢ la Pesca e per it Lavor:
Pubblici e integrato dagli Assessori regionali per il Turismo, le Comunicazioni ed 1 Trasporti, per
i Beni Culturali ¢d Ambientali ¢ per Ja Pubblica Istruzione, senza maggiori oneri per il bilancio
della Regione, si costituisce in “Comitato per 'internazionalizzazione dell’economia siciliana”,
nel nuove assetto organizzativo come definito dal D, P. R n. 12 del 14 grugno 2016.

Atteso che, cosi come previsto dal comma 2 dell’art. 1, * if Comitate di cui al comma 1, sulla base
del programma regionale di internazionalizzazione approvato dalle Giunta regionale e delle
indicazioni pev ['sitwazione dello stesso, proposte annnalmente dall’Assessorato regionale alle
cooperazione, del commercio, dell ‘artigianato e della pesca, sentite le rappresentanze delle associazion:
degli imprenditori maggicrmente rappresentative, delle province regionali, dei communi e delle camere
di commercio, definisce il piano di azione in materia di internazionalizzazione dell'economia
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siciliana, in adevenza con i vigents strumenti di programmazione comunitaria ¢ nazionale. Il piano ¢
comunicato entro trenta glorni all Assemblea regionate siciliana”,

In adesione ai contenuti di cui al comma 2, dell’art. 1 della gid citata legpe regionale sono stati
identificati gli attori e gli ambit: sui quali agire per il PRINT, a tal fine & stata elaborata una
Matrice di correlazione RIS 3 - GdL Expa2015 per I'internazionalizzazione per Sicily 2020 (4.0).
Tali ambiti sono stati definiti e approfonditi con i protagonisti dei tavoli di avvio alla stesura del
PRINT, invitati alle riunioni convocate dall' Assessore alle Attivitd Produttive nelle giornate di
Marzo, Aprile, Maggio 2016. Il processo ha coinvolto p-ifl di 200 interlocutori qualificati,
espressione di interessi aggregati e rappresentanti della quasi totalirh delie imprese porenzialmente
imeressate allevoluzione delle policy in materia di internazionalizzazione. Der il percorso,
PAmministrazione Regionale e, in particolare, I’Assessorato alle attivitd Produttive che ne ha
coordinato lo svituppo, & stata affiancata dall’ Assistenza Tecnica per Pinternazionalizzazione del
POAT Socrawe ¢ dai tirocinanti dell'Universit degli Studi di Palermo.

Il percorso che ha permesso di definire Ja bozza del PRINT ¢ del Correlato Piano di azione &

quello sottoelencato:
Marzo 2016 riunioni sottogruppi di lavoro;

Marzo 2016 riunione gruppo di elaborazione interqo;

Aprile-2016 riunione tra rappresentanti dei tavoli tecnici e ' Assessore delle Attivity Produttive;
16 Maggio 2016 lancio consultazione pubblica allargata del PRINT' Sicily 2020 e del Piano di
Azione per I'Internazionalizzazione 2016-2018 e invio per confronto con ghi attori nazionali
dell'internazionalizzazione {MISE, MAECI, ICE, ENIT, SACE, SIMEST, Comitato delle
Regioni) per l'allineamento della strategia con le finee guida ftaliane;

30 maggio 2016 chiusura consultazione pubblica.
Tutto cié premesso, in allegato, si trasmette [2 bozza del PRINT e del correlato Piano di azione, che
ove condiviso dalla 8.V, va trasmesso alla Giunta Regionale per la necessaria approvazione; lo

stesso entro 30 giomi dall’approvazione va trasmesso, dalla S.V. all’ Assemblea Regionale Siciliana.

?7 Diripente Generale
réh. Alessandro Ferrara)

SERVIO 4 “Internazionalizzazione, Attivi promozianake e Priny

90135 Pakriis
Dirigente Responsabile dott. Rosario Di Prazza mail: rdiprazza Qe 43
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PROGRAMMA Dt INTERNAZIONALIZZAZIONE DELLA REGIONE SICILIANA

B 16 MAGGLD 2016
VILLA MALFTTAND
PAIERMOD

UNIONE EURQPEA REGIONE SICILIANA

Piano di Azione 2016-2018
PRINT - Programma Regionale per I'Internazionalizzazione
art. 1 LR 20 del 22/12/2005

Soggetti proponenti:
Regione Siciliana - Dipartimento delfe Attivita Produttive

e Partenariato Economico Sociaie e Istituzionale
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Introduzione

La Regione Siciliana individua il Programma Regionale per I'internazionalizzazione - PRINT quale
strumento prioritario per razionalizzare gli interventi per I'internazionalizzazione al fine di rafforzare

Papertura del tessuto istituzionale, economico e sociale siciliano nei confronti dell’estero.

Partendo da un’analisi del ruolo trasversale che I'internazionalizzazione ricopre nella programmazione
regionale e nel sistema socio-economico siciliano, il PRINT indrviduz la migliore strategia per
Pinternazionalizzazione della Regione, la connessione con le principali politiche di tale settore a liveilo
nazionale, comunitario ed internazionale e I'organizzazione dell Amministrazione regionale necessaria

per la sua gestione ¢ attuazione in coerenza con le indicazioni contenute nel presente atto.

Il Piano di azione in materia di internazionalizzazione dell'economia sicitiana, previsto dal PRINT,
descrive gli interventi da attuare per il periodo in corso, 2016 -2018, in coerenza con le strategie
programmatiche rilevate e con i contenuti della Strategia regionale per I'Internazionalizzazione

definiti per I'attuale ciclo di programmazione: “PRINT Sicily 20207,

L’obiettivo & quello di ricondurre ad un quadro unico le azioni portate avanti da ogai singolo rame
dell’amministrazione per ampiizre fe chances delle PMI siciliane di arrivare o potenziarsi sul mercat

internazionali, sviluppando le attivitd necessarie ad incrementare la funzionalita di interventi tra loro

autonomi.

Posizionare Pofferta all’estero implica per 'impresa {a spesa di ingenti risorse, spesso non disponibili, per

conascere | Paesi, attivare relazioni, comprenderne le dinamiche, creare reti stabili, scegliere le aree piu

adatze all’offerta, formarsi e acquisire export manager.

Compito del'amministrazione pubblica & mettere a disposizione dell’impresa una serie di serviz, bustness
scouting, assistenza per le operazioni con 'estero, accompagnamento all’estero, nonché indicare le linee
direttive, relativamente ai Paesi pilt interessanti per le produzioni regionali, che possano servire da punto
di riferimento sia per le imprese, che per i diversi rami dell’'amministrazione regionale, gli enti territoriali,
le universitd, i centri di ricerca, ecc. che volessero intraprendere o consolidare relazioni internazionali.Per
io periodo in esame, inoltre, il piano assume particolare importanza per la capitalizzazione degli sforzi ¢
delle relazioni internazionali acquisite nell’ultimo anno e condivise con tutto il partenariato economico,

sociale ¢ istituzionale in occasione di Expo2015.




DELIBERAZIONE sﬂ?gﬁ{l,ﬁ S{éALLL(!A]Oﬁ PALL . den

A cosa serve il Piano di azione:

¥ 2 dare una sintetica ed adeguata informazione su quanto previsto dall’amministrazione in
materia di internazionalizzazione, fornendo un quadro di raccordo;

v fornire agli artori le informazion: util: per capire come partectpare alle azioni previste;

v fornire orientamenti e punti di riferimento chiari per le artivitd progettate in auronomia
da soggetti verzi;

v orientare i progetti che beneficeranno di risorse 2 valere dell’Obiettivo Tematico 3
relativamente al fabbisogno specifico correlato all'internazionalizzazione;

¢ comunicare ail'esterno la coerenza di tutto il nuovo impianto con riferimento agh
cerumenti cardine PRINT-SPRINT e Partenariati: Azioni orientate per filiere, Azioni
orientate per Paesi,follow up EXPO 2015; ovvero strategia, braccio operativo ¢ modalita
di azione all’estero;

¥ a dare agli operatori estert percezione di una capacitd di visione e pianificazione da parte

della regione siciliana.

Emerge che:

Pinternazionalizzazione ¢ una tematica prioritaria, considerata fattore strategico per dare
risposte alla crisi, assunta anche tra le priorita delP’Europa per it 2014-2020;

programmare iniziative di possibile successo & complesso;

vi & diffusa consapevolezza che le politiche per accelerazione dello sviluppo ¢
internazionalizzazione tendono a sovrapporsi. Tale consapevolezza & comune agli interlocutori
privati e pubblici e rafforza la lewcura del tema internazionalizzazione come tema trasversale della
programmazione regionale quindi non limitato alle specifiche misure ad esso dedicate;

le richieste di policy da parte del territorio sono pfecise e circostanziate, non tendono ad
esprimere una esigenza di tipo assistenziale ma spingono per la creazione di strutture/servizi di
supporto per la crescita sul fronte internazionale e per il coordinamento delle stesse;

le potenzialita di internazionalizzazione di alcuni clusters sono elevate, ma necessitano di un
qualificato intervento pubblico di incentivo, indirizzo e di assistenza;

la necessith di costruzione di meccanismi di governo dello sviluppo internazionale del
territorio emerge dalla esigenza di coordinamento ¢ di erogazione di servizi mirati alle imprese e

agli artori del cambiamento, che possono agire sul posizionamento delle produzioni e serviai

all’estero;
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7. sono molteplici le interconnessioni tra interventi di poficy sul fronte attivitd produttive,
turismo, cultura, ambiente, ricerca e innovazione, energia, infrastrutture, trasporti e
logistica, istruzione ¢ formazione ¢, atwaverse lo strumento del PRINT; trovano una buona
pratica di lavoro e di sviluppo;

8. un migliore utilizzo delle strutrure di ricerca ed alta formazione gid present sul territorio
apparc inevicabile, nell’ambito di una strategia volta a generare il circolo virtuoso ricerca -
sviluppo - internazionalizzazione presente nelle realta produttive piti di successo;

9. il confronto e la presenza all’estero degli attori di tale sistema sono cruciall per giocare la partita
dell’innovazione in termini competitivy;

10. la comunicazione agli attori del territorio delle strategie di internazionalizzazione perseguite
dalla Regione continua a necessitare di un intervento specifico e di uno sforzo comune per
accrescere la cultura in tale ambito;

11, gli interventi di institutional capacity building soneo imprescindibili per migliorare le

performance del sistema regionale, cosi come if confronto con gh altri sistemi nazionali ed

esteri per I'internazionalizzazione;
12. la conmoscenza delle lingue straniere, linglese in primis, ¢ bassa all'interno delle

amministrazioni delle Regioni convergenza e, pitt in generale, nelle imprese e nei cittadini,

Per rispondere a tali esigenze occorre dunque orientare laspesa e I'azione pubblica, attraversa il

Piano di azione del PRINT, che dunque definisce:

- Paggiornamento degli orientamenti geo-economici e geo-politici;
. leazioni per 'apertura internazionale diversificate per setrore;

le aree estere prioritarie e i sertori sui quali operare.




2. Scenario di Riferimento

2.1. Il quadro macroeconomico internazionale

. . - . . . + . . .-
La crescita economica & un concetto, che si riferisce, alla capacita di un sistema economico di incrementare

I2 disponibilica di beni e servizi atti a soddisfare il fabbisogno di una data popolazione.

Si suppone che la disponibilitd di beni e servizi debba aumentare nel tempo, in quanto tendenzialmente

cresce la popolazione e con essa la domanda di beni.

La crescita economica & 'indicatore economico maggiormente utilizzato dagli economisti, dai governi e

dalle organizzazioni economiche internazionali, ¢ molto spesso & associata al benessere della popolazione.

La misura della crescita economica, pitt semplice e pill utilizzata, & il tasso di crescita annuale del prodotto

interno lorde, che misura il valore totale det beni e servizi prodotti in un anne.

Attraverso Panalisi del tasso di crescita annuale del prodotto interno lordo, la crescita dell’Economia
mondiale continua a dare dei segni dj ripresa moderata, mostrando peré un rallentamento dell’Economie

emergenti e un’accelerazione dell’Economia avanzate.

Secondo i dati di World Economic Qutlook (WEO), la crescita economica nel 2015 viene stimata al 3.1%,
una riduzione di 0.3 punti percentuali rispetto al 2014 che presentava un tasso di 3.4%, inoltre prevede un

progressivo rafforzamento dell’asrivit} globale sia nel 2016 che nel 2017, con tassi rispettivamente pari al

3.4% e 3.6%.

Le Economie emergenti ¢ in via di sviluppo si confermano le aree che contribuiscono magglormente alla
crescita del PIL Mondiale, nonostante si prevede un rallentamento rispetto agli anni passati che

passerebbero dal 6.8% nel 2014 al 6.2 % nel 2016,

1 lieve incremento dell’economia avanzata che dal 1.8% del 2014 ¢ passata al 1.9% del 2015, & dovuto alla

riduzione dell’economie emergenti dei Paesi in via di sviluppo passando dal 4.6% nel 2014 al 4% nel 2015.

Nei paesi sviluppati la crescita economica ¢ positiva, tra i varl Paesi dell'UE la Spagna ha un tasso del

3.2%, ghi Stati Uniti con 2.5% guidano la ripresa economica,

L’ Area delleuro sta svoltando I'angole della recessione verso la ripresa con un tasso del 1.5% nel 2015, ma

si prevede un incremento nel 2016 e 2017 pari rispettivamente 1.7%.

Rendono incerre le prospettive i destino della Greela, 'instabilitd dei mercati finanziari, le crescenu
1

tensioni geopolitiche soprattutto nell’area del Mediterraneo e all'andamento dei tassi di cambio.
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Per quanto riguarda i mercati emergenti e in via di sviluppo si ha una continua creseina deli'economia dal 4 % ncl 2015, al 4.3% ¢ 4.7% nel 2016 ¢ 2017.
La recessione deli'ecanomia cinese che dal 7.3% ned 2014 & passata ol 6.9% nel 2015 & legata alle dilficnlea def setare bancario, able dimension dei debite

pubblice ¢ privaro ¢ altindebolimenie delmercato immobiliave ba pevane crescita ciese, Lomdaa in pariieulae macks sollexpornt, b signilicate 13

Lalorm wione delly Cina i un hub commerciale globale. Per quame rigsarda economia indiana & previst un ‘ectherazione, clie dovrebbe samentare & un
Lasso del 7.3% sl 2037, grazic agh effenti delle viforme stautiurali ¢ al mighoramenao del clima di ficlucia.
Le previsiont i vrescita dell’Afriva ¢ del Medio Oriente sono molo incerte par Pinstantid dovina alle vensiond geopolhucle, 4 calo dei prezzi delle marerie
prine,
Seppur modesta n ripresa dell'economia mendiale dovrebbe stimolaee na creseita pid vapida Jegli scambi internazionali di beni ¢ servizl (previsi pad ab 3.4
%, nel 2015 ¢ al 4.4 % nel 2016).
Nt 2515 1 volume Julfe esportaziout mundiali 31 merct & aamentno 3t tassa del 2.7 %, Jo stessy def 2016,
p .

L.a crescita pils forie € stata registrata in Astae s Ameriza seuentriomle.
i Alrica ¢ i1 America centra-menidiontale si  fnvece avie ua marcato b Jefle esportaviont di merd, sis in termini di valore che di volume, per lo pit 1
causa detlandamena delle vending i materie prime,
Le previsioni per il 2016 indicaie wiespansione pari al 3.6 % per { paesi emergent ¢ in via di sviluppo ¢ al 3.2% per 1 pagsi svilappati.

: I 8 pp P
Fra i sewoni nmnifanurieni che hane contribeiio meggiormeme alla erescita del commercio mondiale si segnalmo non solante Uindusteis meccanicn, 1
mezzi di irsporio. lelettronica e le fanmacewica, ma anche compani 1adizionalmente pit kensd, come i sistema moda, che potrebbers aver benefiziato
dellaumento dei consuni da partie dei cetl meds nei pagsi cmergentr

Le esportazioni di servizi con un tasso del 4 % nel 2615, sono domemawe, innakiands leggermente it pesa el settore sul commercio mondiafe.

L componenie pit dinamice sono stad ghi "altri servizi®, che intcludono quelli finanziard, cresciul di ulure it 5 %.
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In questi giomi il Fondo Monetario Tnternazionale(F&}, ha ufficializzato che nel prossimo quinquennie, l'incremento medio annvo del Pil defle cconomie

sviluppate scenders al + 1.6 %, rispetto af 2.3% che s registrava nel perioda pre-crisi, ciod una riduzione 0.7 puati percentuali

Per i paesi emergemi la flessione sard pit significativa, ovvero una riduzione di 1.4 punti perceatnali del Pil, in quanto passerd da 6.6% medio anaue del

periodo 2G01-2007 21 5.2% del prossimo guinquennio.
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Le principali dinamiche per "italia

Gl indicatori dell’ Ambrosetti Economic Chub evidenziano come I fiducia delle imprese, in risalita nei mesi scoxsi, abbia iniziato a essere intaccata dagli

scossoni registrati sui mercati finanzisri azionari, ma i fondamental: dell'economia rimaagone sostanzialmente Invariati, anche se non eccezionaki.

Liadicatore di sentimente sulla sitnazione atruate dell'econemia aliana segna, infacti, 24,6 punt, su valori pressoché costanti ds settembre 2015. Emerge un
consolidamento della situazione economica che ereditiume dalla metd dello scorso anno, 1 fondamentali rimangono sostanzislmente imvariati ¢ leggermente

positivi, seppur non particolarmente brillanti.
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Con riferimento ai prossimi mesi, l'indicatore sulle prospettive economiche segna un valore leggermente negativo e pari a -3,5. Vediama, quindi, un aumento
delle preoccupazioni sul futuro, causato da dati econamici meno positivi, una creseita meno forte del previsto, ¢ probabilmente dalle recenti tensians sul

mercani finanziari che, qualors dovessero ritornare 2 breve, potrebbero intaccare la fiducia delle imprese oggi in una fase moho delicata.

11 duo sulle aspettative che vire in negativo e segna il secondo peggiore dalla nascita dellindicatore, preoccupa ma non deve allarmare. Infatti, rappresemtando
le asperative future rispetto alla valutazione della situazione attuale, wma piccola contrazione negativa dell'indicatore fa emergere un sentimento futuro

legsermente inferinre ail'auale, che in ogni cas0 si posiziona su livelii moko superior af 2014 e in linea con il 2013.
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Le dinamiche degli scambi con Pestero defla Sicilia

Lrenalisi dei dati relativi ai Bussi esportativi della regione Siciliana evidenzia nel triennio 2013-2015 um contrazione dei valori di stock registrati, passando
dagli 11,2 mald di enro del 2013 ai 8,43 mld di evra del 2015. Tale datg, tuttavia, depurato defla componente relativa al settore merceolagico “Coke e prodotil
pewroliferi raffinati, risuha diversamente interpretabile evidenziando, 2l contrario, dei significativi incrementi in settori trainami quafi, ad esernpio, quelli del
comparto agro-alimentare che hanno registrato tassi medi di crescita superiori al 6% nel periodo considerato. Se si considera, quindi, complessivameste il
compario “non oil” come evidenziato nel quadro sinotico elaboraio daflOsservatorio congiuaturale della Fondozione Res nel 2016, I'econcmia sicilians

regisira un significativo tasso di crescita superiore af 12%.

. Eaportazioni per settore
(dati frimesirall, venaZon! pErcentuail su base annua)
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Teterscambia dirette delia Sicilia con Pestera per sectare di attivith
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Al netto dei prodotti petroliferi, quinds, le esportazioni di merci sicilisne sono cresciute, a prezzi correnti, del 12,2 per cento, dopo essere diminuite defl" 11,0
per cente nel 2014, Alls dinamica positiva hanno contribulto in partisolare i sewari delle sostanze ¢ prodorri chimici & dell'agroalimentare, le cui veadite

ail’estero sono ausentate, rispetiivamente, del 35,8 e del 5,3 per cento.
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Nella grachsatoria delle principali regioni esportatrici, andamento complessivamente negativo delle esportazioni {dovuto soprattauo a1 settore “oil”} ha fatto

comungue perdere progressivamente peso alla regione nel pan

orama nazionale che st attesta 3l nono posta a fine 2014 (in base ai dati provvisor del 2015

dovrebbe scendere ulteriormente arrestandost al 10° posto e cedendo 119° alle Campania).
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Exporl SICILEA per Anné & Marce (Ateco 2007} secondo T2 class. mercecloglea: Clasalficszione par attivitg economica (Ateca 2007}

MERCE 910 2011 itz 2013 044 B
Af-Prodotti defl'agricoltyra, delia slivicoltura ¢ della pesca 479,303,905 498.632.161  429.920.240 £61.829.972  498.216.913  527.516.30%
CA-Pradottl allmentari, bevande ¢ tabwsoe A00.955.648 443,047,305 458,327 818 454 655820 472.339.096 306.662, 608
CE.Prodatti tassili, abblghiaments, pelll & accessori 20,311,580 27,596,692 31.737.885 35.575.616 61.033.246 F4.189.434
CC-Legano & prodoltiin legho; carta a stampa 17,301,323 18.290.427 20.752.544 21.077.745 11.564.547 14.017.842
GE-Saslanze¢ ¢ pradetil chimlisl 904.147.378 D46.382.024 895320049 562,245,315 739,942,255 925.030.500
CF-Articell farmaceuticl, chimlee-madicinatl « botanlei 158,560,875 165.174.481 253,929,185 280.65%5.2%4 141737212 140.263.535
CG-Artlcoll It gemme e matarie ptasilcho, zitrl pradotli dalla
laverazione di minarsll aon matalliferd 194673381 178.260.478 190.915,924 152,612,962 174.931.518 203.772.657
CH-Metalll dl base w prodolt! in metalla, asclust macehine &
im pianti 100,753.554 104,765,972 123,817,208 116.789.933 122.317.060 125.265.048
Cl-Computer, apparecchi elettronici e ottict TR 77302 343378546 529.923.042  SO7.9M8.576  46E.OT043Z  571.304.555
€J-Apparecch] alettrici 32,929,490 34.163.858 §2.690,96¢ £0,435,023 46,652,762 115.580.87%
CK-Maechinzrl ed apparecchi n.c.a. 72101487 04276608 102.743.912 132.115.181 147.570.071 145,342,714
10.327.978  31.122°M0 50.916. 365 43,189,327 36.267.667 41.161.654

CM-Prodoltl delle altre stilyily manifatturiars
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Il Piano

II percorso utilizzate per la costruzione del presente Piano di Azione assume quale quadro di riferimento
il PRINTSicily 2029, secondo la struttura definita, A partire da una prima riunione, convocata in data 2
marzo 2016 dal Dipartimento Attivitd Produttive, si ¢ avviato il percorso di condivisione con tutti i

rappresentanti dei soggetti aventi interessi e competerize in materia di internazionalizzazione e si & glunti

alla definizione del Piano di Azione 2016-2018,

Di seguito sono descritti i sub obiettivi strategici, ¢ 1 correlati ambiti tematici di azione che st reputano
necessari per concorrere all'obiettivo generale assunto nel PRINT Sicily2020, ovvero, PPanmento del
grado di apertura internazionale del sistema Sicilia al 30% nel 2023 (valore di base al 2014: 16,30).

L’obiettivo e i sub obiettivi sono tarati al 2023, mentre per il 2018 va considerato quale termine di

riferimento un valore pari ad 1/3 di quelli fissatt:

Sub Ob. 1 Favorire la competitivita internazionale - aumento medio del 5% annuo dell’export dei

settori coinvolti e incremento dell’oggetto di intervento ~e/0 aumento del numero di aziende

esportatrici + 10%

Ambio 1. Pinvestimento che si intende fare sul follow-up di EXPO 2015 per Ia

capttalizzazione delle relazioni avviate;

Ambito 2, la progettualita e I'attivitd pianificaza da ciascuno dei rami dell’ Amministrazione

nel contesto intermazionale: azioni per paese; azioni per Cluster.

Ambito 3. Smart Tech® Top Sicily: reti d’impresa, start up, dimensione internazionale delia

ricerca ¢ dell'innovazione;

Ambio 4. raccordo con Strategie e azioni nazionali, anche in previsione dello sviluppo del
PON Impresa ¢ Competitivitd, delle strategie nazionali sui clusier identificati quali strategici per
I'Tralia; dell’azione della cabina di regia per le EXPQO; delle attivita del PIANO EXPORT SUD;

Ambito 5. sinergie con la Cooperazione internazionale i Programmi Operativi [valia Malta e
Italia Tunisia, il Programma di cooperazione EUSAIR e la promoziome di partenariati

internazionali per la partecipazione alle call;

Ambrto 6. azione per la massima apertura della Sicilia alla Dimensione Europea, le attivita
per lo sviluppo di partenariati internazionali per cogliere le opportunita legate ai Programmi
Europei Horizon 2020, COSME, Erasmus PLUS, Europa Creativa,ecc.

Sub Ob. 2 La Governance - aumento soggetti in rete stabile n.200 - aumento del numero di contatti

raggiunto per le iniziative (n.10.000), coinvolgimento di circa 2.000 aziende nelle iniziative

internazionali programmate

20




Dtil,lmfk;\z’,;{‘n\ds%N.ZQODELQ‘;,&/&&LLT ATC L 2 ot
CGATO 7. PAG & L

Ambito T - Latask force.
Ambito 2 - La rete partenariale internazionale in Sicitia.
Ambito 3 - [ portali e i Social, Formazione e Informazione.

Sub Ob. 3 - Rafforzare e razionalizzare la rete internazionale del sistema Sicilia e la

“Comunicazione” - informazione e\o coinvolgimento di 10000 soggetti esteri

Ambito 1 - Le Reti.
Ambito 2 - La Comunicazione.
Ambite 3 - Networking Internazionale del mondo universitario.

Tl quadro di riferimento posto a base dei lavori programmatori struttura gl ambiti che nel Piano di azione
trovano approfondimento e si traducono in correlati specifiche azioni, con indicazione diz

. individuazione dei soggetti, locali ed esteri, coinvolti nell’attuazione, destinatari ¢ beneficiari;
. fonte risorse;
. durata.

IL. CONTRIBUTO DI ASSISTENZA TECNICA

La Regione si avvale del supporto tecnico del nucleo di Assistenza Tecnica in materia di

internazionalizzazione -gia POAT SOCRATE del Ministere dello Sviluppo Economico.

Metodologia

Coinvolgimento nella pianificazione, realizzazione e valutazione degli interventi di attori chiave dello

sviluppo economico:

- universitd,centii di ricerca, parco scientifico e tecnologico;
- camere di commercio ¢ loro aggregaziony;

- associazioni di categoria e ordini professionals;

- enti Jocali territoriali, autonomie funzionali, istituzioni pubbliche € private riconosciute e attive

nel campo dell’istruzione e della formazione professionale, della sanita, ecc.;

- ent: e associazioni pubbhche e private, consorzi, fondazioni, aziende speciali, societa a

partecipazione pubblica, che svolgono attivitd nellambito della promozione, della ricerca e

dell'innovazione, finalizzate allo sviluppo del sistema produttivo;

21
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- imprese leader dei cluster identificari strategicy;
- aggregazioni di soggetti economicy;

altri artori chiave dello sviluppo economico: Fondazioni, ONLUS ¢ ONG, istituzioni sportive,
aziende municipalizzate, attori del sistema cooperativistico, attort della formazione, fondi

interprofessionali, sistema bancario, Gal, FLAG, Ecomusei, Parchi ¢ Riserve, Distretts produttivi,

tecnologic, turistics, ecc.

1 passi procedurali e metodologici per I'attuazione di ogn singola azione del Piano sono schematizzati

come segue:

. Ricognizione delle azioni esistenti; analisi dei dati istituzionali e dei progetti di

internazionalizzazione regionali (mappatura delle potenzialita e delle criticitd, refativamente agh

ambiti).

. Messa a sistema delle iniziative esistenti, collazione e rielaborazione delle proposie ¢

individuazione delle iniziative utili.

. Artivazione degli astori e delle procedure attuative, nonché dei correlati cronogrammi.

. Condivisione dei meccanismi di gestione, monitoraggio, conirollo e aggiornamento del

Piano rispetto alla singola operazione m corso.

Tali passaggi andranno condivisi con la Task Force PRINT composta da: dipartimenti e uffici speciali
della Regione Sicifiana ¢ SPRINT Sicilia; delegato Agenzia per la coesione per il PON Imprese e
Competitivity; Agenzia ICE, Conferenza dei rettori delle Universitd Siciliane, Parco Scientifico e
Tecnologico Siciliano ¢ CNR, Distretti produnivi e tecnologici e Paoli, ANCI, CCIAA siciliane,
Coordinamento GAL e FLAG, CLLD, coordinamento Associazioni di categoria € Ordini Professionali,

Istituti finanziari con rilevanti reti estere, Imprese Top (quelle interessate dai temi in discussione),

rappresentanti gruppo Smart e Tech.

La task force si riunird periodicamente con cadenza mensile e potrd essere allargata ad eventuali ulteriori
soggetti a seconda dei temi specifici della convocazione. Al fine di agevolare i lavori saranno predisposti
appositi strumenti quali: calendario digitale, cartella condivisa, gruppo per la condivisione immediata delle
informazioni, servizio di traduzione continuo dei contenuti rilevanti per gli operatori esteri, mail unica

della Task Force per 1 contatti con esterno, segreteria unica, immagine coordinata, ecc.
P g s 2 ’
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Altrettanto importante sard assicurare una forma di contarto stabile con gli stranieri presenti in Sicilia a
partire dai Consolati, dagli Istituti di Cultura, dalle associazioni di matrice culturale riferibile ad uno stato

estera, dalle scuole di lingue straniere, fa rete degli chef siciliani nel mondo, ecc.
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Quadro sinottice - Piano di Azione

2 90{)&-1_) 8 / 2ALLEGATO

Sub Qb. 1 Favorire
la competitivits
mternazionale

{on demand)

Ambno 1 Tavestanemo cbe
si ntende fare sul follow up di
EXFOQ 015 pax  h
capitalizzazione delle relaziont
avviate;

Auivitt  1.1.1 - Coordinamenro Gdl
interdipartimentale per stimolare le imprese
regionali e gli attari economici e sociali a
cagliera le apportunit offerte
dall’intemnazionalizzazione

3 R T T R T
Diparismenta

Antreitd Produtiive

Do FESR 3.4.1

Awmivitd 1.1.2 - Aziene di networking
interpazionale direta o wai [ contat
sviluppan nei 2015 finalizzata 4 rivitalizzare le
relazioni al fine di mantenere vitale la rete

SPRINT Sicilia

Po FESR 2.4.1

Auivith 1.13 - Azione di capiralizzazione
degli cutpur Dall'Expo =i territori ¢ pii in
generale raccoha di vani I percorsi, i calendar]
di eventi di rilievo, i racconti delle wradiziont,
Raccolia dei materiali di comunicazione in
lingua estera prodoei per Expo2015 da
numerosi soggeni partecipanti, al fme di
collazionarhi, aniformarli e farne vettore A
promozione dellz Sicilia

SPRINT Sicilia
ANCI Sicilia

Po FESR 341

Awiwit: 114 - GH sranieri in Siclia,
ricognizione, interviste e divulgazione diewo
liberatoria *Sicilyis...” "I'vechosenSicily...

SPRINT Sicilia
Dipartimento Turismo
Dipartimente BBCC

Interne

Amivira 115 - L"Amimazione termitoriale: Un
evente snnuale per Iinternazicnalizzazione
durante il quale fare convergere in Sicilia i
consatti esteri 4 patee le anivitd internazionali
svolte duranee anno

Dipantimento delle
Anivitd Produnive
SPRIN TSicilia

Task Force PRINTSictly

2020

Po FESR 34.1

Ambito 2 fa progemualiti ¢
Pareivitd pianificata da
ciascuna dei rami

Attivitd 1.2, 3-Iniziative Pieristicke

individuate nel prana

Dipartimenue delle
Anivitd  Produttive -
Servizio 4

Po FESR 3.4.1

dell* Amministrazione nel

Autivird 1.2.2-Piano Promozione Agricoltara

CONtesto internazionale:

Assessomto
al’Agricoltura

CAP:

24
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azicni per paese; azioni per
Cluster;

Amivicd 103 — Piano Promozione OCM| Assessorato MIFAAF
Vine allAgricolturz

Autivird 1.2.4 - Plano Promoezione agricehura | Assessorato PSR
prodorti di qualitd Evropa alf Agricoltura

Attvits 1.2.6 - Dacchewwo localizzativo per|Ufficio Speciale per ilfCAP:

l'acirazione degh investimenti per il settore
sinematografico e promozione  film
commission; analisi farribili iniziativa sui
Florio

Cinema

Dipartimento delte
Attivitd  Produtive -
Servizio 4 SPRINT Sicilia

Po FESR 3.4.1

Amivitd 127 -Piano di Propaganda del
Tunsmo

CRUS

Assessorato Tunsmo
Assessorazo BBCC
SPRINT Sicilia

CADP:

Artivitd L2.8

a} Partnership Project America

k) China Partoership Project
Vivere all’ltaliana - Essere Presenti in Cina:
Prommevere e commercializzare il made in
Traly delle imprese sicilizne tramite portalt di
E-commerce (tipe Taobao e Tmalll -
Promeziope Turismo nell’area di Pechine
{(Voucher per Ia certificazione
~chineesefriendly” delle strutture turistico
ricettive siciliane tipo “Welcome chinese ) -
cooperazione e Innovazione partesariag
EUPC nel Sichuan;

¢) Progecti paese nelfe avee strategiche in

cost come individuate nel PRINT;

Dipastintento delle
Arivitk Produriive
SPRINTSicilia

Task Force PRINTSicily
2020

MAECI

Po FESR 341

Attivitd 1.2.9 - Sicily international Project:
« Top Tech & Smart Sicily
o SustainableSicily,
o SicilyLab {startup e hi-tech),
o HealthlySicily

e BoatingSicily

Task Force PRINTSicily
2020

Dipartizmentio delle
Attiviid  Produwtive -
Servizio 4

SPRIN TSicilia

Pa FESR 3.41

[

25
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s SicilyFood
¢ Dolee ¢ meditazione Sicilia
(pzreorso per
riconoscimento Unesco)
o Igrani di Sicilia
o Il Bio
+  Creative Sicily
< Fashion
a  Design
+  Sicily
a Promozione dei pacchetti
integrati creati  attraverso
gli mterventi ammessi alia
a3
Premio per imaprenditori corcelate alle
migliori pertorinaitce

ey e

Adivits 12,80 - Pani di penetszione

Task Farce PRINTSicdy | Po FESR 3.4.2

commerciale i agpregaziomi di  imprese; | 2020
Parwecipazione a manifestazion? fieristiche di| Dipartimemo delle
carattere intermazionate, Awiviti  Prodowive -
Servizio 4
Imprese, Beti ¢
aggregazioni di mmprese
Amivid L2101 “Giovani interoazionali| Task Force PRINTSicily |PO FSE
“Azicai % supperio di stage esteri per addend | 2020
"tecnici” delie imprese e per giovani vocati| Dipartimento degli Affasi
ath internazionalizzazione Extraregionali
Drpartimento delfa
Formazions
Tmprese, Reti e
aggregazioni di imprese
Attivitd 1.2.12 —. Suunturazione paccheti di| Task Force PRINTSicily | Po FESR 3.3.3
offerta territorizte Patrimonic Unesco e 2020
hmirofi Dipartimento delle
Antivita  Produttive -
Turzsmo e BRCC
26
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Imyprese, Reti e
aggregazioni i imprese

b

Amiviti 1213 - EEN Eagleproject EAU
China Eupiccooperstion and Innovarion fair

Task Force PRINTSicily
2020

PO FESR 53.4.1

2016 “onebeltoneroad” - Taiwan promotion | Dipartimento attivITE
plan - Korea - sviluppo di eventueli incoming | praduttive - servizio 4
- Sri Lanka ~ inizistive conseguenti ai MOU | SPRINT Sxcilia
EEN
Auntiviti 1.2.14 - calendario congiunto ¢on | SPRINT Sicilia PO FESR 3.41

partner terzi per la presentazione dei Paest di
interesse: Orman, EAU, Taiwan, Korea, UK,
Hong Kong, ed eventuali aliri organizzazione

Task Force PRINTSicily
2020

Risorse di terzi

e/o partecipazione di B2} ¢ C2C
Ambito 3 - Smart Tech® Top | Ativivd 13,1 - Avviso per identificazione dei SPRINT Sicilia Interne
Sicidy; reti d'impresa, stan up, | tre grappi
dimensione  imrernazionale [ Anivied 1.3.2 - Definizione del 3 progerti | SPRINT Sicilia Interne
delia ncema ¢ | specifici
deil’innovazione; Attivith 13.3 - Attnazione Smart project —f SPRINT Sicilia POFESR 3.4.1
Tech project - e Top Sialy) . Dipantmento delle | POMN Imprese e
Awivitd  Produmive - | Comperitivicd
Servizio 4 - Serviziol - [FON  Imovazione e
Servizio I&R Ricerca
SPRINT Sicihia
Artivit 1.3.4 - Azioni di promozione e dif SPRINT Sicilia Imerne
sostegno alle imernazionalizzazione tramitefIstituti di credite  con|Private
accordi di collhborazione con istituti di| rilevant ret estere
credita con rilevanti reti sstere /o promotori| Dipartimento delle
di contest legati a start-up. Auwivita  Prodomive -
Servizio 4 -
Ambito 4 - raccords con|Astivitd 1.4.1 Pisno di promozione del made| Task Force PRINTSicily | PO Impresa e
Suategie ¢ Azionmi maziomaliiim Jualy FExpo Imemazionali  {izioni| 2020 Competitivitd
anche in previsione dello|complementari, siergiche e di sapporo), | Dipartimentc delle{ Fondi MISE
sviluppe del PON Impresa ¢| Progeni  muliregionali e mussioni  di | Arivisd Produtive
Competitivita e deile sizaregie | Governo, MISE
nazionpali sui cluster | Comitaro delle Regioni ¢ MISE ICE

g
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identificari quali strategici per
Ptalia, dell’azione  deli
cabina di regia per le EXPO;
sinergia con le artivid del
PIANQ EXPORT SUD

Agenzia per la cossione

SPRINT Sicilia
Aniviti 1.4.2 Export Sud divolgaziene azioni | Dipartimento affari|PON  Ricerca - Piane
- ofganizzazione incoming - BIAT e eventi|Extraregionali export sud

Spaciali

Task Force PRINTSicily
2020

SPRINT Sicikia
Auwrvita 143 PON Compesitiviey; PON | Dipartimepto delle | PON
Ricerca — Anrazioge degli investimenti - [Anivitd Produttive Fondi MISE
MISE MIUFE MISE

Invitalia
Auivits 1,44 Forum lonovarione e Ricerca | Task Force PRINTSicily  Fandi MAECI
Ttalia - Ciou MAECI 2020

MAECI

Dipantimente delle

Astivitd Produuive

SPRINT Sicilia

Auiviti 1.45 - Pacchetto focalizzativa per
Pmtrazione degli investiment: ¢ roadshow su
aree finamzizrie & rillevo per la promozione
dallg stesso - servizi per imvestitori estari

Fask Force PRINTSicily
2020

Comirato nazionale per
TAnrazione dgli
Investimanti Esteri
Dipanimento delle
Auivitd Prodowive
SPRINT Sicilia

PO FESR 3.5.1

Ambito 5 - sinergie con h
Cooperazione internszionale :
Programmi  Operativi Iralia
Maka e Daba Tunisia, il
Programma di cooperazione
EUSAIR ¢ Ja promomione di

Anivith 151 - Imervemi per favorire I
drvulgazione  delle call & Ja  piemn
partecipazione delie pari sicitiane

Dipartimento
Programmazione
Dipartimenta

ionali
Task Force PRINTSicily
2030

della

affari

Euca
PO ITA Mala
PO ITA Tunisia

28
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Attivit 1,5.2 — Sviluppo delic patenzialiti dif Dipariimento deil2 | Eusair
import - export collegate a 1ali aree Programinazions PO ITA Malua
Dipartimento alfari PO ITA Tunisia
Extraregionali
Task Farce PRINTSicily
2026
Attivita 1.5.3 - Azioni di [acilitazione dij Diparimento della | Eusair
incontri  intermazionali  per favorire  if Programazione PO ITA Malta
potenziali partenariati, Workshop, contawi nel ) Dipartimento affari [ PO ITA Tunisia
Meditermoes  per 1 progmmmi  dij Estraregionali MO FESR 341
cooperazione Iralia-Tunisia, MED ¢ EUSAIR { Task Force PRINTSicily
2020
Amiviti 154 - Incoming internazicnale] Dipartimento della | Eusair
sulleconomis del mare Asuivid - Blue} Programmazione Servizio | PO ITA Malta
Ewonomy e EUSAIR - contestuale a Blue Sea} 4 PO ITA Tunisia
Land - anouale omobre Dipartiments affari | PO FESR 3.4.1
Extraregionzhi

Tack Force PRINTSicily
2020

Ambite 6 - ['azione per L
massima aperturs della Sicilia
alla Dimensione Ewinpes, le
anivitd per o sviluppe &
partenariat nternazionali per
cogliere le opporunic legate

ai  Programmi  Europei
Horizon 2020, CGSME,
Erasmus  PLUS,  Europa
Creativa, &c.

Attivitd 1.6.]1 - Intermazionalizzazione di
[archi e riserve naturah

Dipartimento wermitonio ¢
Ambiente

Task Force PRINTSicily
2020

PO FESR 341 - Per gh
aspatti legati alle aetiviid
prochreive valorizzabili
FO FESR 33 -per h
costruzione detfofferta

Artivitd 1.6.2 - collsborazioni con ufficio deflz
Regione Sicilisna di Bruxelles & EEN per
inceativare la partecipazione afle ca/f Europee

Task Force PRINTSicily
2020

Ufficio della  Regione
Siciliana di Bruxelies
SPRINT Sicilia

EEN

Interne

29
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Sub . Ob,
Govemance

Ambito 1 + latask force interna

Awivitd L1.1 - PRINT (dipartimenti e
uffici speciali - CRUS - Parco ¢ TNR -
EEN . Digtremi ~ ANCI - CCIAA -
Cogrdinamentc GA&L e FLAG -
coordimamenio  Qrdim Professionali -
Isiituti finanziari con rileviny reti estere —
Tmprese Top [quell: mteressate dai temi in
discussione) — rapp:csenz.mu EIUPPG SIBATT
¢ teche S umird penodzﬁmeﬂte zon
cadenza mensile ¢ poird essere allargawa ad
eventuzli  ulterori soggetti wuli  alla
convocazione. Al fice di agevolare i favori
saranne  predisposti appositi  surumenti:
calenderic  digitale, cartella condivisa,
gruppe per i condivisione immediata
delle informazioni, servizio di traduzione
continuo dei contenuii rilevanti per gh
operatori esteri, mall umica delis Task
Force per 1 contaui con Pesterno,
segreteria Unica, immagine coordinata, ecc.
Sviluppe piattaforma digitale di business
cognitivo  per l'internazionalizzazione
anche wramite [Matiivaziore di PPC

Task Force PRINTSicily

2020
Dipartimento
Produrtive
SPRINT Siciia

Amivitd

Iaterne

PO FESR 3.4.1
PoFESR 221

PO FESE 131 PRC

30
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Ambito 2 - la rete partenariale

internazionale io Sicilia

Artivita 2.2.1 - Collegamento stabile con
ali stranieri presenti in Sicilia a partive dai
Comnsolati, dagli Istitati i Culiura, dalle
associazioni di mareice culurdle rAferibile
3¢ uno stato estero, dalle scuole di lingue
strasiere, ecc.

Task Force PRINTSicly
2010

Dipartimente  Awividi
Produrntive Servizics 4
SPRIONT Sicilia

laterne

PO FESR 3.4.1

Ambiro 3 - 1 portalie i Social

Anivitd 2.3.1 - Portale web, gestione e
campagna sociad, ufficio stumpa, per
comunicare le inizistive per
Iinerpazionalizzazione in modo unitaric
2 tutte Je imprese e a i gl aueri
ecopomici sicilizni

Task Force PRINTSicily
2020
Dipartimerto
Produttive
SPRINT Sicilia

Artivitd

futerne
PO FESR 3.4.1

Anivid 232 Portale web, gestions e
campagna social, in Hngua inglese, cinese,
ece. Ufficlo stampa imtemasionale, per
comunicare in mode maftario a toue gh
operatari esteri - Siwo in inglese per la
presentazione dei sertori ¢ awivazione
campogra socal nerwork degh strumenti
creati

Task Force PRINISiciy
2020

Dipartiments  Antivird
Produrtive Servizio 4
SPRINT Sicilia

Interne
POFPESR 141

Anivich 2.3.3 - Materiale di comunicazione
per swioai di Direct Marketing refarive alle

Task Porce PRINTSicily
pisrin}

specificitd dei setori. Qr Code nnico per|Dipantimento  Anivith
Iz presentazione della Sicilia da apporre su | Produrtive Servizio 4
tutti § supporti. SPRINT Sicilia

Interne
PO FESR 3.4.1

Sub Ob 3-R Rafforza.rc Ambn:oi Ret Attivits 311 -Roadmap inconrsi con Interne
e razionalizzare [z rete consolati e ambasciare dei paesi Target MO FESR 3.4.
internazionale del Artivird 3.1.2 - T sicihani nel mondeos la Intarne
stetema Siciba e la Sicilia in America Lavina e pewsleuer PO FESR 3.4.1
“Comunicazione™ Ambito 2 - h Comunicazione |Amivitd 3.21 - Roadmap per le}Task Force PRINTSicily Interne
=) presentazione def PO FESR 2014.2020, | 2020 PO FESR 3.4.1
dei setiori produrtivi e della SRI, alle| Dipartimento Auivied
KT
i SEGRETARIO



Regioni Europee ¢ alie Agenzie di
promozione estera; Preparazione kit di

Produtzive Servizic I&R ¢
Servizio 4

praseniazione in pil lingue, gadger e} Dipartimento delfa
cartelle sampa intemazionali, | Programmarione Ufficio di
campagra di comunicazione | Bruxelles
internazionale anche su vewori aerei | SPRINT Sicilia
taritrimi EEN
ATivit 3.2.2 - Forum deghi inoovatori| Tusk Force PRINTSicily [ Interne
digitali esteri in Sicilia e sviluppo (2020 POPFESR 3.4.3
' proposta partnership <on aziende di| Dipantimemo Arcivitd | PO FESR 1.2.4
rilievo mondimle (Road Show dei| Produttive Servizio &R |EEN
breveri  /couveniion/  meeting/ | SPRINT Sicilia Private
incubatori/ community dei makers | Communiry
/best practices, Infziativa sviluppator | dellTnermazionalizzazione
di software & APP con ourgoing]Rete Innovatort
Cuperting)
Attivitd 3,.2.3 - La Sicilia per il varista | Task Force PRINTSicily | Interne
010
AssessoraioTurismio
Assessoravo BBCC
Assessorato  Terriverio e
Ambiente
Arivith 324 - School education|Task Force PRINTSicily PO FSE
educazicae nelle seucle ai confromo|2020
con {'interpazionafizzazione Dipartimesto Formazione
SPRINT Sicitia
Autivitk 324 -~ Progero di] Task Force PRINTSicilyjPO FESR 3.4.1
comunicazione” I Sicilia buona <he fa] 2020
bene” - dal ¢ibo allo stile di vita, equipe | Dipartimento Avtivird
congunte di ricercatori siciliani e del | Produttive Servizio &R
Paese rargerestero qualificino | Assessorato sanitd
I'enunciate con argomenti scientifici | Assessorato agricolturs
congiunti per if consumatore SPRINT Sicilia
Ambite 3 - MNewworking[Auivicd 331 - Promozione deglh|Task Force PRINTSicily|Interne
Internazionale  del  mends | Atenei siciiani con 1 distretti produttivi | 2020 Usiversitarie
universitario e tecnologici nel licei  esieri  -| Dipartimento Axivich | PO FESR 1.
32
L BEGRETARIO
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2020
Dipartimento Anivitd
Produrtive Servizio I&R

preparazione kit di promozione del| Produnive Servizio i&R. | Po FSE
sistlema universitd distreni - imprese [ SPRINT Sicilia

siciliane

Attivitd 3.3.2 - Reve lason office Task Force PRINTSicily | Po FSE

3
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Tutte le iniziative saranno puntualmente pubblicizzate e definite attraverso la formwlazione

dell’avviso pubblico a manifestare interesse da rivolgere agli attori economici siciliani.

Le fiere internazionali

Di seguito, a titolo indicativo ma non esaustivo, vengono elencati gli event che hanno riscontrato

successo negli anni passati per il sistema delle imprese regionale.
SETTORE NAUTICO
Marine Maintenance World Expo Amsterdam Giugno
SMM Amburgo settemibre
Posidonia Atene giugno
SeaJapan Tokyoaprile
Elecrric and Hybrid Marine World Expo Amsterdamgiugno
Shipree China Dalian ottobre
Yachting Festival Cannes secrembre
GrandPavois Ia Rochelle settembrz
Salone nautico internazionale di Barcellona {Spagﬁa) otrobre
29 Mets Salone Nautico Internazionale Amsterdam Olanda novembre
Nautic Parigi dicembre
TOC Middle east dicembre Muscat
MAST asta Maggio Tokyo
BOOT Dusseldorl Germania gennaio
Belgian Boat Show Belgio febbraio
Salone Nautico Internazion‘ztle di Zagabria febbraio
Boat e Fun Berlin Berlino Germania

INMEX. SMM India ottobre Mumbai
HOBECEETARIO
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SETTORE CASA

Batimat Parigi Novembre 2017 (biennale)

Salone del Mebile Milano aprile

The Big 5 Dubai novembre

The Big 5 Saudi Jeddahmarzo

Index Dubai Arredo  maggio

Kazbuitd AlmatyKazakistan settembre

Bakubuild ~ Baku Azerbaigijan ottobre

SAIE BOLOGNA ottobre
SETTORE ARTIGIANATO

HOMI MILANO Settembre

Artigiano in Fiera MILANO Novembre/Dicembre

Gift Expo Spring MOSCAAprile

HOMI MILANO Gennaio

Ambiente Francoforte Febbraio

Mostra Internazionale Artigianato Firenze Aprile/Maggio
SETTORE BIOMEDICALE

ArabHealth - febbraio

Medicina e Compare - Dusseldorf - novembre

Hospitakar 2016 - San paolo Brasile - maggio

Africa Health giugno 2017 Johannesburg - SudAfrica

Fime - Miami Beach Convention Center, luglic Miams, Florida

Medical fair Thailandia 2017 Bangkok Thailandiasettembre

si alterna negli anni dispari a MedicalFire Asia, Singapore settembre
SETTORE AGROALIMENTARE ¢ BIOLOGICO

SummerFancyFood New York 5 BECRETARID

SIAL Parigi ' | '@ AP
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Anuga di Colonia (biennale)

IPM - Essen

IFE Londra

Expo VinisBrasil

Foodex Japan di Tokyo

SIAL Canada

Fiera Alimentare a Shangat

Fiera alimentare ad Hong Kong
VinexpoAsia Honk Kong

World food Mosca

Fruit logistic Berlino

Food and Hotel Asia Singapore
BiofachMNorimberga - Gennaio

Expo West Anaheim California

SANA Bologna Settembre
Nartural and Organic Londra

Summer Fancy Food New York Giugno
WinterFancyFood - Stati Uniti Gennaio
SIAL Parigi  Ottobre

ANUGA Colonia Biennale

IFE Londra

GULF Food Dubai  febbraio

Foodex Japan Tokyo

Fiera Alimentare ad Hong Kong

Food and Hotel Singapore biennale
Cibus - Parma

TUTTO FOOD MILANO

GOLOSARIA MILANO

il BEGRETARIO

LT
DAY F
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ARTIGIANQ IN FIERA MILANO Novembre/Dicembre
Terra Madre - Torino settembre
Seafood Expo Southern Europe Barcellona settembre
Riga Food Riga - Lettouia setiembre
China Fisheries8zSeafood Expo, Qingdac Novembre
FHC China Shanghai Novembre
Fenacam, Fortaleza Brasile Novembre
Salon International de |'Investissement Agricole et de fa Technologie, Tuntsi
SiamapParcdesExpositionsduKram - novembre
Gustus Napoli, dicembre
Conxemar Vigo - Galizia -Spagna ottobre
Fiera d’Autanno Biolife Bolzano Novembre
Gastrofood Cracovia - Polonia novembre
Food& Life Monaco di Baviera novembre -
International Boston sea food show Marzo
Seafood Expo Bruxelies Aprile
FASHION
Pitti Immagine — Firenze
Sposa Italia - Milano
JelewryHonk Kong
JIK - Japan
TURISMO
BIT - Borsa Internazionale del Turismo Milanoe febbraio
ITB BERLIN Berlinomarzo
MITT Mosca marzo
TOP RESA Parigi settembre
NF Bergamo éettembre

TTGINCONTRI Rimint ottobre
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WTM World Travel Market Londranovemnbre
T&T - Travel &Trade Varsavia Varsavia novembre
Salone curopeo deile attivitd subacquee EUDI Show Bologna marzo
MICE - Meetings, incentives, conferences, and exhibitions IMEX Francoforteaprile
Borsa del turismo sui siti UNESCO - WTE Padova sectembre
Borsa del turismo religioso AUREA S. Francesco Pacla settembre
Terra Madre Salone Gusto Torino settembre
Borsa del Turismo sportivo BTS Montecatini ottobre
Borsa del Turismo scolastico ABCD Genova novembre
MICE - Meetings, iﬁcentives, conferences, and exhibitions IBTM Barcellonanovembre
Salone del Lusso ILTM Cannes dicembre Turismo On line BTO
BENI CULTURALI
Sicily: culture and conquest - British Museum London 2014

Storms, War and Shipwrecks: Treasures from the Siciiian Seas - Museum of At and Archeaology
Ozxford 2016

Altre
International Makers Fair - New York
WHD Global - Rust
CEBIT - Hannover
SMAU - Milano
Apple - Google - Samsung ~ Microsoft Events
AZIONI DI SISTEMA CONTESTUALI AD EVENTI PLURISETTORIALI
Exgo Internazionah
Forum Italo Russo
Missioni di Governo

Columbus day

Eventi sportivi Mondiali [ ¢ aEoRETARIO
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Gli eventi di promozione in Sicilia

Al fine di creare e adeguate sinergie tra le iniziative di rilievo che vengono realizzate in Sicilia, st
elencano di seguito le stesse, precisando che 1l carattere dell’eienco ¢ indicativo e non esaustivo:

BLUE SEA LAND ottobre 2016 Mazara del Vallo {TP)
COUS COUS FESTIVAL San Vito lo Capo

TAQG Cinema - Marzamemi

Sciacca Film Festival - Sciacca

Mandorlo mn Fiore - ﬂgrigénto

Le eccellenize di Sicilia in vetrina ~ortobre 2016
Azzurro Fest

Sicilia en Primeur

Expo Festival Wine -

Expo Bit Catania  Le Ciminiere

BioExpo Catania Le Ciminiere

Festival del giornalismo enogastronomico — Nebrodi
Rotolio - Evento Olio D'Oliva - Castelvetrane
Travel Expo - Fiera del Mediterraneo

Calendari Fiere regionali

Tipelogia di Spese

La tipologia di spese che si intende sostenere a titolo indicativo e non esaustivo ¢ la seguente:
Realizzazione attiviti di comunicazione pubblicitaria |

Ideazione e realizzazione di pubblicazioni in lingua estera per la promozione dell’offerta
Acquisizione e allestimento aree espositive:

allestimento con pesa nell'area e arredamento delle postazioni di lavoro previste per clascun eventio,

devices eleteronici e supporti audiovisivi per proiezione di immagini, video, ecc., adeguati alla metratura

richiesta;
premi assicurativi, spese allacciamenti idrici ed efetrrici compresi i consumy

39
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iscrizione pubblicitaria catalogo ufficiale deila manifestazions;

DELIBERAZ

trasporto campionatura ¢ materiali da esporre;
servizio di interpretariato e-hostess\stewart;
servizio di manutenzione ¢ pulizia aree.

Al fine di animare e qualificarc la presenza delle imprese della Regione Siciliana agli eventi
internazionali si prevede di operare in stretta sinergia con to SPRINT. T costi da sostenere per il

migliore sviluppo deil’operato dello SPRINT nel quadro di quanto descritto sono:
- acquisizione database buyers / operatori commerciali esteri, net confronti dei quali implementare
un flusso informativo per ciascuna iniziativa prevista dal ptano

. realizzazione di attivith e servizi di marketing direttc, consistenti nella gestione dei database
acquisiti, con conseguente invio di newsletter periodiche promozionali e informative via fax, via

e-mail e successivo recall telefonico;
- realizzazione road mapbusiness meetings in Sicilia ¢ all’estero in funzione dei contatti sviluppati;
- acquisizione di piattaforma di business cognitivo digirale;

. realizzazione piattaforma on line per Uaffiancamento delle imprese nella preparazione della
partecipazione agli eventi ¢ integrazione con sistemi informativi on-ine relativamente ai

contenuti di back office,

- sviluppo website e acquisizione atrrezzarure € servizi per Verogazione di servizi formazione,
informazione e contatco inerenti Ja qualificazione del processo d’internazionatizzazione ¢ le aree
estere target anche in coflaborazione con 1 partuer delio sportello;

- logistica derivante dallo svolgimento degli incontri BZB che scaturiranno dall'azione dello
SPRINT Sicilia.

Organizzazione e realizzazione di missioni outgoing/incoming in Sicilia e all’estere di operatori
esteri e delegati tecnici siciliani eventi collegati:

- Viaggio aereo a/r e ospitalitd per gli operatori esteri ¢ pernottamenti;
- Serviz di accoglienza;

- Transfer da e per l'acroporto e per eveatuvali visite aziendali, se richieste d’accordo ¢

congiuntamente dall'operatore estero e dalle aziende siciliane;

- Affitto e allestimento sale e postazione di lavoro per incontri ed eventi;

- Catering;

- Interpretariato;
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- Comunicazione intsgrata

- Ufficic stampa internazionale

- Ufficio stampa nazionale

. Spése di grafica, stsm_lpzi realizzazione gadget ¢ su?pﬁni multimediali (filmati, dvd, ecc.)

Pianificazione e strategia degli eventi (faddove per “Evento” si intendono tutte le attivita di
comunicazione istituzionale e promozione dell’ identita regionale qLall a titolo esemplificativo cerimone,

eventi culturali, manifestazioni fieristiche, mostre, premiazioni, spettacoli, incentri, convegni, dibattiti,

workshop, road show, fiere B2B e B2C ecc.)

Elaborazione progetti di comunicazione per 1'organizzazione e la partecipazione 2 evenii ¢ iniziative,
comprensivi di ideazione, definizione e realizzazione delle singole attivitd. Assistenza netla schedulazione
dellevento. Assistenza nellindividuazione dell’audience da raggiungere ¢/o da invitare all’evento.
Promozione dell’evento verso il target di audience individuato / potenziali gruppi di persone interessati
tramite invio di email, siti web, social media e discribuzione diretta di materizle promozionale. Assistenza
nell'identificazione dei presentatori, testimonial, ospiti appartenenti al mondo dello spettacolo, della
cultura, dello sport, ecc., e artivazione di relativi contratti. Eventuale attivia di pianificazione ¢ gestione
di un palinsesto di eventi (gestione remporate degli stessi, organizzazione ecc.). Definizione di una road
map dell’evento. _

Realizzazione e gestione di Materiale Promozionale

Ideazione e reatizzazione di prodotti e strumenti di comunicazione e promozione dell’evento. Ideazione
dell’immagine coordinara di un evento e sua declinazione su materiali e prodotti di comunicazione
realizzati {leaflet, inviti, locandine, cartelline, programmi di sala, elementi di allestimento, esecutivi di
stampa ecc.) e fornitura degli stessi.

Trasposizione delle immagini su materiali e prodotei di comunicazione {leaflet, inviti, locandine,
cartelline, programmi di sala, elementi di allestimento, esecutivi di stampa ecc) e fornitura degh stessi.
Declinazione immagine coordinata con testi in lingue europee ed extra enropee es. inglese, russo, cinese,
francese, spagnolo, arabo; giapponese, coreano ece. Graphic design, illustrazion, layout e produzione di
file elettronici per pubblicazioni cartacee e online. Adattamento prodotti o strumenti editoriali 4 contesti
interattivi con inserimento, ad esempio, in siti web o media elettronici (DVD ecc.) e viceversa, Ideazione e
realizzazione di gadget e prodotti omaggio da consegnare durante gli eventi (es. pin s;stcchetti, kit omagglo
ecc.). Realizzazione / caricamento di materiale audio e video su chiavette usb o su altro sapporto.

Realizzazione reportage fotografici. Stampa di materiale grafico. Gestione di eventuali copyright. Imballo,

gestione e trasporto del materiale prodotta.

Realizzazione Audio e deeo

Ideazione ¢ re'lhzzaz:onc di strument: ch comunicazione audio e video. Produzicne di video di durara e
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formati di voita in volta da definissi, di documentari ecc., comprensivi di sceneggiatura, ricersa focation,
casting, animazione ecc. Produzione di motivi audio e sottofondi musicali di durara di volta in volta da
definirsi. Copia e diffusione ai canali appropriati di quanto sopra prodetto. Gestione di eventuali
copyright, pratiche SIAE ecc. Imballo, gestione e trasporto del materiale prodotto.

Web Sites, Social Media ¢ Applicazioni '

Promozions degli eventi trarite social media. Sviluppo, creazione e manutenzicne di siti web ¢ di alui
web content /o mobile application. Sviluppo e creazione di web banner/pulsanti e altri equivalenti
sistemi di promozione web. Acquisto di spazi web. Gestione di eventuali copyright,

Servizi di internazionalizzazione connessi a faverire Ia partecipazione delle imprese regionali i bandi

di gara internazionali

Servizi per la ricerca di bandi pubblicati da UE o da altri organismi internazionali, servizi di traduzione

connessi a tall bandi, servizi per il match-making,

Realizzazione Stand

Allestimente Location. Predisposizione della documentazione per Iottenimente  deile eventuali
autorizzazioni necessarie allo svolgimento degli eventi. Presentazione presso gli enti e autorita” preposte &
pagamento diritti, versamento cauziani ¢ quant’altro necessari {pubblicitd, occupazione suolo, mgresso
mezzi operativi, ingressi ecc.). Progeitazione. realizzazione e fornitura a noleggio e posa degli allestimenti
per lo svolgimento degli eventi, quali a titolo esemplificativo: pareti divisorie, pavimenti, palco ecc.
Realizzazione del design, progemazione, costruzione ¢ decorazione dello stand, comprensivo di
realizzazione e smantellamento, stoccaggio, trasporto ed eventuale eliminazione. Eventuali lavori di
carpenteria e falegnameria necessari alla manutenzione ordinaria e straordinaria, all’adartamento e
adeguamento dei materiali, pannelli ed eltri supporti espositivi agli spazi assegnati e quant’altro necessasio
alla predisposizione degli stand, compresi tueti ghi allacei dell’impianto elettrico, delle linee telefoniche e
delle connsssioni in rete. Fornitura a noleggio, instaliazione, montaggio/smontaggio ¢ assistenza tecnica
per tutta la durata dell'evento di apparecchiature audiovisive (schermi, videoproiettori collegabili a PC,
ecc.) ¢ informatiche. Fornitura a noleggio di impianto audio professionale e assistenza tecnica. Fornitura
a noleggio di apparecchiaturs telefoniche standard e simili {es. fax, modem) ¢ attivazione di connessioni a

Internet con provider in loco.

Organizzazione ¢d Esecuzione Eventi

Servizi di hospitality: hostess, steward, addetti alia sicurezza, Attivita di segreteria organizzativa: gestione
contatti, fornitura darabase di contatti e predisposizione mailing list in occasione di eventi rivolti a target
specifici, spedizione inviti, attivita di recall (out-bound e in-bound).

Organizzazione e presenza stampa (Predisposizione e diffusione di comunicati stampa, invito alla stampa,

gestione mailing). Attivita di travel management: individuazione dei delegati viaggianti, al'interno del
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target di riferimento, recuperc dati personah ¢ coordinamento ativith uiili alla predisposizione det
materiali per la missione (badge ecc), verifica materiali per i delegati, autivitd di interfaccia per
prenotazione accomodation per delegati, individuazione modalitd ottimale di trasporto da/a location
evento, comunicazioni generali ¢ individuali at soggetti comnvolti con dati di viaggio e missione. Report
fotografico professionale ¢ registrazione audio. Video dell’evento. Esecuzione attivita funzionali all’invito
dei partecipanti, quali a ricolo esemplificativo lo sviluppo ¢ la gestione di applicazioni di registrazione
online ecc. Servizio di speaker, Ideazione e realizzazione di iniziative di animazione e intrattenimento da
proporre nell’ambito di ciascun evento. Gestione dell’accoglienza e registrazione det partecipants;

Accoglienza personalira, testimonial ¢ ambassador delPevenro

Servizio di Catering

Servizi di Trasporto e Gestione dei Flussi di Persone.

Servizi di Traduzione ¢ Interpretariato,

Altri Servizi (Affio di sale per gruppi di favoro o conferenze. Pulizia degli spazi prima ¢ durante

I'evenio. Assicurazione dei locali.)

Analisi dei risultati e Follow up evento. Predisposizione report ¢ analisi dei dati per ogni fase
dell’evento (es. redemption invit ecc). Monitoraggio dell’efficacia delPazione di comunicazione e
valutazione degli esitt complessivi dell’evenio attraverso stime del numero di contatti reahzzan, quantit&.
dei material: distribuiti, spazi riservati dat media ail'evento, sondaggi con schede, questionari, interviste ed
eventuale raffronto con i dati delle edizioni precedenti, e produzione di reportistica. Follow up degli

eventi con diffusione dei risultati ed eventuali pubblicazioni di articoli, discussioni ecc., sui media pilt

appropriatl.
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programma regionale par
l'internazionalizzazione

Mettere insieme Politica, Scienza e Industria guardando al resto del mondo - valorizzando
I'approccio  integrato delle tematiche per cui il tema dell’internazionalizzazione risulta
imprescindibilmente legato all'innovazione, “alfe start up, alle reti dimpresa e alle politiche
tndustriali.
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Premsssa

Lo stimolo all'innovazione, allz diversificazione e all’apertura internazionale del sistema productivo sicifiano
sone centrali rellambite della sfida, per il vilancio della competitivitd e dell'apertyra internazionale delle
imprese. In attuazione di questa sfida ed in coerenza con UAccords di Partenariate, I'Asse Privritaric 3 del PO
FESR Siciliz promuove il consolidamento, la modernizzazione e la diversificazione dei sistemi produtiut
tervitoriali; Uincremento del livello di internazionalizzazione dei sistemi produrivvi e dell antrattiviia del
sistema imprenditoriale rispetio agli-investimenti estevi; il vilancio deila propensione agli investimenti nel
sistemna produttive.

II PRINT - Programma Regionale per linternazionslizzazione - ¢ strumento di rafforzamento delle
politiche di internazionalizzazione delle Regioni.

1l Print rappresenta un elemento fondamentale del processo che porta il sistema regionale al governo
delb’apertura delle proprie produzioni e servizi verso Pestero. E’ noto che per far si che le azions di un
sistema abbiano successa, in rermini di ritorno economico, & necessaria l'adozione di un sistema di
governance che pervada tuiti i livelli di competenza in senso orizzontale e territoriali nella direttive
verticale. I fine & sommare ¢ integrare gli investimenti in modo che costituiscano massa critica € agiscano
con la forza di un orientamento strategico unico che tenga conto della pluralita degli aspetti connessi.
Non di minore importanza, il coinvolgimeato delle competenze permette di adottare soluzioni efficienti
in termini di impatte sui risultati dei processi di internazionalizzazione. La trasversalitd della tematica
impone l'atteuzione su reti e infrastrutture, formazione, incentivi alle imprese, strategie di ricerca ¢
internazionalizzazione, turismo, ambiente, energia, sburocratizzazione ed efficienza amministrativa,
sistena della giustizia.

Occorreri tenere conto di una mediazione tra Fesigenza di definire una strategia di medio periodo ¢ la
necessita di flessibilitd che impone di avere strumenti di azione tempestivamente revisionabili, in rlsposm
a quanto pud emergere durante I'attuazione; variabile particolarmente critica se si considera I'agire nel
mondo e le ripercussioni che [Pattuale instabilitd del sistema politico-cconomico globale possono

comportare.

1l documento sviluppato quale strumento di policy per I'internazionalizzazione & elaborato sulla base dei

seguenti passaggl di approfondimento:
- analisi delle raccomandazioni della UE per la stesura dei nuovi document: di programmazione con
particolare riferimento all'internazionalizzazione;
- regolamenti correlati al ciclo di programmazione 2014-2020;
- analisi e benchmarking delle best practices nazionali ed europee in materia di pelicy per
I'internazionalizzazione ¢ supporto alle MPMY;
- analist dei risukati del monitoraggio delle aziont di internazionalizzazione condotte in obicttive

convergenza neglt ultimt tre anni;
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- analisi delle criticitd emerse nel percorse di attuazione 2007-2013.

II PRINT non va visto come an limite alle competenze dei singoii rami dell’amministrazione coinvelti,

bensi come un efficiente supporte. Cid non elimina la necessitd di adozione del documento_guale atto

normativo cogente per il ciclo temporale per il quale ¢ stato elaborato, ma trova un equilibrio nel lasciare

Autonomia attuativa ai molteplici centri di responsabilitd coinvolti per il modo stesso in cui & strutturato it

Programma e per il fatto che tali centri di responsabiiitd_vengano coinvolti a_monte delia definizione,

avendo percid la passibilitd di adattare gli interventi alle esigenze specificatamiente correfate ai lorc ambiu

di competenza,
Tale partecipazione arricchisce Poxtput principaie che ambisce a trovare soluzioni e percorst nediti ¢ st

impone una sfida che nel tempo ha dimostrato di essere ben pit: che impegnativa.

Incentivare Jo sviluppo passando per la crescita e I'affermazione delle proprie produzioni e servizi nel
mondo & un ambito nel quale si sono cimentati in molti e ancora senza soluzioni certe e ricette infaliibiki;
da tale consapevolezza deriva la motivazione di un impegno responsabile e uno sforzo di visione

nell’elaborazione del Programma. Sforzo per il quale va dato il plauso a tuiti i partecipanti al processo di

elaborazione.

Rispondere a tali esigenze implica 'orientamento della spesa e dell’azione pubblica, realizzabile

attraverso i PRINT, che dunque definisce:

- orientamenti geo-economici e geo-politici;

- strategic 4’intervento per I'spartura internazionale diversificate per settore;

- aree estere prioritaric ¢ piani programmatici in materia d'internazicnalizzazione del sistema
regionate. -

Le finalita perseguibili;

- dare sistematicith e organiciti all’azione regionale verso l'estero, modernizzando i processi di
governance ¢ ottimizzando le risorse finanziarie;

- mlghorare la competitivita dei sistemi territoriali all’estero;

- mtegrare le politiche di internazionalizzazione, cooperazione, innovazione & ricerca, per i
periodo 2014-2020;

- fornire un quadro di riferimento e otientamento a turtl i soggetti locali che operano per lo
sviluppo e la proiezione internazionale dei loro territori (PAC, GAL, FLAG, Sistemi turistici,
Distretti, Retd D'Imprese, Enti Locali, CCIAA, CLLD, Aree Metropolitane, Universita e
Centri di Ricerca, Centri di Competenza, Organizzazioni del Terzo settore, Ordini
professionali, Expertise territoriale, ¢cc)

- trovare pleno raccordo con l'azione nazionale e ghi strumenti di promozione del Made in

Iraly.
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E’ utile tenere presente che il PRINT ¢ il principale strumento di policy, ma non lunico. Ad esso a1
accompagnano  supporti di natura pid operativa che completano il quadro di azione per
I’internazionahzzazione, tra questi il pianc diazione del PRINT, documento a caratters operativo, che ha
il compito di declinare in task operativi la strategia descritta nel PRINT, tenendo conto degli effetti delie
congiunture, degli esiti delle azioni svolie e degli adatramenti ritenuti necessari, delle eventuali necessita di
adeguare le dotazioni finanziarie alle disponibilita del momento.

Dal piano di azione del PRINT e in coerenza con lo stesso dovranno essere sviluppati i piani di attivied
degli avrori principali della policy per 'tnternazionalizzazione, in primis lo SPRINT.

Refativamente agh strumenti di policy rilevant va certamente’ citata }a SRI - Strategia Regionale
Innovazione - che, sebbene goda di un percorso elaborative autonomo, ¢ da considerarsi propedzutica al

PRINT stesso, che dovra rappresentare nei suoi contenuri la dimensione internazionale di sviluppo deila

SECSE.

I PON ¢ { POR 2014-2020 sono assunti quali quadro di base de]l PRINT, mentre costituiscono parte
integrante del presente documento i seguenti strumenti di programmazione spprovati dalla giunta &
governo: Documento di Programmazione Economico Finanziaria 2016-2018, Piano regionale di
propaganda turistica 201€, Deliberazione Marzo 2015: Linee Strategiche ed indirizzo politico per la
programmazione detlo sviluppo della Sicilia Po FESR 2014-2020; Programma uriennale della ricerca
samitaria, 'innovazione e Pinternazionalizzazione -~ Salute, Alimentazione e qualita di vita del cittadino
2016-2018 ~ Assessorato della Salute (2 corso di approvazione); Strategia regionale per Pinnovazione e [a

specializzazione intelligente per il periado 2014-2020.

Presupposti Normarivi del PRINT - Programma Regionale per I'Internazionalizzazione ¢ del
correlato Prano di Azione

LEGGE 22 dicembre 2065, n. 20 - Misure per la competitivita del sistemia produttivo, Modifiche ed
integrazioni alla legge regionale 23 dicembre 2000, n. 32.

Titolo I - DISPOSIZIONI PER LA GENERALITA' DELLE ATTIVITA' PRODUTTTVE

Art. 1. - Coordinamento delle attivitd di internazionalizzazione delle imprese

1. Al fine di promuovere e coordinare ghi interventi per rafforzare la presenza delle imprese sicilhiane nei mereati
nazionali ed esteri e favorire la vealizzazione di investimenti esternt in Sicilia, il Comitato regionale per il
credito e il risparmio, sotto la presidenza del Presidente dellz Regione o di un suo delegato, composto dagli
Assessori vegionali per il bilancio e le finanze, per I'agricoltuva e le foreste, per l'industria, per la cooperazione, 1l
commercio, l'artigianato e la pesca e per 1 lavori pubblici e integrato dagli Assessori regionali per il turismo, le
comunicazioni ed i trasporti, per i beni culturali ed ambientali € per la pubblica istruzione, senza nuovi e

maggiovi onevi per il bilancio della Regione, si costituisce in Comitato per ['internazionalizzazione
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dell’economiu siciliena. Per lo svolgimento delle proprie funziont il Comitato & assistito da un grugpo di lavaro
interdipartimentale formato dai divigenti generali o da dirigentt da loro delegati de: dipartimenti regionali
della Programmazione, Bilancio e tesoro, Finanze € credito, Interventi strutturali in agricoltura, Indusiria,
Cooperazione, commercic ¢ artigianato, Turismo, sport e spetiacolp.

2. 1l Comitato di cui af comma 1, sulla base del programma vegionale di internazionalizzazione approvato
dalla Giunta regionale e delle indicazioni per Uattuazione dello stesso, proposte annualmente dall'Assessorato
vegionale delle cooperazione, del commercio, deli'artigianato ¢ della pesca, sentite le rappresentanze delle
associazions degli imprenditori maggiovmente vappresentative, delle province regionali, dei comuni e delle
camere di commercio, definisce il piano di azione in materia di internazionalizzazione dell'economia siciliana,
in aderenza con i vigenti strumenti di programmazione comunitaria e nazionale. H piano ¢ comunicato entro
trenta giorni all’Assemblea vegionale siciliana.

3. Il Comitato provvede, inoltre, al coordinamento e alla razionalizzazione del sistema degli incentivi vigenti
in materia di internazionalizzazione e, in rapporto alle azioni previste dal piano di azione di cut al comma 2
in capo a ciascun ramo dell'Amministrazione vegionale, aila individnazione ed all ‘assegnazione delle visorse
necessarie per la lovo attnazione, nei limiti dellz disponibilité del Fondo unico di cui al comma 4.

4. Per le finalité di cui al comma 3 ¢ istitwito il Fondo unico per gii intervenit in materia di
internazionalizzazione dell'economia siciliana presso {"Assessorato regionale del bilancio e delle finanze che
provvede, annualmente, al trasferimento ai competenti dipartimenti dell'Amministrazione regionale, delle
risorse finanziarie assegnate dal piano di azione. | -

5. Le economie eventualmente vealizzate da ciascun dipariimento a conclusione di ciascun esercizio finanziario
affluiscono nuovamente al Fondo di cui @l comma 4.

6. If Comitato yrovuede, alires, avvalendosi del gruppo di lavoro interdipartimentale di cui al comma 1, al

monitoraggio delle azioni poste in essere da ciascun dipartimenta e alla redazione di un apposita relazione

annnale di valutazione,

Presupposti Sostanziali'def PRINT - Programma Regionale per I'Internazionalizzazione e del
correlato Piano di Azione

o sostenere la crescita internazionale del sistema economico locale, integrando le politiche di
sostegno afle imprese awivate dalla Regione con interventi (azioni di sistema e di
accompagnamento)  capaci  di  accrescere  l'ativazione  di  servizi  specualistici
sull'internazionalizzazioue, sull'innovazione tecnologica e 1'uso da parte delle PMI delle nuove

tecnologie digimali per la promozione internazionale di beni e servizi;

s internazionalizzare il sistema istituzionale regionale attraverso la promozione di accordi ed intese
internazionali e la partecipazione a progetti internazionali di interesse strategico per la Regione;

e aumentare le occasioni di internazionalizzazione del patrimonio turistico, produttivo, culturale ed
ambienrale dei territor: regionali, 1n un contesto di costruzione di relaziom stabili con I'estero;
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o consolidare offerta formativa regionale sui vari temi dell'internazionalizzazione per le imprese,
le risorse umane del settore pubblico regionale, i giovani, offrendo, soprattutto a questi una
possibilita per facilitare 1| matching con le imprese attraverso I'internazionalizzazione {giovani

internazionali);

» aivare dei modelli orgenizzativi per rendere efficice ed efficiente l'azione programmatica

regionale sull'internazionalizzazione.

e individuare ed esplicitare le iniziative in tema di imernazionalizzazione realizzate ¢ programmate
dai Dipartimenti regionali ¢ dagli Uffici Speciali dell' Amministrazione regionale, promuovendo
azioni di sistema, riconducendo a fattore comune le diverse iniziative progetiuali, apparentemente
scollegate fra di loro, al fine di perseguire obiettivi specifici integrati;

¢ dotarsi di uno strumento di condivisione delle scelte programmatiche con 1 diversi attori, sia

interni che estern; all' Amministrazione regionale;

+  concentrare le risorse umane e finanziarie sulle iniziative che rispondono aghi interessi delia
Regione, sia per vocazione che per disponibilita effettive di risorse umane e finanziarie det

partners coinvolty;

e integrare gli interventi che richiedono da un lato, il coinvolgimento sinergico di soggetsi, obiettivi
e attivith diversificate e, dall'altro, coniugare le risorse finanziarie provenienti dar divers:

programmi internazionali, comunitari,nazionali ¢ regionali in una logica di sistema.

Quadra delle Fonti Finanziarie

- Risorse finanziarie stanziate dai fondi strutturali e di investimento europei (SIE) per il nuovo periodo di
programmazione 20142020 a valere sui diversi Programmi Operativi regionali (FESR; FSE; FEASR;
FEAMP)

- Risorse nazionali specificatamente stanziate per le politiche di Internazionalizzazione e risorse a valere
sui diversi Programmi Operativi Nazionali 2014-2020.

- Risorse regionali finalizzate alla promozione, alia valorizzazione internzziomale, ai partenariati
internazionali, al rapporto con le Comunitd di siciliani all'estero ¢ pri in generale all'incremento di
scambi con I'estero di diversa natura (idee, persone, merci, scr_vizi, capitali).

- Risorse finanziarie a gestione diretta dell"Unione Europea che derivano essenzialmente dal Programma
Horizon 2020 destinato alle attivitd di ricerca ¢ innovazione in particolare per le azioni legate al
networking e ai progetci con i Paesi Terzi, da COSME programma di sostegno alle PMI per il periodo

2014-2020 da Europa Creativa dedicato al settore culturale e creativo, ecc

EXPO MILANO 2015. La scelta di capitalizzare quel pétrimonio di esperienza acquisita
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La definizione dellz Strategia & agevolata dai risultati acquisiti anche in termini di evidenze delle realta
pitt promettenti, detle produzioni pit avanzate, delle competenze di attori e imprese siciliani da mettere
in comune a livello internazionale, cosi come delle eccellenze e delle debolezze forografate durante i
confronti con i partner internazionali.

Inclire, va sottolineato Penorme potenziale di relazioni estere attivate, che continueranno ad essere
mantenute vive e trasferite a tutti i potenziali decentori di interesse siciliani, oltre che veicolate at massimo
tra tutti i rami dell’ Amministrazione che ne possono trarre beneficio e che dovranno agire in modo
coordinato e preservando un’ immagine unaria.

1! processo in corso per il PRINT ha adotiato il modello di governance regionale gid sperimentatn nel
2015. Modello che ha daro grandi risultati in brevissimi tempi e che ha permesso di organizzare pit di 50
eventi di prestigio 2 carattere internazionale i tre settimane attraveso i rilevanti, qualificati, professionali
contributi dati dai referenti - fortemente motivati a lavorare insieme per il progetto che avevano
condiviso: 10 Assessorati Regionali, 13 Dipartimenti Regionali, 4 Atenei universitari siciliani con almeno
20 Dipartimenti Universitari, tutte le strutture del CNR in Sicilia, il Parco Sciemtifico ¢ Tecnologico;'i
Consorzi di ricerca regionali, i Distretti produativi e tecnologici; le persone si sono conosciute, haano
lavorato insieme, hanno condiviso la realizzazione delle iniziative, hanno soctalizzato tra loro e
soprattutto hanno saputo attivare tutci gl altri attori deil propri ambiti di riferimento permettendo di
incasellare perfettamente il contributo di ognune di essi in un mosaico mirato a definire gli assets
siciliani.

Anche per queste giornate di riavvic dei Javori si & avuta uiteriore prova di ano spirito di

collaborazione proato ¢ costruttivo  verso l'internazionalizzazione ¢ sopratutta verso ia

consapevolezza e la volontd di costruire una strategia che punti a raggiungere il 30% quale grado di

apertura internazionale al 2023.

E’ evidente che il lavoro & stato svolto anche nel solco della prospetriva della Smart Specialisation Strategy
e delle evidenze connesse alle spcciﬁci'.té_ territoriali e della distribuzione delie risorse che hanno.fatto
emergere i seguenti ambiti di rilevanza regionale ai fini della §3 Sicilia: Scienze della vita, Agroalimentare,
Energia, Smart Ciries& Communities, Turismo beni cutrurali = cultura ed Economia del mare.

Occorre configurare una rete per linternazionalizzazione mettendo insieme risorse finanziarie -~
comunicazione - connettiviti in modo tale da consentire di gestire la stessa in maniera "intelligente” sotto
vari aspetti o funzionalit, ovvero, in maniera efficiente per Ia distribuzione deile risorse ¢ per un uso piu
razionale delle stesse, minimizzando, al contempo, duplicazioni di azioni, presenze in alcune aree ¢ totake
asseniza di presidio in altre aree importanti o silenzi verso soggetti chiave esteri o mancanza di follow up
delle iniziative condotte,

Per identificare gli attori ¢ gli ambiti sui quali agire per il PRINT & stata elaborata una Matrice di

corvelazione RIS 3 — Gdl Expo2015 per 'internazionalizzazione per Sicily 2020 {4.0). Tali ambiti sono stati
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definiti e approfonditi con i protagonisti dei tavoli di avvio alla stesura del PRINT, invitati alle riunioni
convocate dall' Assessore alle Attivita Produrtive nelle giornate di Marzo, Aprile Maggio 2016.

I} processo ha coinvolto pin di 200 iaterlocuton qualifif;ati, espressione di interessi aggregati e
rappresentanti delia quasi tocatizh delle imprese potenzialmente interessate alPevoluzione delle policy in
materia di internazionalizzazione. _ .

Per 1} pefcorso, P Amminisirazione Regionale e, in ?articol:ire, I Assessorato alle aivitd Produttive che ne
ha coordinato lo sviluppo, ¢ stata affiancata dall'Assistenza Teenica per l'internazionalizzazione del
POAT Socrate e dai tirocinanti dell’Universita degli Studi di Palermo.

Nell’era dei social media, una delle parole chiave delle nostre interazioni ¢ sharing, ovvero condivisione,
lavorativa, di processo, di notizie e informazioni, il fenomenc ridefinisce il nostro sistema di valori ¢ 1l
nostro stile di vita. E' il momento di ripensare. e re-ingegnerizzare i processi produttivi. In un contesto

quale quello descritto essere una “piattaforma regionale” & assolutamente vitale per dar vita a

processi utili.

-Dall’EXPO2015 a Sicily2020 (4.0) -1l percorso

Marzo 2016---— > Riunioni soctogruppi di lavoro
Marzo 201 6vemem > Riunione gruppo di elaborazione interno

Aprile 2016—->> Riunione tra rappresentant! dei tavoli tecnici e I'Assessore alle Atuivitd Produttive

16 Maggio 2016 e > Lancio consultazicne pubblica allargara del PRINT Sicily 2020 e dei Piano di
Azione per |lnternazionalizzazione 2016-2018 e invio per confronte con gh attori nazional
dell'internazionalizzazione (MISE, MAECI, ICE, ENIT, SACE, SIMEST, Comitato delle Regioni) per
'allineamento della strategia con le linee guida italiane

30 maggio 2016 --~-— > Chiusura consultazione pubblica

6 giugno 2016~ >Confronto documento con le Autorita di Gestione e verifica con I’Assessorato al
Bilancio per il Fondo Unico regionale per la Promoziore

Giugno 2016 - trasmissione in-Giunta e per il tramite della Giunta Regionale al’ARS.

Lo scenaric e 'analisi dei Flussi internazionali

Quanto relativo al presente paragrafe ¢ descritto mel contestuale piano di aziene per
I'internazionalizzazione, relativamente alle dinamiche dei settori oggetto della strategia che sono stat
statisticamente descritti e approfonditi per 'elaborazione della Strategia Regionale per 'Innovazione RIS3

Smart Specialisation Strategy e se ne riporta il contenuto in appendice.
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L'esperienza fatta

Relativamente all’esperienza deil’ultimo cicio di programmazione certamente si pud affermare che la
Regione Sicilianz ha sperimentate una dotazione di strumenti per le azioni di sistema per
Pinternazionalizzazione che sono stati piomeristici e certamente validi sebbene perfertibili. La validita
deile impostazicne & stata peraltro riconosciuta in quanto le procedure sono state selezionate quali Best
Practice italiane per il prmuplo di internazionalizzazione dello SBA.

In estrema sintesi di seguito un quadro delle imprese e degli indice di soddisfazione delle stesse
relativamente alle iniziative defl ultimo periodo.

Di seguito le evidenze delle analisi condote con riferimento ai dati di follow up afferenti le imprese
siciliane che hanno partecipato nelP'ambito dei sei Progetti Settore alie manifestazioni fieristiche promosse

dalia Regione Siciliana:

SETTORI

AGROALIMENTARE

A siciLa

SISTEMA CASA
'“PS-L r\'&&-
B ,_%
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1
ZHSICILIA
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I panel campione analizzato & compasto da 48 operateri, presenta la seguente ripartizione in ordine alla

provenienza geografica {attestata dalla sede operativs defl’azienda):

 Provenienza delle imprese {per provincia)
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alermo
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Scomponendo 1 dati sulla provenienza geografica delle aziende partecipanti per semtore cui la

manifestazione fieristica afferisce, emergono le seguenu evidenze:
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Provanienza delle imprese {per settore e
nrovincia)

50%
&{] % _... — ey
30%

20% _

N 5' :
AG ROALIMEN. ARTIGIANATO : © NAUTICA

8%
2%

;G%

Trapani ; 12%

Swacusa ;

' = Palermo 42%
‘sMessing 0 10%

& |
Vi
=
=)
1)

i Catama

ﬁ Caitanissetta !

ﬁ Agrigento

Al fine di avere una stima della “vocazione” territoriale in termini di partecipazione alle fiere di settore,

sono stati amalizzati i dati relativi alla partecipazione delle imprese localizzate mei singoli territori

provinciali siciliani disarticolandoli per settore. Dalle analisi emergono le seguenti evidenze:
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Ripartizione per settore delie imprese provenienti
daile singole province
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Per quanto attiene Ja fascia di mercato servita, & stata utilizzata una ripartizione in fasce rispetto alla quale
q » P 1
gli operatori partecipanti alla manifestazione si sono espressi mostrando un netto riferimento alla fascia

soprartutto alta. Dall’analisi dei dati emerge la seguente rappresenzazione:




” ”
DELEERAZNE N?go DE{J ' 8 h/.éALI EGATO PAC . -.éurt

a3

L

Fusviz vimeioats | Tregiel
fascia ¢ mercato
BaaseMedio )
32 o L fose
gy hAnchis howon
mudia 2t __- i
- bjpdder Adzay di
o, LT
sdedio AltafAlus =
S5 -
fascia di mercato servita {per settora)
1t

st

0%

Per quanto riguarda [analisi delle dimensioni aziendali, sono stati utilizzati due parametri. Un primo
parametro analizzato riguarda il numero di dipendenti impiegati presso ciascuna azienda partecipante.
Tale dato & stato raggruppato per classi di dipendenti ¢ dalle analisi dei dati si evidenzia la seguente

ripartizione:
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Un secondo parametro analizzato per ‘misurare’ fa dimensione aziendale & stato 1! farturato. 1 dati censiti

sono stats rageruppati in cinque classi di fatturato e dall’analist dei dau st evidenzia fa seguente ripartizione
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Per quanto riguarda il fatturato, al fine di analizzare la propensione all’export delle imprese, ¢ stato
analizzato il farturato estero calcolandone Pincidenza rispetto a quello complessivo ¢ rilevandone la

localizzazione in termini di paesi dove si esporta.

L oRETARIO
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Scomponendo, per singojo settore, @ dati sullincidenza del fatturato estero rispetto al fateurato
complessivo indicato da ciascuna azienda, si otiengono detle informazioni utifi per studiare 1l grado ds
apertura internazionale mostrato dagh operatori parcecipanti alle manifestazioni fieristiche.

Dall’analisi dei dati contenuti nel grafico seguente, emergono, infatti, delle differenze in base ai settori
osservari. Ad esempio, per i setiori “artigianato” e “casa’ risultano det bassi gradi di apertura
internazionale (evidenziati utilizzando come variabile proxy la % di risposte degli operatori con
riferimento alla risposta “nessun fatturato estero”); mentre al contrario per il settore “bio” ¢ “nautica”
emergono dei risultati che testimoniano una relativa maggior presenza degli operatori mei mercati
internazionali (per questi settori oltre il 75% degli operatori ha dichiarato di avere una incidenza

percentuale del loro fatturaro estero su quello complessivo che mediamente supera il 10%).

i SEGRETARID
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Il fatturato delle aziende partecipanti presenta, dal punto di vista della localizzazione geografica, la

seguente ripartizione dove sono indicati {per frequenza di citazione nelle risposte) i principali paesi ed aree

geografiche:
Antiguall 0,2%( kuwaitl 0,9%l
baharain® 0,2%l} lettonial 0,9%!}
brasile . 0,29%] libanofd 0,9%l
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Irlandal® 0, 2%t QGreciafd 1,1%d
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asiall 0,4%0 hongkong 1,5%]]
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Per quanto riguarda i giudizi forniti dai partecipanti in ordine al raggiungimento delle aspetrative

connesse alla partecipazione all’evento, complessivamente le imprese hanno espresso i-seguenti giudizi:
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Per quanto riguarda il giudizio espresso dalle imprese in ordine ai risultati complessivi ottenuti dalla

partecipazione all'evento in termini di livello di interlocutori ivi incontrati ¢ di contatti significativi,

emergono 1 seguenti dari:
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Il livello di assistenza degli organizzatori & giudicato complessivamente adeguato come emerge dalla

tabella seguente dove sono riportate le risposte delle aziende:

B OSEGRETARIO

e st




DELIRERAZIONT N.ﬁg_gi}ﬁi_g:?} igf"\LLHG!\TO }:) PAL 17/2.

AssistenzalllegliD B
| organizzatori@ | FregAssd FreqRell .
NonRdeguatad = 1% L -~ :
Assistenza@egliiganizzatonit |
Adeguatad 3800 99% e
__________ g |
Ottima@ o 0% 1540 —_— 0%
3@ 100% | ! Non@Bdeguatal Adeguatald Ottimad ;
AssistenzaMeglibrganizzatorifperBettore)d
1009 <= e _ e
90984~ —= i
80%0
70%@
60%E+
S0%0H
40%0-;
30%m-§w ;
20%0 1 |
10%13-%--—
% ‘5_';\_{5_563& ART,G;\ il . _,;AU;!: e e __
LIMENT - NATOE!: BIOE ~ MODAZ am | CASAD |
e AR doe l
. Ottimai Loo%m 0%E | _ 0%B o%m | 0%d |
Adeguatall - 100%B | 97%B | 5S%E | 100%D 109%9J§ 100%@% i
| NonBdegustsd 0%d | 3%m | 2% | om | o%e | owp | |

Glii incontri tra-
I Paesa c'u prove'

1621 con. cooperéz:o posmbﬂe e
é 1367 coriclusi seénz4 nessun ifitento'a proseguire la negoziaziofie.




}

"Jl".i.{!'5%?!{;'\Zl()?iii'ﬂvg.a‘q L

[ ¥

LL9 g / é ALLEGATO ...

Export GECIM A par Anne & Marse (Ateaa ZO00LF) cacondo ba clasa. merasnioplikl Cleasilicachans pa: attiviii wocnomion [Alewc 2307)

B e 71,

MERCE 1030 201d N+l 013 2014 016

An-Frodetl dullagriteilurn, delin sifvicaiturs « dails pesch 479,300,905 498.631.301 438930270 461,838,572 408.216.91% 32%.816,305
ca-Fradottl allmentari, bevands » 1rbacon 408,955,642 443.047.70% 458.327.818 454,605 930 472.339.096 5080462, 0056
eH-Pradetti reczhi, sbbiglamenio, palil s scomsxor] 20,311.580 27,596,592 31.737.885 35.575.616 61,053,745 74,195 434
GG-Lugno v prodotii In lsgne; asrts » slampa 17,301,323 13.200.437 20,752.544 21.077.745 1156547 14,017 842
CE-Snstariie w prodaoitt ohlmivi GO IA7.37E S4EINL004 B95,32¥.093% So.248,915 Fi9.842.255 923.032.500
er.Arilaodi farmaczeutlel, chimids-madlainall ¢ botanlzl 154,560,875 195174481 253,%2%.185 290,695,196 141.737.212 144,263,535
SG-Articeli In garmma & meterie pinttiche, AIrrl pradorei delie

taveraziona di minsrFall oon mataflirer) 192.673.38%  179.260.476 190,815,924 18%.612.962 179.931.616 203,772,657
=H-Mutalli d] Bkns & progdattl In metatlo. ntolusi masahina =

irmpinnkl 100,753,524 109,767,972 125.817.296 116.789.933 113317060 125.265.048
Cl-Gomputa:, apparecch| wisttroniai e attlal 259,797,387 143.370.546 52%.9723.042 597,448,574 4948570432 S21.540.555
Gl-Apparseabl wlagirisd 32,920,490  34.163.658 51.490.966 S¢.425.023 46,652,759 125.540.872
CK-Manchlnnri wrd appatecohl n.con. F2.104 487 04,206,609 102,743,912 12:.115.181 147500071 140,342,714
GM-Prodotll deils alfie atlivitl manifatturlsrs 19327978 A3.132.740 50,916,365 43.188.327 36,267,663} 43,761 k4

2010, 2014, 2012, 2013, 2014,
b
TR

=
o




DELIDERAZOND NZQQL)&'LQ‘..{%'%éxz-Lh‘UA’m FJ PAL %Z

Il Pianc

Obiettivo, sub obiettivi e ambiti
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Di seguito sono descritti 1 sub obiettivi serategici, e 1 correlati ambiti tematici di azione per concorrere
all'obiettivo generale assunto nel PRINT Sicily2020, in coerenza con quanto previsto dal PO FESR 2014-
2020, ovvero, 'aumento del grado di apertura internazionale del sistema Sicilia al 30% nel 2023 - valore di
base 16.30 al 2014:

Sub Ob. 1 Favorire la competitivitd internazionale - aumento medio del 5% annuo dell’export dei

settori oggetto di intervento e/o aumento del numero di aziende esportatrici +10%

Ambito 1. I'investimento che si intende fare sul follow up di EXPO 2015 per la
capitalizzazione delle relazions avwiate;

Ambito 2. la progettualitd ¢ Iattivita pianificata da ciascuno dei rami dell’ Amministrazione
nel contesto internazionale: azioni per paese; azioni per Cluster.

Ambiro 3. Smart Tech& Top Sicily: reti d’impresa, start up, dimensione imernazionale deila
ricerca e delf’ innovazione;

Ambito 4. raccordo con Strategie e Azioni nazionali, anche in previsione dello sviluppo del

PON Impresa ¢ Competitivita e delle strategie nazionali sui cluster identificati quali strategici per
PIralia, delPazione della cabina di regia per le EXPO; sinergia con le attivita del PIANQ
EXPORT SUD;

Ambita 5. sinergie con la Cooperazione internazionale 1 Programmi Operativi Italia Malta e
Italia Tunisia, il Programma di cooperazione EUSAIR e la promozione di partenariati

internazionali per la partecipazione alle call;
Ambito 6. Iazione per la massima apertura della Sicilia atla Dimensione Europes, le attivitd

per lo sviluppo di partenariati internazionalt per cogliere le opportunita legate a1 Programmi
Europei Horizon 2020, COSME, Erasmus PLUS, Europa Creativa, al ruolo della rete Enterprise

| Europe Network EEN, ecc.
. i "

Sub Ob. 2 la Governance - aumento soggetti in rete stabile n.200 - aumento del numero di contatti

raggiunto per le iniziative (n.10.000), coinvolgimento di circa 2.000 aziende nelle iniziative

internazionali programmate

Ambito 1 - 1a task force
Ambito 2 - [a rete partenariale internazionale in Sicilia
Ambito 3 - I portali e 1 Social formazione e Informazione

Sub Ob. 3 - Rafforzare e razionalizzare la rete internazionale del sistema Siciia ¢ Iz

“Comunicazione” -informazione e\o coinvolgimento di 10.000 sogg;
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Ambito 1 - Le Reti
Ambito 2 - La Comunicazione
Ambito 3 - Networking Internazionale del mondo universitario

La proposta internazicnale degli assets sicibian:

Il leitmotiv dellinternazionalizzazione deve essere qucllo delle imprese. Lo sviluppodel tessuto
economico della Sicilia in termini di capacita di apertura all’estero, maanche di actrazione di investimentl,
deve essere il focus della strategiad’internazionalizzazione da qui al 2023. Tale strategia deve essere
facilmenteidentificabile e leggibile per i nostri potenziali partner. A tal fine saranno messi a puntoidone:
strumenti di comunicazione muitilingue.

E’ chiaro che non tutte le imprese si trovano allo stesso livello. Si parte da aziende chenon hanno ancora
alcuna competenza ¢ che, pertanto, vanno accompagnate in unpetcorso di crescita, che consenta loro di
iniziare a presentarsi nei mercati esteri ¢ ci si avvina fino ad aziende ben strutturate, che rappresentano
eccellenze nel sistema imprenditorialesicilianc e che possono fare da traino per il resto del tessuto
economico,ponendosi come “ambasciatori” della Sicitia. Occorre pertanto che gli interventi sulleimprese
vadano commisurati proporzionalmente alle competenze da acquisire o giaconsolidare, secondo un
sisterna di “rating” dinamico, che consenta il passaggio da unlivello all’altro, in una logica di crescita
costante. B’ naturale che, secondo questaprospettiva, le miziative andranno mirate in maniera puntuale, a
seconda dellapotenzialita che ["azienda ha di internazionalizzarsi, dalla start up all"azienda storica.

Tutd i temi approfonditi e trartati in questa sezione, trovano ampio approfondimento ¢ dibattito

scientifico nei materiali prodouti e disponibili neila sezione “Expo/agenda su s sprinisicilia.i ",
1 quadro di riferimento posto a base dei lavori programmatori struttura gh ambiti che nel Piano di azione
trovano approfondimento e si traducono in correlate specifiche azioni, con indicazione dei soggetti

coinvolti nell'artuazione ¢ della fonte finanziaria per le risorse.

e  Scienze della Vita

s  Agroalimentare

» Energia

e Smart Cities and Communities
e  Turismo beni culturali ¢ cultura
o Economia del Mare

e 4.0 AT

+ Scienze della Vita v

o La Dieta Meditervanes;

I profilo dietetico Mediterraneo & riconosciuto a livello mondiale come une stile di vita sano,

27
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associato a importanti benefici per la salute. Net 2010 F'UNESCO ha, infatti, dichiarato la
Dieta Mediterranea patrimonio immateriale dell’umanita.

Evidenze scientifiche robuste dimostrane che Paderenza alla Dieta Mediterranea pud ridurre
significativamente Ja morralita complessiva, la mortalita per malatte cardiovascolari,
Vincidenza di patologie tumorali, di diabete di tipo II, di obesitd e di malattie
neuredegenerative, quali Parkinson e Alzheimer.Istituzioni scientifiche di sanitd pubblica di
rilevanza internazionale hanno g offerto corsi avanzati, indirizzati a nutnizionisu,
epidemiologi, dietologi, tecaologi, agronomi, chimici e laureati in discipline scientifiche, per
lo studio e la promozione della Dieta Mediterranea. Tra questi: Plnternational Course in
NutritionalEpidemiology, presso I'Imperial College di Londra, Pinternational SummerSchool in
NutritionalEpidemiology, presso 1l Germanlinstitute of Human NutritionEd ancora, alcune
Universitd scatunitensi (NYU e Universita dell’Arizona) promuovono, per gli studenti che
hanno intrapreso un percorse accademico in ambirto nutrizionale, un periodo di studio in

Italia, come patria della Dieta Mediterranea Sitografia

o lupsy//wwwl.imperialas.uk/publichealth/departments/ebs/coursesandpestudy /shorteo

urses/ nutriticnalepidenuology/

e hrtps://mediterraloods2E12 pus.aegean o/

o hup//www dife de/veransizhungen/summer-school/

Un gruppo di ricerca delt'Universita degli Studi di Catania ha introdotto la tematica di ricerca
del’epidemiologia nutrizionale e lo studio dei profili dietetici nel rischio di malattia, gid dal
2010 nell’ambito del dottorato internazionale di ricerca in “Transiztional Biomedicine”.
L’approccio scientifico adottato integra la gestione epidemiologica dei dati con gli strumenti e
le tecnologie basati sul genoma. L'attivita di ricerca interpreta gli obiettivi della ricerca
traslazionale, in termini di trasferimento della ricerca di base in opportunita di sviluppo
di conoscenze sulle cause delle malattie, sui fattori di rischio e protettivi, di strategie di
prevenzione e di valutazione della loro efficacia. In particolare, Iattivita scientifica del
gruppo di ricerca, & dedicata alla conduzione di studi epidemiologici per la valutazione dei
profili di rischio, ed in particolare in Sicilia nelle donne in eta fertile, in relazione all’aderenza
alla Dieta Mediterranes, all’assunzione di specifici micro e macro nutrienti (tra cul folati e
acidi grassi saturi e insaturi) e di marcatori genetici ed epigenetici. Su tale argomento ¢ dedicata
la produzione di pubblicazioni scientifiche anche con collaborazioni internazionali.
Cpportuna parrcbbe listituzione di una International Summer School in Nutritional

Epidemiology: Mediterranean Diet and Health, indirizzata ad una formazione di secondo
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livello e/0 post-doc, con Vobiettivo di fornire solide conoscenze ¢ competenze nell’ambito
dell’epidemiologia autrizionale per la valitazione della dieta e dei suoi effetti sulla salute,
durante 1 diversi pertodi della vira {infanzia, adolescenza, vita aduita, gravidanza,
invecchiamento), di collaborase in modo efficiente con epidemiologi, nutrizionisti e statisticl
neila conduzione di studi volti alla valutazione delPassociazione tra dieta ¢ malattia ¢ di
riconoscere il valore delle biotecnologie e la loro applicazione in epidemiologia nutrizionale e
molecolare. Costituird parte integrante del corso aspetto innovarivo del biobanking per la
Ficerca in ambito nutrizionaie attraverso lo studio di biomarcatori ¢ delle metodologie proprie
delte scienze omiche, guali nutrigenomica ¢ nutriepigenomica. I Paest target dell’azione: Paesi
del Mediterraneo e non, anche attraverso gli accordi Erasmus gid in atto con 'Universita deglht
Studi di Catania:Porto (Portogallo); Barcetlona (Spagna); Szeged (Ungheria); Londra {Regno
Unito).Per la comunicazione ci si avvarrd di piattaforme e portali universitari italiani e
internazionali di Summer School in Europa. i valuterd Putilizzo det social nerwork. Sard
avviata una stretta collaborazione con le principali Societd Scientifiche Nazionali e
Internazionali di Sanitd Pubblica (SItI, EUPHA ed altre).

1 corso offrird a studenti proveaienti da tutto il mondo, la possibilitd di approfondire le
conoscenze ed il loro impatto sui seguenti temi:

i} modelli alimentari e consumi specifici di alimenti ¢ prodotti tipici della Dieta Mediterranea
e rischio di malattie croniche;

ii} consumo di alimenti ¢ prodowi tipici della Dieta Mediterranea e regolazione delle vie
metaboliche, attraverso strumenti e metodi delle scienze omiche;

iif) contributo dell'industria alimentare ¢ delle biotecnologie allinnovazione nella
preparazione/ trasformazione/conservazione degli alimenti e dei prodotti alimentari
caratteristici della Dieta Mediterranea per la promozione della salute delle popolazioni e/o di
specifici gruppi a rischio;

iv) integrazione di alimenti e prodotti alimentari caratteristici della Dieta Mediterranea nella
dieta occidentale per la promozione dell’invecchiamento sano;

v) integrazione di alimenti ¢ prodotti alimentari caratteristici della Dieta Mediterranea nella
dieta occidentale, per il miglioramento della qualitad della vita e la riduzione della morbosita e
della mortalita.

Inoltre, verranno sviluppate le competenze necessarie per la promozione di
“un’alimentazione basata sulle evidenze” fevidence-basednutrition). Verranno forniti gli
strumenti metodologici appropriati per la progettazione e la conduzione di intervents, dal

disegno dello studio, alla valurazione della dieta, dall’analisi statistica, all'interpretazione der

e per la stesura di raccomandazioni

dati per la disseminazione e la comunicazione det risultati

. RECRETARIO

]

i

y
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di sanitd pubblica, utilizzando un approccio basato sulle evidenze.

La cornice al corso sard il tesritorio siciliano nella stagione estiva, per favorire al meglio il
confronto culturale.

La Sicilia offre un’immagine comune di “regione creativa” a livello internazionale grazie alla
sua storia, 2l suo patrimonio cultuzale, alla cucina, agh architetti, scrittors, stilisti ¢ arust. 1l
progetto identifica le azioni dirette alla valorizzazione del potenziale creativo gia esistente n
Sicilia indirizzandolo sul tema della promozione delfa salute e prevenzione delle malattie
anche attraverso la diffusione delle conoscenze/competenze nutrizionali ed 1 principi della
Dieta Mediterranea. Tale approccio e modalitd di lavoro ha Pobiettivo di generare ricadute sui

settori importanti della produzione italiana e in particolare del made in Sicily.

o biodiversitd, sapori e salute, il valore salutistico delle produzion: olivicole siciliane e relativ
sottoprodotts ai fini dell ‘alimentazione umana ed animale;
L’attenzione si rivolge in particolare alla filiera di eccellenza costituita dall’ Olio extravergine
di oliva IGP Sicilia, 6 DOP Siciliane, Olio ed olive biologiche, oliva da mensa DOP Nocellara
del Belice, si impegna alla diffusione della conoscenza del BRAND Sicilia defl’olio
extravergine attraverso aziomi di comunicazione, promozione e public relations ne1 Paesi
obiettivo, anche attraverso P'utilizzo dello IGP Sicilia.
Data Valta frammentarietd delle imprese & necessario favorire l'attivita di formazione
specialistica, spingere verso I'aggregazione, per migliorare approccio con l'estero, realizzare
correlazioni con il mondo accademica, scientifice ¢ della ricerca, in ambito SRI, per favorire
lo sviluppo di innovazione e nuovi prodotti.
] mercati consolidati sui quali puntare sono Europa, USA, Giappone, mentre tra i Paest
emergenti si intende puntare su Cina, Federazione Russa, Medio Oriente, Sud Est Asiatico.
Oltre alla partecipazione alle principali fiere internazionali (SummérFancyFood New York,
SIAL Parigi, Anuga di Colonia, IFE Londra, Foodex Japan di Tokio, Fiera alimentare 2
Shanghai, Fiera alimentare ad Hong Kong, Food and Hotel Asia Singapore} e ad incoming, si
intendono organizzare eventi tecnico-scientifici e divulgativi nell’ambito di manifestazioni o
congressi di rilevanza internazionale. La promozione terrd conto anche di strument: creativi
ed artistici e ad alto contenuto tecnologico, ponendo l'accento sulle proprieta salutistiche

dell'olio di qualita siciliano, sulla straordinaria bellezza dei luoghi di produzione, sulla

tradizionale e calda accoglienza nostro popolo.

o sostenibilita, salute, sicurezza: valorizzazione dellz zootecnia siciliana;
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La valorizzazione internazionale della zootecnica siciliana sard fondata sui concetti di
sicurezza alimentare e tracciabilitd. 1! lavoro fatto nella precedente programmazione con i
programmi di ricerca del PSR SICILIA, che ha portato risultati straordinart in rale ambito,
viene trasformato in fattore strategico per la promozione dell'intero settore. Per essere
credibili sard necessaria la standardizzazione e condivisione delle attivitd di sorveglianza e delle
procedure di laboratorio per la sorveglianza ¢ la diagnosi di malatrie a trasmissione vertoriale,
nonché un'azione costante di educazione sanitaria sulla popolazione umana e sugit allevatori.
In tal senso, tra le interessanti sperimentazioni di azioni, svolte in ambito di cooperazione
internazionale, figura il Progetto Transfrontatiero ENPI Iralie-Tunisie 2007-2013. Project 2PS
1.3.023-RESTUS Realizzazione di una piattaforma ¢ di una rete informatica comune a due
paesi (talia-Tunisia) contenente dati sanitari, geografici ed ambientali relativi a malattie
amane ed animali e vettor:, finalizzata alla sorveglianza delle malattie emergenti a

trasmissione vettoriale, in particolare trasmesse mediante zecche e culicidi.

o evidenze scientifiche, alimentazione tradizionale siciliana -vivi sano, mangia siciliano

Nel campo della sanitd regionale si osserva una vivace artivitd di ricerca in ambito
internazionale e da pid parti viene manifestata I'esigenza di consolidare le reti anche per
condurre programmi congiunti di ricerca ¢ sperimentazione ¢con parterinternazionall.

Le evidenze scientifiche che valorizzano I'alimentazione tradizionale siciliana sono un
punto di forza straordinario a favore della promozione del nostro agroalimentare ¢ dello
stile di vita.

Al fine di rafforzare I'opera portata avanti in autonomia dalle ASP e dagli enti di ricerca,
anche con riferimento alla rete SIRS, ovvero la rete degli sportelli per U'innovazione, la ricerca
¢ Pinternazionalizzazione in sanity, di cui al disposto normative regionale, si delinea la
realizzazione di un Progetto Settore dedicato, dal titolo “HEALTHLY SICILY”, avente lo
scopo di mettere a sistema ¢ promuovere importanti elementi di innovazione e
internazionalizzazione.

Gli spunti sono diversi: consolidamento di rveti collaborative (ASP SR, aziende ospedaliere €
wniversitarie, IRCCS, ILZZ.8S.), miglioramento delle conoscenze e messz a punto di strumenti
appropriati; suiluppo di consorzi tra aziende sanitarie provinciali per partenariati anche con Paest
esteri {conty. Ospedale Cannizzaro); collaborazioni e gemellaggi tra U.O. C. di anatomia patologica
azienda ospedaliera di CT e anatomia patologica molecolarunit HELEB Hospital di Copenagben,
(contv. Fondazione Ititute G. Giglio di Cefal) Studio vandomizzato controllato rrattamento
chivurgico promeosso da Universita di Oxford e Saint. George University of London; {contr. ASP

CT) gemellaggi per attivitd sperimentali professionali con ospedali o distretti territoriali con
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caratteristiche comuni alla Sicilia; [contr. ASP ME} Condivisione delle best practices, mediarte la
partecipazione ad importanti manifestazion: internazionali, per vocational training, in merito
all'ntilizzo della soluzione ICT, denominata Respect, per il teleconsnlto newrochirurgico in pazienti
neurolesi (trauma cranico, ICTUS emarragico, paiologie tumorali intracraniche e patologie
vertebramidollari), il progetto Rete Specialistica per il Trasuma - ReSPeCT ba sviluppato una Rete
i Telemedicina con architeitura Hub and Spoke, in grado di collegare le newrochirurgie dell AQU
Policlinico "G. Martino” e dell’A.O. Papardo di Messina con tuitt ; presidi ospedalieri dell' ASP di
Messina, al fine di ottimizzave la gestione in urgenza dei pazienti affeti da patologie
neurochirurgiche, per poter ottenere wun anportanie supporio al processo decisionale in termpi brevt,
tempestivita  della diagnosi ¢ dell intervento  terapeutico, razionalizzazione delle  risorse,
condivisione delle eccellenze sul territorio, alta formazione ¢ contenimento det costi velativi ai
trasferimenti. Il progetto, iniziato in fase sperimentale nel 2003, ba avuto la sua diffusione su tutto
il tervitorio dell’ASP nel gingno 2005 ed & oggt entrato @ vegime routinario; (contr. Fondazione
RIMED) la Fondazione Ri.MED ha in arto diversi progetti di ricerca presso le seguents Istituzions
- University of Pittsburgh, USA - Erasmus MC University Medical Center di Rotterdam, Olanda -
Universita di Zurigo (Institute of Molecular Life Sciences), Svizzera ~Diabetes Research Institute di
Miami, USA - Istituto Oncologico di Svizzera Italiana, Svizzera - Cambridge Drug Discovery
Institute, United Kingdom - Kings College, London, United Kingdom -EnropeanBiotechnology
Netwovk, Bruxelles. La Fondazione é membro dell European Biotechnology Network (EBN) e nel
prossimo futuro parteciperd all'Infrastrutisra di ricerca europea per la medicina trasiazionale
EATRIS. {contr. ASP di RG) St propongono scambi e pavtenariati con Istituti/Soggetti {Ospedali -
Centri di ricerca - Ministeri - Universita - O.N.G.) che operano in questi settori di ricerca: sanild
pubblica e prevenzione, registro tumori, medicina trasfusionale, sanité animale, farmacologia,

antibiotico resistenze, malattia apparato cardio-vascolare.

L’obiettivo non & solo quello di migliorare le performance in tali ambiti ma anche ¢
soprattutta quello di amplificare lo sviluppo di tali attivitd per le importantissime
ricadute che tali programmi e ricerche scientifiche possono avere, grazie e in coerenza
con la SRI, nel tessuto produttivo regionale, nelle imprese dunque, con particolare
riferimento al vivace meondo delle start-up innovative, incubatori ed acceleratori di
imprese, tenuto conto dei cluster gia esistenti connessi con le biotecnologie, ivi incluso il
distretto tecnologico dedicato.

Se da un lato Pattivitd internazionale di ricerca dovra produrre spunti creativi per lo
sviluppo di nuove imprese collegate alle ricerche effettuate, dall’altro lo scambio dovra

tener conto anche della possibilitd di poter attirare interesse di soggetti esteri ad operare
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in Sicilia, anche nell’ottica di attrazione di investimenti, in considerazione tra Paltro
degli importanti fondi a disposizione delle imprese sia 2 valere sul PO FESR che a valere
di altri fondi nazionali.

Relativamente al Progetto FED -Formazione Educazione Dieta - va considerato come punto
di partenza per lo sviluppo ed implementazione di un programma regionale, sostenibile
ed“esportabile”, per la prevenzione primaria delle principali patologie cronico-degenerative,
incluso il cancro, attraverso la riscoperta dei principi nutrizionali propri di prodotu di
eccellenza dell’agroalimentare tradizionale siciliano (Dieta Mediterranea).

Tra le iniziative importanti e sperimentali da porre in essere: I’ Atlante deile nostre eccellenze
- raccolta di informazioni e schede con dettagli tecnico/scientifici/! commerciali sulle
produzioni di eccellenza da sviluppare in collaborazione con scienziati delle Universita estere
dei Paesi target.

Di seguito P'excursus del Progetto FED: presentazione del progetto in Convegni Scientifici
Internazionali, presentazione del Progetro FED su invito dell’Organizzazione Mondiale della
Satute (WHO Europe) 2 Copenhagen il 29.06.2015, partecipazione del Dr. Joao Breda
(Programme Manager Nutrition, Physical Activity and Obesity WHO Europe) al Convegno
Scientifico Internazionale “Dall’Obesitd al Diabete™ di Palermo, stipula di un “Memorandum

of Understanding” della Regione Siciliana con il WHO Europe {previsto per Settembre 2016).

» Agroalimentare

Il presente documento che ha visto in tutte le sue fasi preparatorie € conclusive la piena
condivisione di d’intenti ¢ finalitd tra agricokura e attivita produttive rappresenta un grande
punto di svolta sisperto al passato proprio per I'approccio unico perseguito nel delineare le
politiche d’internazionalizzazione del setrore agroalimentare. .

Gli strumenti da utilizzare verso le aree Extra-Ue saranno i progeu di filiera ¢ priorita sard data
pertanto alle imprese che utilizzano materie prime coltivate e prodotte Sicilia per creare un
effetto boost verso i coltivatori siciiani. In particolare si incentiveranno le sottoscrizioni di accord:
di filiera con produtrori singoli e/o associati. Si 8 scelto di lavorare sulla promozione del dolce
tipico siciliano nelle sue vare declinazioni, qualificando e certificando, ad esempio, 1l vero
“eannolo siciliano” partendo dalla vera ricotta, praticando anche la strada per il riconoscimento
UNESCO. Si intende per tale via spingere il posizionamento della produzione siciliana sul

seemento del “cibo sicurc” secondo la filosofia del “buono e che fa bene” e per fare questo sara
P q
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necessario adottare ¢ utilizzare tutti gli struments possibili, cid nelfa consapevolezza che tale scelra

BULIBERAZIONE M

sia vincente in molte delle aree estere obiettivo,

11 posizionamento obiettivo da sostenere ¢& il cibo sicuro che fa bene.

La strategia di filiera dovri combinare gli aspetti produttivi e di trasformazione (farm 1o fork), gli
aspetti satutistici e quelli di commercializzazione attraverso una governance consortile
myersettoriale ¢ muluprofessionale.

Si agird anche per la valorizzazione delle esperienze in corso maturate nell'ambito di specifici
progetti di ricerca che hanno visto la compartecipazione di Enti di Ricerca ¢ Universita.

(Si citano 2 solo titolo esemplificativo quelle del Distretto AgroBioPesca, che certamente non
esauriscono il panorama regionale: presentazione di prodottt del Progetto DiMeSa
(PONG2_00451_3361785) su alcuni mercati esteri, precisamente: 1. Pasta addizionata con estratto
di cladodi di Opsentia ficus indica - Mercari dell’ America Latina; 2. Oli monovarietali ad elevato
contenuto di polifenoli - Mercati Nordamericani (California) e Giapponest; Partecipazione di un
esperto del Distretto alla programmazione Nazionale (CLAN - Cluster Agrifood Nazionale;

Partecipazione di un esperta del Distretto allo Scientific Working Group -Nutrition and Health

della European Technology Plaiform “Food for Life”.)

In generale occorre trasformare i prodotti in experiences nonché collegarli alla promozione del

territorio, cercando la massimizzazione dei risultati anche per il miglioramento della “destination

reputation”.

o biosicilial un nuwovo modelle di sviluppo sostenibile;
La Regione Siciliana intende puntare in modo strategico sui prodotti biologici,
utilizzando Ia leva della regione piti biologica d’Europa (in termini di superficic) per
attrarre consumatori consapevoli nonché rendendo esplicito il valore ambientale e di

valorizzazione del terroir siciliano del bio (es. Organic Sicily: grown by nature).

La sicurezza alimentare & divenuta un importantissimo fattore strategico di successo per le

produzioni agroalimentari e, dunque, il biologico rappresenta una chiave importantissima per

I’attrazione di interesse verso le produzioni regionali. In materia di difesa biologica e sicurezza

alimentare le Universitd siciliane hanno sviluppato progett: di ricerca competitivi riguardant

il profilo fitosanitario delle colture e delle derrare, nonché la difesa biologica post-raccolta

dalle avversitd fitopatologiche in grado di estendere la shelf-fife e di migliorare la sicurezza, la

qualiti e le proprietd funzionali.

Il know-how acquisito sull’argomento é in grado di contribuire anche al miglioramento det

comparto fruiticolo siciliano tradizionale (agrumi ed uva) ed innovative (mange ed avocado}
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in termini di collocazione e valorizzazione nazionale ed internazionale, fornendo strumenti di
lotra biologica in linea con le esigenze di una agricoltura moderna, rispettosa dell’ambiente,
della salute dei consumatori e degli operatori agricoll.

Le filiere di riferimento sono tutte le filiere agroalimentari biologiche certificate, dai prodottt
ertofrutticoli ai trasformati {clio ¢ vinoj.

Le aree prescelte per la promozione sono quelle nelle quali savanno localizzati gli eventi feeristici
del circuito Biofach - Biofach Emivati Avabi Uniti a Dibai; - Biofach America Latina a San Paclo;
- Biofach America a Baltimora;- Biofach Japan a Tokyo;- Biofach India a Delli;- Biofach Cina a
Shanghai.- Biofach Europe a Novimberga;- FruitLogistic a Berlino;: Sial Francia Parigi-
NordicOrganicFood Fair Svezia Malmoe- Natural and Organic Product Enrope Regno Unito
Londra;- BioMarché Svizzeva Saignelegier;- Middle East Natural &QOrganic Product Expo Emirati
Arabi Uniti a Dubai; oltre ad attivita di incoming, atte a far conoscere le produziont biologiche
certificate nel contesto del territorio sicilians.

Una vetrina interessante potrebbe essere anche il 19° Congresso mondiale sull’agricoltura

biologica, che si terra a New Delhi, Indiz, il 9-11 novembre 2017 (Organic World Congress -
OWC; hups://owe.ifoam.bio/2017).

Per la comunicazione si punterd a realizzare:

+ un portale del biologico certificato prodotto in Sicilia strutturato attraverso una
piattaforma informatica sul modello di TripAdvisor che potremmo chiamare
SicilyBicAdvisor da ricollegare alla “Piattaforma digitale per 'expornt” descritta
nelle sezioni successive;

s campagne di comunicazione incentrate sulle carateristiche e sulla qualita dei
diversi tipi di prodotto biologice certificato ¢ sui benefici del loro consumo
(benefici per ambiente, per la salute dei consumatori, etc., anche in termin: di
riciclo, riuso, risparmio idrico e in genere di wute le risorse non rinnovabili, di
funzione sociale delle aziende biologiche e di diffusione di uno stile di vit2 meno
€nergivoro,

Nel processo andri coinvolto il Tavolo tecnico biologico presso I'Assessorato Agricoltura e
Foreste.

Nota: Per una agricoltura biologica e sostenibile, che rappresenta per la Sicilia certamente una
eccellenza, & necessario sviluppare ed applicare strategie di difesa dalle malattie che stano efficact e al

tempo stesso garantiscano qualita ¢ sicurezza alimentare (obiettivi di Horizon 2020). I ricorso 4

strategie di difesa biologica e la sicurezza alimentare sono divenuti importanti fattori di
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del Bacino del Mediterraneo, specie in velazione alle differenti legislaziont in essi vigenti vispetto al
mercato globale. Molteplici in tali ambiti le ricerche delle Universita Siciliane. A solo titolo
esemplificativo si riporta di seguito Vesperienza dell” Universita di Catania. Nella filiera frutticola,
e pint specificamente nel settove agrumicolo, wviticolo e delle colture rropicali emergenti (mango,
avocado), i gruppo dell’Universita degli Studi di Catania, svolge da tempo ricerche e coordina
progetti di ricerca competitivi riguardanti il profilo bioagronomico e fitosanitario delle colture ¢
delle dervate, attraverse la identificazione e dingnosi di fitopatogen: fungini e batterici che, sia in
campo che in post- raccolta, sono in grado di inficiare quantita e qualitd delle produzioni siciliane.
Il grappo si occupa inoltre di difesa biologica post-raccolta dalle avversita fitopatologiche, con
metodi alternativi all’impiego di molecole dt sintesi, attraverso Vimpiego di antagonisti microbici
e/0 di lovo metaboliti, estratti vegetali, coating attivi, induttori di resistenza, in grado di contenere
efficacemente lo sviluppo dei patogent post-vaccolta e love tossine, e che consentono di estendere Iz
shelflife e di migliorare la sicurezza, la gualita e le proprieta funzionali. Tali metodologie di
valutazione del profilo fitosanitario e di difesa biologica posi-raccolta saranno condivisi con i Paest
cooperanti del Bacino del Mediterraneo e del vicino Medio Oriente, e se ne valuteranno ¢fficacia ed
applicabiliti in contesti socio-ambientali differenti, provvedendo eventualmente a loro
adattaments. Il know-how acquisito sull'argomento é in grado di contribuire al miglioramento del
comparto fratticolo siciliano tradizionale (agrumi ed uua) ed innovativo {mango ed avocado} in
termini di collocazione e valorizzazione nazionale ed internazionale, fornendo strumentt di lotta
biologica in linea con le esigenze di nna agricoltura moderna, vispettosa dell'ambiente, della salute
dei consumatori e degli operatori agricoli. Tali conoscenze ¢ competenze potvanno esseve
proficuamente trasferite ad operatori/trasformatori di Paesi del Bacino del Mediterraneo e del
vicino Medio Oriente, anch’essi produttori tradizionali ma sovente non adeguatamente
organizzati, per aimtarli a garantire, anche nelle loro condizioni socio-ambientali, il
mggf:mgz‘mento e mantenimento di a&eguati standard qualitativi delle lore produzioni,
puntando sugli aspeiti connessi alla salvaguardia dell'ambiente ¢ della salute, ed in grado di

garantire qualitd e sicurezza alimentare.

o cereali ¢ legumil viaggio nel mondo della cevealicultura siciliana (tereali, legumi, pani, pasta e
birre artigianali, )

I cereali, i legumi e i loro derivati lavorati e semilavorati (pasta, prodotti da forno, birra, dolci

secchi, ecc.) sona da considerare prodotti da privilegiare per P'esportazione, perché cosi come

il vino e i conservati in genere, hanno una lunga shelf life essendo anche meno deperibili

durante il trasporto.

Si intende puntare sulla caratterizzazione della qualitda molitonia dei grami swciliani e
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sull’assenza di micotossine. Si vuole inolire incidere sulla valorizzazione dei cercali antichi
endemici, delle biodiversitd locali e dei prodoui biologici. L'idea ¢ quella di esportare

all'estero un sistema di vita sano e sostenibile con ricadute economiche positive sull'intera

filiera produttiva siciliana

L'importanza strategica del sectore dei cereali e dei legumi net nuovi trend di consumo, le
eccellenze rappresentate dal territorio regionale, I'attenzione recente nei confront dei grani
che garantiscono i consumarore attento alla propria alimentazione (tracciabilitd e biologico),
non ultimo il supporto in termini di contributo della storia e della tradizione che pué
vantare il prodotto siciliano, invitano I’Amministrazione Regionale a varare una
progettualitd specifica per i cereali, che contribuisca a fare sistema nell’ambito descritto,
a consolidarsi verso i mercati ritenuti strategici, essenzialmente dove il Brand Sicily & git
riconosciuto {Usa, Canada ¢ Cina, UK, Francia Germania, Paesi dell’Europa dell’Est), a
valorizzare e promuovere il grano duro siciliano, ma anche I'importante segmento dei grant
antichi, legati alla salubritd delle produzioni (biologico) ed alla prima ¢ seconda
trasformazione, made in Sicily e molitura a pietra, ad esempio. Inaltre, sempre pit si diffonde

e va promosso il concetto di prodotto “funzionale” applicato ai beni di largo consumo come

la pasta.

Il progetto settore dedicato ai cereali fa si che vengano promosse le aggregazioni tra
soggetti che producono lo stesso bene e/o gli accordi di filiera completa che sono da
stimolare e favorire nell’ottica della crescita dell’export.

Lz coltura del frumento duro rappresenta ancora oggi la base dei sistemi colturali erbacei dell'aven
interna siciliana. 1 legame con il territovio e con le tradizioni culturali e popolari vappresentano
#n patrimonio per la valovizzazione della coltura. Attualmente in Sicilia si coltivano oltre 280.000
ba di grano duro, destinato al consumo interno (industria della pasta ¢ del pang), verso la regione
Puglia dove sono localizeate le piii grandi realid italiane per la produzione della pasta nonché
all’esportazione. In questi ultimi anni, diverse sono state le iniziative per vealizzare una filieva del
grano duroe, dal produttore al consumatore. Purtroppo, tutte le iniziative visultano slegate dal

principale elemento determinante la buona riuscita della stessa, cioé, una solida industria di

trasformazione.

o Iafratta secca sictliana; Peccellenza dolce (il lattiero caseario, la frutta secca e fresca, i vosoli e i

vini da meditazione, la gelateria)

Il comparto della frutta secca rappresenta certamente per la Sicilia un’eccellenza,
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includendo prodotti unici dal punto di vista organolettico, salutistico, storicc, culturale
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e, per tale motivo, considerati componenti fondamentali della dieta mediterranea.

E' importante che tali prodotti siano dotati di un’adeguata comunicazione dei vantaggi
distintivi legati al profilo igienico-sanitario, che conferisca sicurezza al prodotto e ne valorizzi
ta qualita totale. Fondamentale pertanto Papporio delle Universita regionali in merito e della
Ricerca pill in generale, soprattutto per la mandorla, il pistacchio e la nocciola.

Negli ultimi anni, Pinteresse per le colture di mandorlo e pistacchio si ¢ accresciuto anche su
base internaziomale, grazie probabilmente a logiche di mercato e di consumo che stanno
permettenda una rivalorizzazione del prodotto per le specificiti qualitative e compositive che
esso presenta. Entrambe le specie sono legate in modo molto stretto con filiere di produzione
di grande inveresse perché, oltre alla produzione tal quale, in guscio o sgusciata, permettono
anche la produzione di una serie di trasformati /o derivati di grande riconoscibilita che
danno una visibilitd straordinaria 2l comparto siciliano con I'implementazione di notevole
valore aggiunto.

Mandorlo e Pistacchioc e in minor misura il Nocciolo, inoltre, sono specie che
compongono una filiera importante della produzione agraria regionale anche perché si
inseriscono in percorsi enogastronomici e turistici di ampia rilevanza che comprendono
spesso aree protette e Parchi regionali (Etna, Nebrodi, Valle dei Templi ecc.).

Lo scrumento di attuazione di una politica di miglioramento della conoscenza della filiera a
livello internazionale & certamente quello della qualificazione del prodotto e della sua
presentazione pubblica. La qualificazione del prodotto si ottiene anche attraverso
I'applicazione di disciplinari di produzione che assumono ruol: multifunzionali, ctoé da un
lato servono all’ottenimento di prodotti di eccetlenza qualitativa, organolettica ¢ nutrizionale
standardizzata su tutto il territorio, da un altro permettono di racchiudere it prodotio,
ancorché proveniente da areali differenti, sotto Pegida di un unico marchio di riferimento e
dotato di una serie di informazioni in grado- di dimostrare al consumatore storia, tradizione ¢
specificita legate al prodotto stesso. Per raggiungere questo obiettivo primario ¢ necessario
attivare meccamismi di rete tra le aziende, azioni di condivisione delle esperienze (best
practices) e disponibilita alla condivisione delle iniziative pubbliche, Tutto c¢i6 viene
quindi presentato al pubblico su scala internazionale con un innovativo sistema di
marketing basato su etichette di prodotto che rignardano tutta la filiera e che siano in
grado di fornire tutte le informazioni relative non soltanto al prodotto ma anche al
territorio di provenienza,

In questi ambiti la ricerca scientifica gioca un ruolo importante nella fase di

determinazione del patrimonio genetico che deve essere riconosciuto ¢ valorizzato, della
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definizione su base tecnico-scientifica dei protocolli di produzione, di individuazione delle
tematiche importanti per la presentazione delfa filiera in etichetta, indipendentemente
dalle informazioni di base imposte dalle norme internazionali. Dovura enfasi va senz’aliro
posta sui vantaggi competitivi ¢ sul valore aggiunto di talune nostre produzioni tipiche che
portano in dote naturale V'assenza o la minima incidenza di problemi di contaminanti tossici
{es. pistacchio siciliano a frutto indeiscente (chiuso) scevro, o meno suscettibile nell’arco di
tempo della conservazione, di problemi di micotossine e quindi pit “sicuro” sotto il profilo
delalimentazione umana, O come nel caso del mandorlo dove le caratteristiche pomologiche
e organolettiche dei fruui di talune cultivar det nostro germoplasma assurgono a vero
standard di ecceilenza anche in relazione a specifici utilizzi dolciari e nella confettura.
L’attuazione di questa strategia di internazionalizzazione pud assumere un asperto Nnovativo
in quanto non si tratta esclusivamente di una maggiore conoscenza del prodotto di eccellenza
siciliano attraverso la sua presenza al consumo a livello internazionale ma anche attraverso
un’azione congiunta che catalizzi turisti stramieri in Sicilia proprio nelle aree maggiormente
legate a tali produzioni, determinando una partecipazione esperienziale al processo produrtivo
¢ alla conoscenza della filiera.

Gii attori principali ﬁmangono, in ogni caso, i produttori in associazione territoriale tra loro
in modo che ovunque si materializzi la fase di internazionalizzazione, il territorio di
produzione giochi un ruolo importantissimo e centrale dimostrando che agricoliura e
territorio, in Sicilia, rappresentano elementi di un binomio indissolubile, alla stessa stregua del
binomio “coltura & cultura”.

E auspicabile un ruolo di coordinamento da parte dell’Istituzione pubblica territoriale,
ancor meglioregionale, per I'animazione di un partenariato privato, il consolidamento
delle motivazioni e Pindividuazione delle imiziative di importanza strategica a cui far
partecipare il partenariato.

L*Universiti e il mondo della Ricerca in generale giocano un ruolo centrale net campo della
diffusione dei prodotti della ricerca con obiettivi mirati in tutte le fasi della filiera produrttiva
delia frutta secca. Progetti di ricerca in fase di definizione di proposta hanno per 'appunto
I'obiettivo di guardare secondo una nuova visione olistica e un approccio integrato a tutta la
filiera, fino alla trasformazione in prodotti dolciari, con Iintento di valorizzare l'esistente ma

anche d'introdurre le necessarie innovazioni di processo ¢ di prodotio.

La valorizzazione della frutta secca passerd da un progetto di valorizzazione
complessivo:"Sicily International Project - Dolce Sicilia”, che partird proprio dall'alta

qualita ¢ autenticit degli ingredienti dei dolce.
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A titolo esemplificativo, ma non esaustivo, vengono riportari alcunt progetti di ricerca delle
universita siciliane.
Le Universita di Catania e di Palermo svolgono da tempo anche  in collaborazione tra loro ,
ricerche nellambito della filiera “frutta secca™ ad esempio sulla caratterizzazione warietale e
agronomica del germoplasma locale a confronto con varieid di riferimento internazionali, sulla
messa a punto di protocolli per la lotta biologica ed integrata, sulla definizione del profilo igienico-
sanitario delle produzioni, rifevito alla presenza di eventuali miceti micotossigeni, e sulla
valutazione del rischio micotossicologico sul rischio microbiologico presente nei diversi locali di
conservazione/ trasformazione di aziende siciliane di lavorvazione. Il know-how acquisito
sull’argomenta, oltre che evidenziare la qualitd e tipicita delle cv siciliane di mandorle per una lovo
migliore collocazione sui mevcati nazionali ed internazionali, pud essere utilmente rrasferito ad
operatori/trasformatori di Paesi del bacino del Mediterraneo o del Medio Ovriente, produttori
tradizionall spesso scarsaniente Organizzati, per atutarli « migliovare, anche nelle lore condizioni,
gli standard qualitativi deile produzioni di frutta in guscio e a garantire ghi aspetti connessi alla

sicyrezza alimentare e alla salubrita dei prodoti

o il vine siciliano: presente passato e futuro

1l successo del vino sicilianc nel mondo fa si che il percorso virtuoso ad oggi
sviluppato, costituisca un modello guida per ghi altri prodotti, a partire ad esempio
dall’olio. Le linee prospettiche per il settore disegnano un futuro che vede in primo piano
la ricerca scientifica, la sostenibilitd ambientale, Pattenzione all'evoluzione dei mercati e
alle strategie di comunicazione e di marketing territoriale. Tra gli indirizzi della ricerca
enologica e viticola notevoli aspettative sono riposte sullidentita territoriale ¢ la
componente genetica, sul recupero di antichi vitigni e sulle ricerche per la selezione e
valorizzazione dei Heviti secondo approcci integrati, di campo e di laboratorio, che
vedono [a stretta cooperazione tra i diversi attori coinvolti. La sostenibilitd ¢ un primato
nell’agricoltura siciliana; in essa lavora il pid alto numero di produtteri biologici d'Iralia
(9.888 dati SINAV 2014) e si estende arrivando al 38% del vigneto biologico italiano. E’
fondamentale per il vino siciliano considerare il target delle nuove generazioni (c.d.
“Millennials”™) e delle donne, e in tal senso sempre pill occorrerd agire per la profonda
conoscenza dei mercati e delle loro regole {che, ad esempio negli USA cambiano da Stato a
Stato) instaurando dialoghi diretti con i distributori, Operatori esteri del settore presenti
ad Expo hanno sotolineato che negli Stati Uniti, in cui il 54% dei consumatori conosce la
Sicilia, ma solo il 9% sceglie vino siciliano, sia necessario puntare su una comunicazione

capace di raggiungere i target in modo originale. I Millenrials, ad esempio, cercano vini
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autentici e nuovi. L'85% di questi consumatori acquista etichette poco conosciute. Per
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raggiungerli & necessario puntare sul contributo delle tecnologie e dei “social media”,
portando anche la cultura del vino sulle pagine dei quotidiani e delle testate di /ife style.

Si segnalano inoltre in tale ambito le 12 strade del vino siciliano formate da ent1 locali,
soggerti di diritto pubblico, produttori vino, ristoratori, albergatori e T.O.: VAL DI
NOTQ, ETNA, PROV. MESSINA, TARGA FLORIO, MONREALE DOC,
ALCAMO DOC, ERICE DOC, TERRE D'OCCIDENTE, VAL DI MAZARA,
TERRE SICANE, CASTELLI NISSENI, CERASUOLO DI VITTORIA.

o gliagrumi di Sicilia

La Sicilia vanta una lunga e consolidata tradizione in tema di produzioni agrumicole che perd occorre
oggi rilanciare facendo leva ancora una volta suglt aspetti tipici differenziali delle nostre produzioni
legati al concetto di buono che fa bene. L’arancia rossa siciliana, ad esempio, vede negli ultimi anni
incrementare fa sua popolaritd presso i Paesi anglosassorti, grazie anche all’accresciuta consapevolezza
del valore salutistico aggiunto dalla presenza di antiossidanti costituiti dall’abbondanza di pigmenti
(antociani) mon presenti in alwri tipi di arance. Occorre anche in questo caso puntare sul
consolidamento integrale della filiera e sullimmagine legata al territorio di provenienza ¢ sulla
salubriti delle produzioni incentivando e diffondendo la conoscenza degli aspeuti salutistici legati al
loro consumo soprattutto quando questi si sostanziano sulla base di specifici protocolli di produzione
rispettosi dell'ambiente ¢ della salubritd. Secondo un approccio integrato occorreri prestare
attenzione anche ai sottoprodotti dell’industria agrumaria. 5i reputa interessante ad esempio lo
sviluppo di ricerche scientifiche finalizzate a valutare gli efferti defl’aggiunta del pastazzo sulla shelf-life

delle carni, ma anche sugli utilizzt industriali non convenzionali (es. fibre).

¢ Energia

Promozione della filiera esistente di servizi e tecnologie per le “Bonifiche Ambientali” - analisi di

fartibilith per la creazione di un megacampo di sperimentazione di alcune tecnologie di distretti siciliani

capaci di diventare oltre che un campo prova sperimentale quasi un centro di promozione delle tecnologie

legate alla sostenibilitd energetica.

Incentivo allo sviluppo di Poli di competenze produstive nell’ambito indicato, al fine di rilanciare nuove
PP P P

potenztaliti di partenariati internazionali e reti lunghe.

o chimica verde ed energie da fonti rinnavabili per uno suiluppo ecosostenibile ¢ solidale

Lo sviluppo di tecnclogie “verdi” trova riscontro neltla crescente attenzione dei consumatori verso Puso di

prodotti ottenuti da risorse rinnovabili e delle imprese nell’utilizzare sempre piu componenti naturali o
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comunque ecosostenibili. In tale contesto, lo scacchiere mediterraneo/mediorientale presenta un crescente
interesse verso 'ecosostenibilitd, con particolare riferimento al recupero di scarti da attivitd antropiche, in
particolare agricole. Queste possono essere adeguatamente valorizzate sia i termini di recupero
energetico, che in termini di wtlizzo nefla produzione di mareriali ecosostenibili quali 1 “green
composites” (compositi “verdi”). Tali due approcci possono integrarsi ¢ completarsi a vicenda, ai fini del
raggiungimento di obiettivi di sostenibilita e salvaguardia ambientale, in coerenza con la comunicazione
della Commissione Europea 9.4.2013 COM {2013} 196 Final “Building the single market for green
products” (Costruire il mercato unico dei prodotti verdi).

E’ di fondamentale importanza supportare le filiere e i servizi da internazionalizzare, in accordo ai
principi dell’economia circolare, della “Green Chemistry” e agli indirizzi dello “Strategic Energy
Technology Plan” (SET PLAN).

La competitivita delle suddetre filiere, dalla scala di micro-imprese a distretti produttivi e tecnologici pit
strutturati, in un contesto internazionale basato su principi di “green economy” e di efficienza energetica
diviene, alla luce delle anzidette considerazioni, componente essenziale della strategia in fase di
definizione. L’approccio & inoltre coerente con gli ambiziosi accordi sanciti nell'ambito della COP21 di
Parigi, finalizzati ad assicurare una rapida transizione verso un’cconomia decarbonizzata. La crescita
nell'impiego di energie rinnovabili, il risparmio energetico € l'uso efficiente dell’energia, rappresentanc
principi di integrazione orizzontale applicabili a tutte le filiere di prodotti e servizi da internazionalizzare.
Le PMI che abbiano intrapreso il processo di “greening”, di enmergia sostenibile e di certificazione
energetico-ambientale andrebbero sostenute con campagne di marketing apposite.

Considerata la peculiariti del settore dei beni culeurali, nel quale le giuste esigenze di tutela sono da
coniugare con le nuove esigenze di risparmio ed efficienza energetica, nonché I'installazione di tecnologie
alimentate da fonti rinnovabili, nel settore in specie ¢ necessario definire una strategia ad hoc che necessita
del coinvolgimento di tuwii gl “stakeholders” della filiera, giungendo ad un approccio condiviso,
replicabile e disseminabile. Sotto il profilo dei riferimenti comunitari, 'approccio dovra tener conto dei
contenuti delle direttive “Energy Performance of Buildings Directive 2010/31/EU Recast” (EPBD) e
“Directive 2012/27/EU of the European Parliament and of the Council of 25 October 2012 on energy
efficiency”, ¢ dei documenti SET PLAN ACTIONS, “Implementation process and expected outcomes™ e
SET-Plan ACTION n°5 ISSUES PAPER Draft, “Develop new materials and technologies for energy
efficiency solutions for buildings”.

Vanno supportate azioni di sostegno di sistema finalizzate ad accrescere le collaborazioni tra Universita,
centri di ricerca, PMI, multi-reti ¢ distretti di imprese in modo tale da poter esportare il prodotto nel

mercato internazionale sempre pit competitivo.

o Smart Cities and Communities
ST ARN0

el
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o Smart

La Sicilia con il suo stratificato patrimonio naturale, storico-architettonico, urbano e diffuso, pud
proporsi in campo internazionale come nuovo paradigma in grado di ricomporre i conflitto tra una citta
sempre pit tecnologica e un ambiente rurale pilt a misura d’vomo, tra citt pil attrattive ¢ borghi rurali
che si spopolano. E questo il senso defla “Smart Land”, un'area piz ampia della sola cittd densa che arrivaa
includere i territori rurali, un territorio pit diffuso dove cicrd e paesi si uniscono int un unico “territorio
intelligente”, non sclo dal punto di vista recnologico, ma anche sociale, per citta, metropolitane, medie e
piccole e borghi pitt vivibili e socialmente inclusivi e capaci di promuovere il benessere dei cittadint. 1
territori interni, con particolare riferimento i comuni individuati nelia Strategia Nazionale Aree interne
(SNAI) (Calatino, Madonie, Nebrodi, Terre Sicane), nel combinare patrimont, tratti rurali, tradizioni di
eccellenza e nuovi asserti, sono ambiti privilegiati in cui poter costruire una nuova alleanza tra urbano e
rurale attraverso strategie di sviluppo territoriale orientate alla tutela delle risorse culturali e paesaggistiche
ma anche attraverso nuovi paradigmi economici e assetti imprenditoriali ¢ nuovi modelli di qualita della
vita, incentrati sulla ritrovaca relazione tra il territorio e la comunita locale in chiave auto-sostenibile.

In particolare, ambito geografico ¢ identificabile nelle regione rur-urbane UE Altri Pacsi UE, aree
geografiche rur-urbane, ad es. Belgio/Germania/Olanda, Romania Ovest, Est Polonia, Spagna ¢
Portogallo).Mapps dei Talenti, della” Creativitd e dell’Innovezione” - Al fine di identificare con
completezza la filiera ¢ tutte le componenti dell'innovazione territoriale presente nei Territori
Interni della Sicilia, "azione di internazionalizzazione prevede in via preliminare la realizzazione
della “Mappa dei Talenti, della Creativita e dell'Innovazione™ finalizzata a riconoscere ¢ individuare
tutte le scintille di innovazione presenti che potranno essere proposté come oggetto
dellinternazionalizzazione della filiera Sicilia Smart Land e dei Territori interni.

Il livello di internazionalizzazione della Sicifia-Smart IsLand pud essere agevolato attraverso due modalita:

e da un lato, attraverso la promozione dell'immagine regionale all'estero, I'adesione a reti
internazionali ¢ la condivisione di buone pratiche che agiscono sul rafforzamento del legame
tra la dimensione urbana e quella rurale del territorio, sia nel campo della governance e delle
politiche istituzionali che del mondo della ricerca e dell'impresa;

e dall'altro, attraverso il rafforzamento della dimensione internazionale delle pratiche gia
avviate e di successo o attraverso lo stimolo alla nascita di nuove esperienze che assumano gia in
fase di avvio un respiro internazionale.

In entrambe le direzioni & strategica {'elaborazione di progetti di condivisione ¢ networking in cul
} fondamentale Ia collaborazione tra Universitd, Impresa e Istituzioni locali.
Un efficace trasferimento dellinnovazione sul territorio e al tempo stesso sulle reti lunghe

internazionali pud essere agevolata da strutture “ponte” tra le}%pi,gﬁggjt&, le imprese, gli attori del

o sEoRETARID 43




2901;98 / é’.LLiﬁiiA’E‘U }4 PAL 90

JELIBLRAZNINE L

territorio e il sistema internazionale: i “Laboratori di innovazioue ¢ interndzionalizzazione

territoriale”.

o [linnovazione sociale - Valorizzazione del patrimonio culturale, artistico, paesaggistico e naturalistico.

Start up innovative ¢ ICT Progeiti multiluterali di condivisione ¢ networking .- "Labovator di

innovazione territoriale”

I "Laboratori di innovazione e internazionalizzazione territoriale” sono strutture che si offrono come
strumento di networking internazionale e di diffusione di esperienze di successo e facilitano lo scambio d
buone pratiche tra le strutture di sostegno all'innovazione e alre parti interessate, tra cui reti
internazionali, connettendo le forze di innovazione locale su reti di larga scala.

[ "Laboratori di innovazione e internaziomalizzazione rerritoriale” si offrono come strutture per il
potenziamento  di  ecosistesni  ianovativi, acceleratori  dello  sviluppo  locale e
dell'internazionalizzazione.

I "Laboratori di innovazione e internazionalizzazione territoriale” mettono in COMURICAZIONE PEISOnE,
idee ed iniziative per costruire un progetto partecipato di sviluppo locale. Sono strutture dove operano
dottorandi, assegnisti di ricerca, ricercatori e docenti universitari insieme a tecnici dell’impresa, ma
anche istituzioni locali ¢ comunitk. Aggregano e energie di imprenditori ¢ soggetti che operano nel
territorio e che possiedano un mindset da innovatori sociali per generare idee creative ¢ produrre
valore condiviso, aumentare la competitivitd delle imprese ¢, in parallelo, migliorare I’attrattivita
nazionale e internazionale dei territori.

I "Laboratori di innovazione ¢ internazionalizzazione territoriale" contribuiscono alla costruzione della
Smart Land sperimentando politiche diffuse e condivise orientate ad aumentare la competitivitd e
attrattivith del territorio con un’attenzione specifica alla coesione sociale, alla innovazione, alla diffusione
della conoscenza, alla creativitd, all’accessibilita ¢ alla liberta di movimento, alla fruibilita dell’ambiente e
alla qualitd del paesaggio e della vita dei cittadini.

I "Laborator; di innovazione e internazionalizzazione territoriale” per i territori interni, In particolare,
possono offrirsi come sostegno alla nascita e al nerworking di imprese innovative radicate nell'identita
tertitoriale e nel carattere rur-urbano locale {ad esempio espressione dell'eccellenza nei temi del turismo,

delle industrie cutturali, defl'agricoltura e dei prodotti locali, dell'energia e della mobilita sostenibile} ¢ alla

loro mternazionalizzazione.

[ "Laboratori di innovazione ¢ internazionalizzazione territoriale" possono svolgere:
e attivith finalizzate alla piena valorizzazione delle potenzialitd economiche provenienti dal

territorio interno in cui agiscono, tra cui quelle legate ai settori dell'agricoltura e delle produzioni
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locali, dell'ospitalitd diffusa e ricettivitd rurale, della sostenibilita ambientale ed enirgetica, de:
servizi per le imprese, per il tempo libero € la cultura;

formazione finalizzata a diffondere la cultura d'impresa;

proposte di recupero di aree dismesse per I'insediamento di nuove attivitd produttive;

valutazione di opportuniti aggregative di imprese in distretti per aiutarle ad affrontare le sfide

della competitivita nell'ambito dell'innovazicne e I'internazionalizzazione dei settori produttivi.

I "Laborator! di innovazione e internazienalizzazione territoriale™:

sostengono le relazioni tra imprenditori e investitori, il mentoring ¢ la formazione, eventi di
matchmaking per partnership con altri paesi del sud del Mediterraneo (UE ed extra-UE) o
dell'Europa;

stimolano lo sviluppo e la messa in rete dei soggett interessati all'innovazione {settori pubblici,
privati e accademici);

aumentanc la disponibifita di informazioni sugli ecosistemi di innovazione attraverso le
mappature ¢ |'analisi dei sistemi di politica dell'innovazione e le iniziarive in fase di sviluppo o di
suCCesso.

"Laboratori di innovazione e intermazionalizzazione territoriale” sono strutture di natura
sperimentale mediante le quali le Universita siciliane, 1 Poli di Ricerca e Innovazione, le Agenzie
di sviluppo locale, le Imprese, le Pubbliche amministrazioni e twuti gli atrori del rerriterio
elaboranc e definiscono progetti condivisi e partecipati per lo sviluppo locale e di promozione
internazionale delle eccellenze territoriali locali.  Attraverso la mappatura e fa diffusione di
esperienze di successo, ['utilizzo di strumenti di comunicazione, la promozione di eventi e
convegni 1 "Laboratori di innovazione e internazionalizzazione territoriale” promuovono una
differente immagine della Regione all'Estero e sono veicolo di investimenti.Promotori dei
"Laboratori di imnovazione e internazionalizzazione territoriale” somo: Universita, centri di
ricerca e 1 Pol di Racerca e Innovazione, Assessoratt RegionaliPartner der "Laboratori di
innovazione e internazionalizzazione territoriale" sono: Enti locali, organizzazioni internazional,

imprese, Agenzie No-Profit, le Agenzie di sviluppo locale.

MediterraneanSmart City

Fluman Smart City - La cosiddetta filiera delle tecnologie per I smart city non ¢ sufficiente allo sviluppo

organico delle citea. In Sicihia neglt ultini anmi sono state svolte sperimentazioni basate sull'integrazione
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della qualitd della tecnologia applicata alla cived con il niglorameno nell’'ambito dell'incremento della
qualica della vita.

Le sei componenti chiave della smartness urbana applicata gia nel precedente periodo di programmazione
anche in Swilia descrivono una Hliera lunga artteolata n maobilitd, [CT, edilizia, colrura, aspettl sociali e
gOVENAGE € SI prapengono nou come immissione forzosa di tecnologie nella vita quotidiana, ma come
ripensamenio delio stile di vita urbano nel medio termine, wraverso la proposta di una Smart Ciy
Aediterranea.

All'tmerno della filiera, s1 ascontrane operativamente numerose slaccettature: la questione dell’efficienza
energetica degli edifici, la qualitd del trasporto pubblico, la governance distribuita ¢ fa rilevanza dei socal
influencers, la potenza dei social newwork di restituire valutazioni della qualivd della vita ¢ dei sexviz
urbani con dati caotici (big dara) da potere poi adaperare per fa definizione di strategie di sviluppo e
innovazione della governance urbana.

Ciite medie di rilevanza resionale o sovraregionale e con funzioni di livello metropolitanc

Cost come le cittd che hanno sviluppato il tema in Sicilia sono cid medie e piccole, & necessario proporre
lo sviluppo della filiera tunga della “smartness urbana” in contesti similari sia dal punto di vista geografico
sia per rango ¢ funzione delle citia scelte conie luoghi di riferimento.

Contesti di riferimento potranno cssere: la rete del “Paito dei Sindaci” gia orientata alla sostenibilita
wrbana in relazione agli aspeuti energetici, o altre retl gia attive all’interne di progett di ricerca o di
sviluppo sperimentale, come ad esempio Ia rete PLEEC (Planning for Energy Efficient City).

Ber quel che riguarda gli aspetti piti legati alle ICT, di grande importanza & fa rete nazionale CINI, parte
integrante della “Europeaninaovation Partnership on Smart Cives and Communities (EIP-SCCY* che
mette insieme cited, industria e cittadini con Pobiewivo di incrementare la qualitd della vita urbana
atrraverso soluzioni sostenibili integrate nellottica dell'integrazione dei sei punti di vista sulla smartness
urbama.

“Mappa dei Talenti, della Creativitd ¢ dell’ Innovazione”

Al fine di identificare con completezza Iz filieva e iutte le componenti dellinnovazione urbana, Fazione di
internazionalizzazione prevede in via preliminare la vealizzazione della “Mappa dei Talenti, della Creativiia ¢
dell’innovazione” finalizzata a viconoscere e indviduare tuite le scintifle di innovazione presenti che potranno
essere proposie comne aggetio dell'tnternazionalizzaziane della filieva della Human Smart Cily.

Progeitl multilaterali of condivisione del framework della buman smart eity

e Turismo beni culturali e cultura
In via preliminare, sembra importante sottelineare come I'dentificazione delle eccellenze tunsuche

regionali debba essere effettuata su bast oggenive. -
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Questn comporta che ciascuna “candidatura all'eceellenza” venga considerata sulla base della sua cffettiva
¢, per quanio possibile, valutabile eapacitd di suscitare Pinteresse del turista straniero ¢ di indurlo alla
decisione di “arvivare” in Sicilia. La questione non ¢ superflua, come dimosirano le frequenu (el passato
anche recente) qualificaziont di cceellenza (uto) assegnate a siti ed a prodotti turistic regionali dagli stess
soggetti (puhblici) che ne sono in vario grado gl stakeholder di riferimento. Il concetto di eccellenza, poy,
va riferito sia al porenziale artrativo del sito o attrattore (culturale, ambientale o nataralistico che sia} in
quante tale, sia, ¢ diremmo soprattwro, alla quatitd della trurzione turistica della destinazione tunstica
nebia quale Pavrawore, o ght awcattor, msistono.

Ci si riferisce, naturalmente, all’insieme delle condiziom infrastrutcuraly, alla disponibilita della vasta
gamma di servizi - da quelli di nicerrivitd agh aluri di accessibilith e fruizione - che determinano la qualicd
de! soggiorno dei visitatori, incidono sulla durata del soggiorno stesso e sulle valutazioni ex-pose che il
visitatore fa della sua vacanza ¢ quindi sulle decisioni di ricorno/non ritorno che lo stesso potra assumere.
Sulla base di queste considerazioni, sembra essenziale coordinare 1 temi ¢ le politiche di promozione der
prodotti di eccellenza turistica con le politiche che in parallelo devono essere attuate per rendere gl
atteawori eccellenti da promuovere pienamente fruibili e percio inseritt in destinazioni taristiche capaci ¢t
sostenere, con la qualich dei loro servizi di soggiorno - dalla mobilitd & servizi propr: dell’industria
tuistica - la concorrenza delle altre destinazioni internazionali. Ne va delka efficacia stessa della politica di
promozione Internazionale che si intende attuare. La politica di promozione internazionale deve percio
cssere strettamente coordinata cen una organica progrummazione degli intervenu sui prodotil di
eecellenza e sui loro territori. E come ¢ ben noto molti di questi interventi fanno capo a diversi rami
del’ Amministrazione regionale (Infrastrutture, Auivitd  produrtive, Beru Culturalt, Agricoltura,
Territorio e Ambiente) ed 2 diversi O.T. della programmazione dei fondi strutturali che per il PRINT
lavorane congiuntamente. Per quanto riguarda la indicazione delle eccellenze, la stessa fa riferimento a
quanio il Governa regionale ha gid detto nei documeni di programmazione 2014-2020, concordandoli

con gli Organismi europei. E questo vale per 1l Po-Fesr 2014-2020 ¢ per il Pon Cultura e Sviluppa.

Gl areali culturali di primo livello, e quelli perimenati o loro intorno, per contiguitd ematica e per
potenziali integrazioni produttive, sono costruiti attorno ad attrateon di conclamato e forte potere di
atrazione del turismo culturale internazionale. Ci si riferisce, com’@ noto, agh attraitor materiali
regionali inseriti nella World Heritage List dell"Unesco ed aghi au rattori dell’area tapanese che, pur non
avendo ricevuto ad oggl un riconoscimento Unesco, posseggono capacitd attrattive del wito paragonabili
con quelli det siti gid riconoscun.

Una opportuna politica di integrazione dell’offera runstica regionale, che coinvolga anche aree diverse da
quelle deghi “areali Unesco” sard attuara, mediante la valorizzazione di contest ambientali ed urbani con

clevato potenziale di attrazione. Ci si riferisce al “borghi pin belh”, ai archi navurali ed al vasto
p ;
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patrimonio ambicntale ¢ culturale disseminato nelle arce interne dellTsola. Per tutte queste realta, la
formazions degli “ecomuse]” pud essele UNo Strumento formidabile di valorizzazione turistica ad
integrazione di quella attuata su ceala internazionale dai grandi acwrattosi detla WHL dell'Unesca. La
Reglone si ¢ gid dotata di una legge sugli ecomusel, legge 2/7/2014 8. 16, ¢ pud da subito porre in essere le
iniziaive 3 riguardo, provando anche a coordmare e attivich dei Gal e degli i organismi di governo dal
basso del territorio che hanno sin qui operato in modo disgiunto. In Sicilia gli ecornusel riconosciutl sono
| museo del sale 2 Trapani, la Casa Antonino Uccello a Palazzolo Acreide (SR}, gli itinerari dei luoghi i
javoro contadine tra Buscemi e Palazzolo Acreide.

Per molti aspettl, questa seconda divettrice di valonizzazione turistica pud ben comprendere sia il tema dei
“borghi pitt belli d'lralia” e dei borghi rurali” sia quello del “rurismo delle radici”. In particolare,
quest’'ulimo s esplica atwaverso Porganizzazione di un “viaggio di vitorno” in luoghi dove poter
incontrare parenti lontans, vivere esperienze € gustare specialith ¢nogasronomiche prini soltanto
immaginate. Avtraverso 1l “viaggio &i ritorno” si vogliono valorizzare territor) minori costruendo ltnerart
nediti che rie mettono in primo piano Pidentita e lo stile di vita.Pe quanto riguarda i “borghi”, non a caso
% la Sicilia che domina il *Borgo dei Borghi™, il trelo relevisivo di campione d’lwalia dei paest scrigno, che

per il terzo anno consecutivo 3 andato allisola: dopo Gangt ¢ Montalbano Elicona, & staio ncoronato

Borgo pit bello d'Tralia Sambuca di Sivilia.

Le motivazioni della domanda turistica sono ditferenti da quelle del turismo culturale internazionale che
o indivizza invece in via prioritaria verso i grandi attrattori Unesco. $i watta tugtavia di wna linea d
sviluppo ¢ di promozione che mtegra la prima, anche in termini di “pacchettr” che 1 tour operator
possono contigurare.

H PRINT e il Piano di azione assumono quali contenuti della presente sezione quanto descririo del
documenti formalmente approvati, generati dall’assessorato al turismo in adempienza al disposto
normativo, In cocrenza con quanto espresso di seguito alcun: elementi puntuali relativi alle tematiche
specifiche. In collaborazione can ['assessorato infrastrutiure e trasporti € necessario un approfondimento
degli elementi di beneficio corretabili all'appena riconosciuto stato di “insularitd” per I'apertura di nuove
tratlative con le compagnie aeree per I'incentivazione di nwove trate.

Tra le iniziative da porre in campo & utile la definizione di un‘azione di sistema, ovvero, di un progetto di
filiera che promuova a livello internazionale i visultati delle reti che creano i pacchetti integrat a valere
della 3.3.2 e della 3.3.3 ¢ 3.3.4 con particolare riferimento ai st Unesca e ai comuni limitrofi. Va data
attenzione all'azione di promozione del rurismo archeologico ¢ all’utilizzo a fini promozionali ¢ di
connotazione delle azioni verso Pestero di quanto inserito nel registro delle evedivd immaterialy, cosi come
potranno assumere rikicvo le strade deghi scritzori quali quelle dell'agrigentine ¢ della Val di Noto.

Una particolare attenzione sara data alle cosidderre Industrie Culturali e Creative: sebbene sia complesso
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defintre det confini nertt all’interno dei quali perimetrare le imprese appartenenti a tale sewtere, come di
: . : . , C o g,
recente hanno messo in luce vari studi, questo ¢ senz’altre uno der pid dinamicr d'Earopa, ha un elevato
tasso di wrescita e offre impieghi di qualivd 2 milioni di persone ne1 27 paest membri dell'UE.
Da atilizzare le enormi sinereie derivanti dalla collaborazione con il Tearro Massimo. In rale-ambito la
collaborazione pud prevedere mission: istituzionali ed operative in alcuni paesi obiettivo comuni quah
IQumuan {attivita previste maggio 2016), la Cina, il Giappone, la Corea, gh EAU, ner quali il Comune di
Palermo ha gii avviato comatti mirat allimernazionalizzazione, von la possibilita di inserire alcunt paes
. . . B . . b

europei come la Bulgarix ¢ V' Azerbajan che si presentario come interessanti oppoertuninl, ¢ sopraltuiio una
possibile cooperazione con i} Comune di Londra, attivata grazie alla collaborazione con il Consorzio

Bridge Economies (EEN).

o la biodiversita' € le aree protette - la biodiversita' nelf area del mediterraneo” ~ babitat e rete natura

2000;

Sicilia campione di Biodiversitd neli’area del Mediterranco, con 'attivazione di progetti e partenariati
finalizzari alla valorizzazione del patrimonio naturalistico delle aree protetie in ambito Mediterraneo.
Promozione di itinerari e percorsi naturalistici e sportivi {cicloturismo, subacquea, equiturismo, golf,
trekking ..): realizzazione, fruizione e commercializzazione di pacchetti turistici ateraverso la filiera con
associazioni naturalistiche, tmprese di ricezione e ristorazione e tour operator. In particolare saranno
curate le macroazioni che scaturiranno dalla realizzazione di 13 progeul relativi al bando di turismo
naturalistico (Ass.to Turismo Sport e Spettacolo) finanziato nel 2015 ed in fase di svolgimento. Cio
contribuird al rafforzamento del posizionamento della Sicilia sul mercato turistico internazionale
attraverso azioni mirate di specializzazione ¢ diversificazione territoriale, funzionali a sostenere "obiettivo
di destagionalizzare ed incrementare il soggiorno medio pro-capite net territorio regionale. In tale ambito
si inquadra anche Ja promozione del turismo universitario, attraverso Putilizzo delle residenze apposite,
spesso inserite in contesti di straordinaria bellezza sul quale possono convergere anche azioni
promozionali di altro genere, anche connesse alla promozione della dieta mediterranea.

\

Promozione defla Rete Natura 2000 compresi 1 Sic coincidenti con le Aree Marine Protette e quindi
dell’intero sistema regionale delle Aree naturali protette per un uso del capitale naturale coerente e
finalizzato a favorire una crescita economica sostenibile, promuovendo Pimmagme ¢ la qualitﬁ della vita
locale attraverso il sostegno al servizi ecosistemici ¢ una politica di sviluppo rurale integrata ¢ coesa, che
faccia confluire attivitk economiche complementari basate su ecosistemi sant. Si propone dungue la:
Promozione del capitale naturale che conraddistingue le aree nacurali pmte{te- e la nostra Isola: Siu

- A . . . . . .
UI‘ICSCO, PACSAZRIO, brodiversita \-'Cg(.‘.tili(’. C ;’U’llil‘la[(‘. 314 TCrresire ChC MAring, eudem:sm}, CLL]
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Promozione degli itinerari e dei percorsi naturalistict nonché detle aree attrezzate e dellz piccole imprese
impegnace nelia gestione ¢ pramozione delle risorse paturali (Fatrorie didattiche, centri di educazione
ambientale, parchi avventura eic.);

Promozione delle strutrure ricetiive (RES rete ceologica siciliana) € ristorative coerenti con [ principi della
sostenibilita ambientale ¢/o che hanno adowato netla loro gestione il marchio di qualicd ecologica
Europea Ecolabel UE o Mavch di Qualita adowari dagli énti gestori dellcaree naturalt proveite;
Promozione delle imprese di produzione ¢ trasformazione dei prodotti tipici locali, dei presidy slow-
foad, di prodotti certificati ottenuti nelle avee naturali protette, consorzi delle IGP DOP ¢ DOCG;

Il Parco dei Nebrodi, anche per il tramite dell* Sssociazione Surade dei Saport, aftiliara AlEnte intende
promuovere un percorso dedicato alla tipicita ed alla sicurezza alimentate, tuielando 1 prodotu del
Nebrodi, anche per il trame di un apposito marchio “Nebrodi - Sicilv”. In i senso, sard ICUesSario
cenere conto delte esigenze dertate da una politica di comunicazione integrata e coordinata da adottare per
I'estero.

Un ambite ne) quale sviluppare iniziative che attivino partenariati & quello dello sviluppo sostenibile
nelie isole minori con particolare riferimento al ciclo integrato acqua rifiuti energia, ambito nel
quale Ia Sicifia ha sviluppato buone competenze attraverso progettualit anche condotte dal PSTS.
Unp interessante ambito sul quali agive ¢ quello della cartogralia dinamica ad alta visoluzions a supparto
della valutazioni integrate di gestione delle risorse connesse alla biodiversita come strumento per otteners:
-mappe di biodiversitd integrate con layer di hotspot di vulnerabilits. Tali prodott. qualora fosse
disponibili per tatti gli habitat siciliani sarebbere la base primaria su cul poggiare le politiche di risposta
alle principali richieste comunitarie per Aimentare i framework (es. in ambiente marino la Marine
Strategy- 2008/36/EC, Descrittort 1 ¢ 2 ¢ relativi indicatori) per studiare il buono stato dell’ambiente
(Good Environmental Status - GES): mettere in luce gap conascitivi, proporre network di arce protette,
produrre best practice di gestione i1 unottica di sostenibilitd, produrre layer in contesti di Marine
& Terrestrial Spaual Planning per un corretto uso od allocazione sostenibile delle risorse negli ecosistemi
regionali ¢ di bacino. La maggior parte dei conflitti potenziali gencrabilt da una mcorretta gestione della
biodiversith intesa vome “bene comune” porta con sé effetti transfrontalieri che devono essere oggetto di
attenzione da parte delle poliiche di gestione regionali. In termini gesuonali si pud radurre
nell'istituzione di un nevwork di aree proteue n cwr ¢ possibile vedere integrate aree maring e terrestit
contigue in modo da garantire una gestione conmusne della biodiversitd e dei beni ¢ servizi da essa generati
(es. turismo). La gestione di tali network deve coinvolgere portatori di inveresse sia regionali che di paest
vicini. e I ricerca scientilica siciliana per fornire una base solida per un dialogo che garantisca la messa in

atto di azioni armoniche e mirate,

o i turiseo delle radici
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Ur’importante motivazione al viaggio in Sicilia & rappresentara dalla visita ad amici ¢ parenti. Nell'otttea
di wn conseguimento di nuove guote Al mercato si intendono sostenere progelt che promuovono )
“turismo delle radici” come gid avvenuto con FEducational ¢ press Tour con operatori e gloraalist
provenicnti dal Brasile e “Testntonia | di- Siciianith in Brasile”, che pur essendo cinadini brasiliani
aimentano permanentemente la cultura e le cradizioni della nostea regione. In corso di realizzazione
anche 13 itinerari di fede (Ass.to Turtsmo Sport e Spettacolo) per la fruizione di luoehi sacri di wadizione

religiosa ¢ relative Actrartivith connesse {{este patronali ¢ culti localt) con forte richiamo nei confronti degh

emigrati sicihane di seconda e terza generazione.

It senso di appartenenza diviene motivo di ricerca delle proprie radici - per Felaborazione di una
idea condivisa di crescita intesa come opportunita di sviluppo del territorio, mediante la

valorizzazione delle specificita culturali detla Sicilia.

o valorizzazione delle eccellenze turistiche della Sicilia;

Tra le aziemi specifiche da condurre v data Arenzione ai Circuiti golfistici con fruiton finali di alto
rarget; vorrzlandoli ai circunti Uneseo, alle eccellenze enogastronomiche, attraverso la composizione ¢
ana filiera composta da federazioni sportive, alber gatori 3 sielle e ristorator Felite.
Neil’ottica dell’internazionalizzazione delle aree protette e dei parchi siciliani, si suggerisce di seleztonare
le aree da valorizzare e promuovere tra quelle gid costituite, o che saranno a breve costitulie, come un
sistema /prodotto composto dai seguenti elementi che potranno garantirne la commerciabilita af’estero:

- fruibilita

- accessibilita

- raggiungibilita

- offerta di servizi ai visitatori (es.: parcheggi, aree di sostz, W<, indicazione dei sentieri, postaziom

per osservazione animal, noleggio attrezzature sportive, etc.) - possibilita di praticare $port €

attivita di tipo naturalistico - coflegamenti con le aree circostanti {paesi, borghi) cheoffrano serviz:

ricettivi, di ristorazione, inforniazione turistica, etc.

L'Universit deghi Studi di Catania propone Porganizzazione di una serie di International Spring/Summer
School indirizzati ai responsabili della gestione di aree protette incluse nella rete Natura 2000 e a
funzionari pubblici operanti nel settore della protezione del patrimonio naturale e della biodiversita. Le
cematiche affrontate saranno quella della valutazione del capitale naturale e dei servizi ecosistemi delle
aree protette. I corsi, che avranno un carattere formativo fortemente basato su attivita di laboratorio

{training) forniranno anche conoscenze e competenze adeguate per la mappatura del servizi ecosisten
o T
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tramite strumenti GIS ¢ Putilizzo delle principali piattaforme eco-informatiche (Invest, Aries, ecc).
’obiettivo firale & la creazione di una qualificara rete wternazionale di manager di aree protexte capaci dt
promuovere buone pratiche gestionali e azioni di salvaguardia orientate anche verso obietsivi di efficienza.
[ docenti, altamente qualificati, proverranne da universitd nazionali e straniere e da entl di ricerea
internazionali.

Come gid descritto nella scheda relativa al settore agroalimentare, si sotwolinea la promozione delle 12
strade del vino siciliano formate da enti locali, soggetti di diritto pubblico, produttor vino, ristoratori,
albergatori e T.O.: VAL DI NOTO, ETNA, PROV. MESSINA, TARGA FLORIO, MONREALE
DOC, ALCAMO DOC, ERICE DOC, TERRE D'OCCIDENTE, VAL DI MAZARA, TERRE
SICANE, CASTELLI NISSENI, CERASUOLC DI VITTORIA.

Inoltre si manifesta la valenza della certificazione del valore artigiano, legato alla storia delle famiglie ¢

delle persone che lo producono, it Regisiro delle Eredird Immateriali, nonché la promozicne delle

denominazioni comunalt sui prodotti lecali, DECO.
o leproposte dei borghi pis belli d’ltalia e dei borghi rurali ai tour operators internazionalt

Si intende promuovere il turismo dei borghi attraverso-la creazione di una rete fra i 19 borghi storici
riconosciuti {afcuni dei quali ricadenti in avee UNESCQ) e TT.OO. Internazionali, associazioni
tematiche, imprese ricettive, finalizzata alla confezione di pacchetti tematict connessi a itrerari/percorsi
amuralistici e sportuvi (cicloturismo, subacquea, equiturismo, golf e trekking); individuazione,
realizzazione, fruizione e commercializzazione di pacchetti turistici attraverso la filiera delle associazioni

naturalistiche, imprese di ricezione e ristorazione ¢ tour operator. .

o Iporti

Ridefinizione ¢ aggiornamento costante defla mappa per il diportista - sviluppo azione di promozione

sulle banchine marittime per le cambuse.

Incentivare la creazione di una rete fra i 19 borghi storici riconosciui (alcuni dei quali ricadenti in aree
UNESCO) e i T.O. Internazionali, associaziont tematiche, imprese ricettive, finalizzata alla confezione di
pacchetti tematici. In particolare saranno curate (Ass.to Turismo Sport e Spettacolo) anche le macroazioni
che scaturiranno dalla realizzazione di 1 progetto, finanziate dal Mibact ¢ in parnership con
' Associazione Nazionale Borghi pitt belli d'Italia e [a costituenda omologa associazione siciliana, relativo

al posizionamento di segnaletica omogenea sul territorio siciliano interessato.
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e Economia del Mare

Le azioni, in tale ambito, sono da sviluppare in piena coerenza con quanto previsto dal FEAMP — anche
in collaborazione con i nuovi GAC (cambieranno pome e funzioni in FLAG) - gruppi di azione costiera
che tra le finalith hanno anche quella di promozione dei territori sui quali insistono. [ FLAG, entro
agosto, dovranno, unitamente alla collertivitd locale, definire una strategia di sviluppo per la zona di
competenza. In tal senso le strategie dovranno trovare, relativamente alla dimensione internazionale,
ispirazione nel PRINT. Tra le iniziative da incentivare, vi ¢ la valorizzazione della piccola pesca ¢
dell*artigianato, il recupero dei borghi marinai ¢ Iincentivo per I'acquisto di una barca, olire ad una spinta
verso la trasformazione e Pacquacultura, la valorizzazione del pescato staliano (FEAMP 3.4} e di utto il

mondo correlato, tutti i faitori che trovano risposte di attrattivita dei consumatori e turisti esteri.
o unmare di oppovtunitd: economia del mare e del pescaia in Sicilia

Promozioné di una “Blue Economic Zone” attraverso le best practices maturate in seno 2 Distretti
Agroalimentari Siciliani atteaverso i principi dellz filosofia della Blue Fconomy che atraverso la
responsabilita individuale ¢ collertiva prevede la calvaguardia ed it restauro delie risosse marine ¢ terrestrl
ael risperio della biodiversita dei sistemi. La promozione dei progetti di salvaguardia ¢ rigenerazione delie
risorse sviluppati secondo la filosofia delia Blue economy nel progetto nuove rotte:"Blue economy - PO
EESR Sicilia 2007 2013 misura.5.1.1.1 ~ attraverso IExpo Blue Sea Land - missioni nelle aree estere
obiettivo € partecipazioni a convegni internazionali inerenti i temi e pubblicazioni per estero.

Tra le opporcunith certamente la promozione delle Tecnologie avanzate - Distretto tecniologico Navtec
- per la cantieristica e dei prodotti innovativi per e flotte di pescherecci e imbarcaziont di servizio e
yacht. In particolare nel NORD EUROPA - area di riferimento delle aziende di settore e punto di
sbocco di possibili arce commerciali di interesse (Mar del Nord - Atlantico - Mar Baltico); MIDDLE
EAST - Potenziale interesse per beni di lusso ed extra lusso, zone di interesse non marginale per la pesca;
SUD EST ASIATICO {(India - Indonesia - Cina - Giappone}.

Il mercato navale & legato a metodi tradizionali di divulgazione dei prodotti e risultati e solo
marginalmente ha abbracciato i nuovi mezzi di comunicazione sociali per la promozione del prodotto. Da
questc ne deriva che il metodo pit efficace & ancora quello di essere presenti alle maggiori fiere
internazionali. A questo si affianca la produzione di materiale multimediale da promuovere all'interno

delle stesse, da rendere disponibile in rete per un accesso continuo e globale.

o prodotti sttici - qualitd e salute umana
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Preso atto degli obiettivi di sostenibilita che ispirano Iinsieme delle misure e dei meccaaismi di gestione

LI ERAZIONE

delle attivith di pesca in coerenza con la Marine Spatial Framework Direciory 477/2010/EU, gh
strumenti’ possono essere dei progerti pilota per il raggiungunento degli obiettivi, correlati da veti di
monitoraggio in contiftuc wireless come base per Pearlywarningsystem, analisi delle pressione di pesca
tramite analisi di dati acquisiti in remoto, analisi del rischio, sistemi integrati di pesca-acquacultura che
promuovono l'use dei prodotti di scarto della pesca per la produzione di mangimi e farine di pesce per
Pacquacultura, animali domestici e per I'uso’ umano {zuppe di pesce, urimi, olio di pesce), energia
rinnovabile attraverso la digestione anaerobica, fertilizzanti organici per I'agricoltura, esche congelate ecc,
uso di strumenti come citizen science e principali metodi di outreach per la disseminazione e
comunicazione dei risultati, divulgazione dei risultati alla comunitd scientifica iramite open-access
database ¢ Vistivazione di gruppi di lavoro regionali che interagiscano con le alter realtd scientifiche su
scala globale e tramite la produzione di open access. Gli attuator: potranno essere identificati in network
misti formati da consorzi internazionali formati ad hoc composti da stakeholder provenienti da istituzioni
pubbliche e private basate in Sicilia (universitd, centri di ricerca, ISPRA, dipartimentl regionali, centrt
studi, parchi tecnologici).

Si sottolinea la creazione di un portale sul nondo della pesea sicihiano, 1o pitt lingue che possa fare da
punto di riferimento per riunire tutte lo informazioni ¢ i docement sul seutore del pescato sicthano.

Una stenificativa riflessione va fatta in mexito al raddoppie del canale di Suez, ad esempic per Peventuale

attivazione di ZES generalmente istituite net principali porti di transhipment.

e 40
4.0 & prima di tutto la volonth di affermare la necessitd della Sicilia di rapportarsi € inventare la sua
via di sviluppo nel “digital single (narket”. I Print & un’alleanza per il coordinamento del processo
di transizione verso una Sicilia protagonista nel mondo. ' ' - -
La Sicilia ha tutte le carte in regola per scommettere sull'ICT . Sono molul gli elementi che portano a
scommettere su tale ambito, Uno degli esempi pit ixﬁportanti ¢ Pesperienza dello spin-off universitario
Dog Hunter Lab (DHLab) che ¢ controliato da Arduino srl, la cul mission ¢ la realizzazione del
software delle’ schede a microprocessore € microcontroilore realizzate da Arduino sl DIHLab
rappresenta una filiera di eccellenza nel’ambito delle Information and Communication Technologies
(ICT). L’azienda & ospitata presso il Dipartimento di Ingegneria di Messina e costitulsce un esempio
virtuoso di cooperazione tra il mondo della ricerca & quello industriale, oltre che un significativo caso di
internazionalizzazione. Diverse aziende (STMicroelectronics, Finmeccanica, IBM, ..) sono state
interessate da questa nuova realtd, generande nuovi progetti ed iniziative. Partendo da tale esperienza si
pud aspirare a creare un ambiente integrato per lo sviluppo di servizi innovativi in grado di combinare il

mondo cyber con quello fisico. L'idea consiste nel creare le condizioni per interagire con il mondo fisico

=
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(Internes delle cose), raccogtiere e gestire 1 dati (big data) generati al fine di sviiluppare ed offrire nuovi

DELIBERA

servizi al cittadino. Occorre creare le condizioni per interagire in una sorta di laboratorio aperto in cui it
pubblico stimola la domanda ed il privato investe per lo sviluppo di nuovi servizi e soluzioni. #3martME
dimostra come cid sia possibile, avendo agevelmente raccolto finanziamenti in rete, coinvolgendo Ia
citradinanza dal basso: cittadini, associazioni, SME, PA sianno git partecipando all’iniziativa portando
idee e contribuendo ad innovare Pambiente in cui viveno. 1 'iniziativa & assolutamente innovativa con
concrete possibilitd di integrazione con analoghe realizzazioni sia a livello europes che nel resto del
mondo. Si potrebbe procedere alla diffasione di tale sistema a livello siciliano coprendo il territorio n
mariera pervasiva, La Sicilia potrebbe assumere un ruolo guida nell’uso delle nuove tecnologie
permettendo ed attirando iniziative di sperimentazione da tutto il mondo. 1 benefici sono pit che
evidenti: investire con coerenza in questo ambito significa creare un volano in grado di attrarre
finanziamenti, creare le condizioni perché le nostre menti mighort non abbandonino la nostra terra,
migliorare fa qualitd della vita in numerosi settori (e-health, e-agriculture, monitoraggio ambientale,
energia, trasporti, costruzioni etc.). Ma i focolai smart e tech sono tand in tutto il territorio, spesso
supportati dagli incubatori di imprese ¢ acceleratori, ma anche pi recentemente dai fab-lab, makers, co-
worlsing, sviluppatori software. L'azione punter anche ad attrarre primarie societd internazionali, attive
nel sertore perché possano investire nel territorio sfrutrando fa leggendaria creativita italianz in un

contesto innovativo e di straordinara belezza.

o Llinternazionalizzazione della convscenza

Sviluppo di una strategia che permetta alle Universith Regionali di apparire pitt attrartive nei confronti di
studenti esteri. Tale azione pud partire dalla promozione congiunta nei principali eveati internazionale
dedicati atla formazione specialistica faceado emergere per ogni polo universitario e eccelienze, specie 1n
connessione con il mondo della ricerca e delle imprese. Importante appare in tale strategia il ruclo
Qel’ERSU in particalare per Ja residenzialita che pud offrire nonché per le attivita di animazione avviate
con il progetio della Dieta mediterranea “Taste of Sicly”.

Pilt in generale nell’ambito del FSE vanno rese coerenti con i contenuti del PRINT e del Piano di azione
le attuazioni operative degli interventi gid previsti nell’ottica di internazionalizzazione della Regione
Siciliana. In particolare, Giovani internazionali: promuovere il lavoro ¢ sostenere la mobilita
professionale di giovani siciliani come agenti di sviluppo di imprese focali; Internazionalizzazione
della conoscenza: promuovere network e partenariati tra sistemi scolastici, universitari e formativi
con centsi di eccellenza formativa internazionale; Partaership followers: sostegna alla mobilita in
entrata ¢ in uscita di studenti, ricercatori, professori in coerenza ¢ ad integrazione di Erasmus.

Bando Unico per Progetio Paese finalizzato allo sviluppo_di.una collaborazione stabile con allineamento
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del modello formative (contenuti, doppio titolo, figure professionali equipollenti), coerente con le
esigenze dinamiche del contesto produttivo su scala internazionale.
10.5.2. Borse di merito per studenti a basso reddizo; .
10.5.3, Analisi del bisogno formative per formazione figure postlaurea da collocare in imprese che
operano all'estero;

10.5.6.. Artrattivica delle Universitd siciliane all’estero ¢ promoziont di Dotrorati. Una proposta & quella
di lavorare alle sviluppo di un Dottorao internazionale di Sustainable Governance che preveda aimeno 4
borse (una per ciascun Ateneo) con I'obiettivo di trasformare in best practice il modellc pro-attivo dello
SPRINT, preparando in Sicilia futuri key manager provenienti da pacsi obiettivo;

105.11 - Rafforzamento ¢d Internazionalizzazione det percorso formativi universitari (azione di
promozione, partecipazione a fiere, workshop, convegni internazionalt di settore su education, etc.)
10.5.12 Progetto di scambio (out) per Ricercartori ¢ Docenti, Dottorandi, Assegnisti, e Borsisti, firalizzat
a definire rapporii stabili di scambio (ricerca e didattica).

L’attuatore della strategia & il raggruppamento degli Atenei della Regione Siciliana attraverso it CRUS.

Le aree prioritarie sono Cina, Stati Uniti, Russia, Sud America, Emirati, Paesi sponda Sud Mediterraneo,

CGiappone.

Si dard atcuazione alle esigenze esposte principalmente attraverso delle azioni di sistema da conformare 2l
modelio del Progerta settore o Progetto di filiera, sulla base delle esperienze condotte nel recente passato.
Si trarta di uno strumento finalizzato a rafforzare le capacitd di proposizione estera delle filiere di
specializzazione produtiiva, promuovendo azioni specifiche, intercestando le manifestazion! piu rilevanti
+ livello internazionale ¢ creando eventi ad hoe sul territorio, capaci di generare Pattenzione degli
interlocutori commerciali e partenariali esteri. [i progstto settore viene realizzato attraverso uil’ampia
collaborazione e con it coinvolgimento diretto della Community delPinternazionalizzazione iegata
alPambito specifico. A titolo di esempio le azion sonc: di contatto diretto con strutture omologhe di
altri paesi, presenza a manifestazioni internazionali, realizzazione di azioni ad hoc sulla base di uno
specifico Piano di promoﬁone estera, ecc. Per "artigianato & prevista una riserva specifica in vermini di
percentuale di spazi nel caso delle fiere 0 di altre azioni in cui la tipologia dimensionale & critica.

In fase di attuazione si valutera di adottare accorgimenti specifici per permertere aile aziende alle prime
esperienze estere di non influenzare Pimmagine di imprese di pluriennale esperienza. 51 pessono adotiare
soluzioni del tipo area lab, area exclusive {per la fascia alta ad accesso di operatori esclysivamente su
prenotazione). Occorre una cOrretta programmaziene delle partecipazioni agli eventi fieristici (sisrema
“Gole — Satellivi”), fondamentale per consentire alle imprese di programmare la propria partecipazione
piena ed efficace, di intercetrare i partner per I'invito agli stand e gli incroci B2B, per partecipare agh

eventuali concorsi di prodotto. In considerazionc delle tempistiche e dei vincoli che determinano I tenpi
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amministrativi necessari agli affidamensi, si ragiona su una modalita duale, da pianificare per
biennio/triennto. “Sistemma Sole e Satelliti”: ad ogni manifestazione la Regione realizza uno spazio
istituzionale “front office”, di carattere trasversale, che contiene tutte le informazioni, | materiall
promozionali, gli audio-video etc, presentando un’immagine coordinata della Sicilia (si vende tutta la
Sicilia, a 3669, si vende i brand). In questo spazio, a seconda del tipo di fiera, vengono anche presentate i
profili di tutte le imprese presenti alla fiera {con materiale promozionale e contatti), anche quelle present
in forma autonoma. Ai B2B in Sicilia andrebbe associato un sistema di "vetrine prodotto”, onde
consentire alle imprese una visibilita anche allorguando [a visita in impresa non fosse immediatamente
realizzabileper ragioni termporali o logistiche. A tal fine spazi idonei ¢ permanenti, almeno per 1l biennio,
andrebbero identificati in modo razionale, valorizzando il territorio e anche, se reputato opportuno,
ritanciando le strutture fieristiche pubbliche e private, che in linea con 1 cluster di eccellenza, potrebbero
puntare a distribuirsi degii eventi internazionali di spicco in incoming.

Dovranno essere sviluppate sinergie tra tatti gli strumenti in campo aggiuntivi e complementari, quali ad
esempio, quelli legati al protocollo d'intesa sottoscnto tra il Ministro Martina e Intesa San Paclo, che
prevede Pantivazione di un plafond di investimenti di 4 miliardi di euro in tre anni. Il protocollo d'intesa
ha come obiertive principale quello di semplificare I"accesso al credito per le aziende dell’agroalimentare

italiano con Pintento di incrementare I'inrernazionalizzazione e valorizzare gli investimenti nefle filiere

produttive,

Certamente una riflessione va fatta per i Comunt capoluogo beneficiari di PON METRC Palermo,
Catania e Messina. /n particolare, il Comune di Palermo, durante la concertazione per il PRINT, ha esposto
una volonts di collaborazione che individia nellz Fiera delf Meditervaneo, diventata di nuovo attiva di
recente specie con il restauro del padiglione 20, una "vetring" pevmanente di prodotii, per la guale le imprese
possono essere divettamente supportate, dove, ad eserapio, anche le azioni di B2B, pessono svolgersi con maggiore
efficacia.

La Fieva pud diventare oggetto di un Progetto di settore specifico pey walorizzare tutta Iz produzione della
Sicthia occidentale. Un progetto di settore “trasversale”, all'interno del quale anche la presenza di alcum
voli diretti su Palermo con i paesi obiettivo (vedasi quello gi2 sperimentalmente attivato con ka Corca)
possono trovare in Gesap un ulteriore partner importante. In relazione ai programmi di cooperazione con
il Comune di Londra, non sexve sottolineare quanti collegamenti diretti siano gia attivi. Giovani e start
up: Sulla scia del lavoro gia attuate dall'Assessorato e delle potenzialita delle imprese tecnologiche, che
dovrebbero costituire un progetio di settore specifico, azioni di sensibilizzazione ¢ di potenziaments delle
giovani imprese "smart” saranno poriate avanti congiuntamente, in particolare con incoming dedicati di
imprenditori/investitori, che possono anche avere luogo alla stessa Fiera del Mediterraneo, che diventa

cost it punto cardine di una serie di azioni "road show" diversificate. Con riferimento alla cooperazione
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specifica con il comune di Londra, si pud prevedere un'azione miraia di cooperazione metodologica tra i
nuovi CoWorking in programna a Palermo e il "LondonGrowthHub", gestito dal Comune di Londra,
che possa beneficiare anche altri centri urbani siciliani sede di luoghi destinati alle nuove imprese
tecnologiche ¢ nonMissioniougeing in favore delle giovani imprese, con fiere partecipazione specifiche,
specie nei paesi obiettvo USA ¢ Cina, ma anche in UK e in particolare Londra, possonc essere pianificate
nsieme.

Agroalimentare e streetfood: Sulla scia del successo delle manifestazioni per i cibo da strada ¢ sulla fama
internazionale che comunque la cittd di Palermo ha in questo campo, un gemellaggio con i programmi
che i Comune di Londra porta avanti per incentivare le microimprese attive nel settore del "food” sia
come somministrazione che come produzione e vendita di derrate agroalimentari autoprodotte, ¢
pesfettamente in linea con la promozione della cultura sicilianz. Una positiva centaminazione da sud a
nord & quello che pensiamo sia possibile, nel rafforzamento delle nostre produzioni e culture alimentari ¢,

dall'altro lato, delle opportunitk di appeal delle micro imprese londinesi di semnmaistrazione.

In particolare, propedeutica ai progetti Paese ¢ a progetti Settore, 0CCOITe Un'assistenza tecnica che

accompaguii fe imprese e le faccia crescere.

T'eccellenza va identificata attraverso specifici criteri oggettivi che stabiliscano un rating, anaualmente
rinnovabile che, per parametri, riservi alle diverse categorie di impresa canali di accesso diversificati alle
opportunita di promozione e internazionalizzazione. Ad esempio, se un'azienda ha un rating massimo
(es. 5 stelle) pud accedere alle fiere ed alle missioni outgoing in mercati lontani e specifici come la Cina o

Dubai; un'azienda con rating minimo (1 stella) potr candidarsi per manifestazioni regionali.

1l rating andri aggiornato annualmente tracnite un monitoraggio, da'un lato; ed uma valutazione della
qualiti della partecipazione alle diverse iniziative datl'altro (es. aggiornamenti sulle certificazioni di quaiira
o sulle informazioni sui contratsi con ['estero fornite dall'azienda; valutaziome positiva della
partecipazione alle fiere estere con un proprio rappresentante; valutazione negativa se, dopo essere stata
selezionata, l'azienda non partecipa o lascia lo stand deserto ¢ manda solo campionatura senza ug
rappresentante).

Trattando di eccellenza certamente un’attenzione specifica sard data ai progetti di matrice o a
partecipazione siciliana tra quelii che ranno ricevuto “seal of excellence” della Commissione Europea”.
Ambasciatori dell’economia all’estero: cosi come fatto per gh chef, si istituira uno strumento per gli .
imprenditori siciliani che si sono distinti alPestero e che possonc avere un ruolo di esempio e di

guida per tutte le altre imprese che iniziano ad aprirsi ai mercati esteri (Top Sicily).
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I “Cluster Projects” da porre in essere in via prioritaria sono:
. SMART TECH & TOP Sicily -International Sicily projects:

e Top Tech & Smart Sicily:
»Sustainable Sicily,
oSiciivLab {startup e hi-Lech),
oHealihlvSicily
o BoatingSicily

¢ SicilyFood
«Food
sDolce ¢ meditazione Sivilia (percorss per riconoscments Unesco)
ol grani di Sicilia
ol Bio

s Creauve Sicily
oFashion
nDesign

o Sicilyland
0332 - 333 - 334~ paccherti integrati costruiti con le operazioni hinanziate

dallPOT 3

Altri strumenti da porre in essere di particolare rilievo per dare gambe alle idee.
e Expo Internazionalt:
o Anatya 2016 Green
o Astana 2017 Energia per il futuro
o Diubai 2020 unire le menti creare i} futuro
e Exp'up - nerworkng, innovazione, potenza del limite ¢ del saper fare < convention mondiale
e DNetwork deghi chef siciliani che operany ia tutto il mondo: “Ambasciatori di Sicilia”

o Talent {i talenui siciliani nel mondo}.

Promuovere |'offerta formativa delle universiti siciliane all’estero e rafforzare I'internazionalizzazione dei
processi formativi attraverso Pallineamento dei modelli formativi cos universita estere.

Analisi dei bisogni formativi ¢ snellimento delle procedure di inserimentc di studenti stranieri nelle
universitd siciliane ( UniPa , Unikore )

Promucvere azioni di orientamento in entrata delie universith verso le scuole superiori con attivazione di

processi di riposizionamento del modelio universitario siciliano nel contesto internazionale di riferimento
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e azioni miraté di reclutamento internazionale attraverso processi di scambio finalizzat a proporre
processi formativi internazionali stabili (UniPa , UniMe)
Richiamare la misura Pe Fesr 342 id riferimento all'iniziativa “Giovani Internazionali”

Froniuovere nuovi programmi & nuove azioni di Internazionalizzazione della conoscenza. (U niPa)

Maggiore coinvoigimento delle ambasciate, dei consolati, delle camere di commercio all’estero, degli
istituti di cultura itabiana all’estero ai fini dello studio dei'paesi nelle quali sonw programmate le “missioni”
per una migliore preparazione del tessuto locale allinternazionalizzazions anche valorizzando 1
patrimonio di conoscenze e relazioni ufficiali gid esistenti. (Dipartimento degli affari extraregionali)

Partecipazione dell’universit nei processi di formazione e assistenza alle aziende selezionate per i progetu

di internazionalizzazione (UniMe)

Promuovere la conoscenza degli strumenti per l'internazionalizzazione delle aziende ialiane messi a

disposizione dal gruppo cassa deposito e prestiti (collaborazione istituzionale con SACE e SIMEST)

(SACE)

Inserire, nell’ambito dei bandi riguardanti le misere per I'internazionalizzazione dell’economia siciliana,
anche il target delle imprese artigiane. Concretamente, prevedere qualora vengano promosse iniziative a
valere sui progetti setrore, ad esempio moda, food, bio, etc., una riserva tn termuine ds percentaale a favore
delle imprese artigiane. |

Entrando nelle specifico delle azioni d’inmernazionalizzazione, si propone che le missioni incoming
abbiano una cadenza almeno annuale se non semestrale, com un numero contenuto di buyers
accuratamente selezionati ¢ con un target di aziende siciliane selezionate anche sulla base della prossimiti
geografica.

Prevedere all’interno dei bandi il ruolo delle organizzazioni d’impresa per la divuigazione delle aziont di
accompagnamento e assistenza alle imprese per la preparazione ¢ anche per il follow-up delle varie azioni
d’internazionalizzazione. Potenziare 'azione informativa generale dei servizi offerti su tutto il territorio
regionale ancora piti capillare e costante con particolare attenzione a svolgere anche un’azione informativa
specifica per i vari settori interessati in modo tale da potere fornire anche attraverso specifiche azioni
affidate alle organizzazioni d’impresa un servizio ancora pili puntuale e rispondente alle esigenze
manifestate delle aziende siciliane. Creare percorsi di formazione specialistica per I'internazionalizzazione
che coprono argomenti collegati agli aspetti di tipo contrattualistico, ai termini utilizzati nel campo delle
importazioni ed esportazioni, all'identificazione della propria strategia commerciale ¢ di marketing nei

mercati esteri. Valorizzare i contratti di rete come strumento associativo per affronrare 1 mercati
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internazionali superando i limiti dimensionali delle PML (CNA - Confartigianato - Confecoperative -

Legacoop ~ Confesercenti - Confagricoltura - CIA}

Accompagnate ¢ supportare le imprese nei percorsi di internazionalizzazione in base alla dimensione
dell'impresa, tenuto conto anche del ciclo di vita dell'impresa stessa (enterprise Europe Network)
(Confindustria — Arca}

Dimensionamento delle fasi dello start up agevolando le dinamiche di rete = 1 contatii con le grandi
imprese.

Esperienza del “Digital Nomads” (attrazione in Sicilia di lavoratori esteri negli spazi di coWorking)
(Vuleanic)

Disponibilita del{’istituto nelle artivita di rapporti con le aziende presenti nelle aree industriali al fine di

valorizzare ¢ divulgdre tutie le azioni ed | programmi rivolte all'internazionalizzazione (IRSAP)

Identificazione aree geografiche priocitarie

Sono considerate aree strategiche i seguenti paesi: fa Cina, ghi Stati Uniti, it Canada, il Giappone, la Russia,
eli Emirati Arabi Unitl, il Qatar, 'Oman, i Pacsi del Centro ¢ Nord Europa ¢ Parea di cooperazione di
EUSAIR, il Kazakhstan, la Riva Sud del Mediterraneo, con particolare riferimento a Malta e Tunisia
saranno oggetto i analisi le possibili dinamiche di scambi e collaborazion: per Pimplementazione di
aziont per Vinternazionalizzazione con le realtd socie-economiche di Singapore, Taiwan, Repubblica di
Corea; Honk Kong. Paesi del Sud Est Asiatico, nonché i Paesi ad alta concentrazione di italiani di seconda
e terza generazione Brasile, Argentina, Australia, ecc. Saranno considerati nel futuro i Paest che crescono
con protezioni di rilievo, Indonesia,'Myanmar, Vietnam, Messico, Angola, Mozambico, Ghana, Sud
Africa, ecc

B’ evidente che, considerato I'attuale scenario internazionale, ¢ difficile prevedere le dinamiche al 2023.
Per tale ragione, pertanto, le aree prioritarie considerate sono estese. Va perd sottolineato che, seppure
richiamate, nell'ipotest di possibili' iniziative future, fino al 2018 si pensa di porre in essere in via
prioritaria  importanti Progerti Paese rivolti alle aree strategiche prima - identificate quali, a titolo
esemplificativo ¢ non esaustivo, quello con la Cina, il Partnership Project America, Pazione per i siciliani
nel mondo ia America Latina, nonché an’azione impostante in Europa anche orientale. La restante parte
della dotazione per area geografica verrd investita per sostenere iniziative di scouting e preparazione di
eventuali progetti di penetrazione futura almeno fino al 2018, anno fissato per Ieventuale verifica del
PRINT, in linea con i termini del frameworls dei Programmi Operativi per il raggiungimento dei target

fissati al 2018 per ghi indicatozi di performance.
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Nota metodologica: Export Opportunity Index calcolate da SACE

L’indice & calcolato attraverso la ponderazione di quattro variabili:

214 Istat
20113018 istat & previsiont Oxford
ELONOrTHCS
2013 Marigni Urite
Uitno dispaniiie per i LN Comirade
08ese

Note:

1) 11 tasso di crescita medio delPexport italiano considerato & i) fino al 2018 per le destinazioni di cui
SACE dispone di previsioni {63 paesi, inclusi nel Rapporto Export); 1) fino al 2014 per 1 restant paess;

2) La variabile in esame & il Partner concentration of trade (dato sull’import} delle Naziont Unite;

3) I punteggio per Ia quota dell'Italia sullimport del paese dal mondo & calcolaro dando maggiore
rilevanza alle quote di mercaro intermedie (comprese tra 2% e 4%}, che indicano sia una buona presenza
italiana sia il potenziale di acquisire una quota magglore.

In una minoranza di casi, riferita peraltro a paesi marginali, il punteggio ottenuto ¢ ulteriormente
aggiustato da una valutazione qualitativa, in modo da tenere conto degli evenu politici ed economict.
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Relativamente allo sviluppo operativo la

coinvolgimeato nela pianificazione, realizzazione ¢ valutazion

sviluppo economico:

- unjversith, CNR, centri e consorzi di ricerca, parco scienttifico € tecnologico

- camere di commercio ¢ loro aggregaziont;

- associazioni di categoria e ordini professionali;

. enti locali terrivoriali, autonomie funzio
nel campo dell’istruzione e deila formazione
- enti e associaziomi pubbliche e private,

partecipazione pubblica, che svolgono attivita

dellinnovazione, finalizzate atlo sviluppo del sistema produttivo;

- rete Enterprise Europe Network;

professionale, della sanita, ecc.;

strategia troverd realizzazione attraverso un contInuo

¢ degli interventi di attori chiave dello

pali, istituzioni pubbliche ¢ private riconosciute e artive

consorzi, fondazioni, aziende speciali, sociera a

nell’ambito della promozione, della ricerca e
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- imprese leader dei cluster identifican strategici;

- aggregazioni di soggett: economici;

- Altri atvori chiave dello sviluppo economico: Fondazioni, ONLUS ¢ ONG, istituzioni sportive,
aziende municipalizzate, attorl del sistema cooperativistico, atori della formazione, fordi

interprofessionali, sistema bancario, Gal, FLAG, Ecomusei, Parchi e Riserve, Distretti produttivi,

tecnologici, turistict, ecc.

Le competenze:

Comitato per P’Iaternazionalizzazione - ha natura polirica, esprime I'indinizzo politico, sovrintende il
processo di claborazione del PRINT e ne approva la stesura finale. Dovrebbe essere composio daglt
Assassori competenti per le seguent: materie:

- awivita produttive

- agricoltura e pesca

- turismo

- beni culturali

. istruzione e formazione

- lavoro _

- territorio e ambiente

- energia

- infrastrutture € trasposti

Gruppo di lavoro interdipartimentale

Ha natura tecnica: avvia, coordina e gestisce il processo di claborazione def PRINT sulla base
dell'indirizzo politico espresso  dai documenti programmatict e/o dal Comitao. Il GdiL
interdipartimentale & composto dai DDGG o dai loro delegari competenti per le materie ¢sposte prima.
Task Force PRINT

Primario strumentﬁ di Governance del PRINT ¢ la Task Force PRINT composta da Dipartimenti,Uffici
Speciali della Regione Siciliana, SPRINT Sicilia - delegaic Agenzia per la coesione per il PON Imprese ¢
Competitivita —delegato det PON Metro ~ Conferenza dei rettorl delle Universita Siciliane - Parco
Scientifico e Tecnologico Siciliano ¢ CNR - EEN - Distretti pradustivi e tecnologici - ANCI - [RSAP-
CCIAA siciliane ~ Coordinamento GAL e FLAG - CLLD - coordinamento Associazioni di categoria e
Ordini Professionali - Istituti finanziari con rilevanti reti estere - Imprese Top (quelle interessate dai eerm
in discussione) — rappresentanti gruppo Smart e Tech.

La task force si riunira periodicamente con cadenza mensile e potrd essere allargata ad eventuali ulteriort
soggettl in coerenza ¢on i remi specifici della convocazione. Al fine di agevolare i lavor saranno

predisposti appositi strumenti: calendario digitale, cartella condivisa, gruppo per la condivisione
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i mmediata delle informazioni, servizio di traduzione continuo dei contenuti rilevanu per gli operatori
esteri, mail unica della Task Force per i contatti con esterno, segreteria unica, immagine coordinata, ecc.
Partenariato Economico Sociale
Altro soggetio di riferimento per la tematica in oggetto ¢ la Segreteria tecnica del Partenariato Ecoromico
Sociale, costituita presso if Dipartimento Regionale della Programmazione.
Community dell’internazionalizzazione
Ha natura propositiva ¢ consultiva per la definizione degli intervent:. E' composta dal partenariato
istituzionale, economico sociale e da tueri gl stabebolders dellinternazionalizzazione, va attivata
atilizzando le tecnologie social ¢ dovra permettere un costante confronto e feedback sul PRINT. Potra
prevedersi la nascita di sottogruppt spontanei allinterno della Commaunity per tematiche di interesse
specifico.
Tale Commanity sarh composta, in primis, da:

- imprese e start up innovative

- aggregazioni di imprese

- imprese creative

- imprese di servizi al turisme

. acceleratori di impresa, incubator, fabiab, coworking center, incubatori,

. laboratori di innovazione e internazionalizzazione territoriale

- professiomsti

- organizzazioni no-profit

- enti e autonomie locali, coordinamento Parto dei Sindaci

- enti strumentali regionali

scuole e istituti di formazione.
Altrettanto importante sard assicurare una qualche forma di contatto siabile con gli stranieri presenti in
Sicilia a partire dai Consolati, dagli Istituti di Cultura, dalle associazioni di matrice culturale riferibile ad
uno stato estero, dalle scuole di lingue straniere, la rete degli chef siciliani nel mondo, ecc.
Per accrescere ka competitivitd internazionale delle PMI sari strategica la collaborazione con:

- ICE Agenzig;

. La rete delle Camere di Commercio Italiane all'estero: Associazione di Camere di commercio
italiane all'Estero, svolge azione di indirizzo strategico per le attivith svolte dalle associate nel
mondo a sostegno del Made in aly e dell'internazionalizzazione delle PML Le Camere di
Commercio Ttaliane all’estero sono Associazioni di imprenditori e di professionisti, italiani e
locali, riconosciute dal governo italiano in base alla legge 518/70, nate ¢ sviluppatesi nei luoghi di
maggiore presenza italiana nel mondo. Sono presenti in 48 Paesi con 140 Uffici; svolgono attivita

volte ad agevolare H'accesso delle imprese izaliane nei merc/at;i_:_:s
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- Le agenzie di promozione estera dei Paesi di interesse, atiraverso la stipula di accordi a titolo non
onercso, per o sviluppo di «zioni congiunte di reciproco interesse delle aziende da loro
rappresentare e delle aziende siciliane.

- 1 networking attraverso la stipula di accordi a titelo non onercse, con societs di dirito estero,
che operino rell'ambito dei servizi all'internazionalizzazione con specializzazioni specifiche nelle
sree dei Paesi target, per lo sviluppo di azioni congiunte di reciproco Lnteresse.

. Attivazione di accordi con 1 Punti di Contatto dei Programmi Europel, es. APRE per Honzon
2020.

. Gli Uffici Regionali a vario titolo interessati al processo di internazionalizzazione del sistema
regionale sono chiamati in primis al raccordo delle proprie attivita con le azioni previste nel
presente Piano, secondo la procedura descritta nella legge regionale .20 del 22 dicembre 2005,

Sari utile disporre di un Interfocutore Unico del’amministrazione regionale per lo sviluppo delle aziom
i collaborazione con gli aworl nazionali principali (MISE - MAE - ICE - ENIT - UNIONCAMERE -
Simest - SACE) e con le reti italiane all’estero (Istivuti italiani di cultara - Associazioni di italiani all’estero
- Camere di Commercio italiane all'estero, ecc).

Tra gli awori attuatori del PRINT un ruolo rilevante, servente tutta la Regione Sicihana, sard giocato dallo
SPRINT Sicilia — struttura organizzativa composta, oltre che dalla Regione, da Agenzia ICE, SACE,
Simest e UNIONCAMERE. Per la propria maturd, lo SPRINTSicilia svolgerebbe la funzione di
informazione, raccordo tra tutti gh stakeholders e collettore dei contenuti per Jo sviluppo delle iniziative,
funzione gid collaudata nel modello di Governance sperimentato ad EXPO2015. In considerazione del
valore strategico che assume, per Peconomia della Sicilia, lattuazione della strategia di
internazicnalizzazione e degli ambiziosi valori ebiettivo potri anche essere considerata Pazione verso una
configurazione diversa dello SPRINT che realizzi 12 completa trasversalit del tema, delle competenze e
delle iniziative e la compiuta possibilita di capitalizzare le esperienze condotte. Al fine di facilitare la
funzione delio SPRINT, quale punto di aggregazione informativa delle azioni della Regione Siciliana ¢ del
partenariato verso l'estero e di razionale diffusione verso gl interlocutori interessati (italiani ed esteri), é
sitenuta fondante la visibilita di ciascuno e Pautonoma alimentazione del sito deflo SPRINT,

www.sprinsiciliag, e fa veicolazione attraverso 1 canali predispostl 4 tale fine dallo sportello stesso di

ogni informazione relativa alle artivitd della Sicilia all’esterc. Le Finalita deflo SPRINT Sicilia
. agevolare l'accesso degli operatori cconomici ai servizi assicurativi e finanziari comunitari,
nazionali e regionali disponibili e al servizi realt per Pinternazionalizzazione, mediaate una
maggiore diffusione e promozione degli stessi nel territorio e la collaborazione con ICE, SACE,

SIMEST, UNIONCAMERE e MISE;
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- fornire supporto per lo sviluppo di progetti di promozione dell'export e di cooperazione
commerciale e produtiiva all'estero con particolare riguardo alle PMI, assicurando il
coordinamento tra la programmazione nazionale e regionale su tali interventi;

- supportare la regione nel programmare fa partecipazione del sistema imprenditoriale regionale a1
Progetti d’ internazionalizzazione;

. supportare lattuazione delle strategie  sulla promozione del commercio estero e di
internazionalizzazione delle PMI, con tutti i soggetti che, a vari livelli sub regionali, operano nel
campo dell'internazionalizzazione delle Lmprese.

Ie iniziative dello SPRINT Sicilia sono coordinate da un apposito Comitato di Coordinamento
presieduto, dall'Assessore alle Attivitd Produttive: 11 Responsabile dello Sportello ha il compito di
garantire — in linea con gli indirizzi ¢ gli obiettivi stabiliti dal Comitato di Coordinamento - I'efficace
funzionamento deflo Sportello.
Destinatari delle politiche

o imprese e loro aggregazioni senza esperienze all’estero

o imprese ¢ loro aggregazioni con qualche esperienza discontinua e buone potenzialitd di

SUCCESSO

o imprese e loro aggregazioni On assetio organizzativo strutturato per Pestero

o imprese e loro aggregazioni appartenent ai sertori ad alto porenziale estero
NelPambito della Governance certamente va sottolineato che Pattuazione del PRINT implica:
« monitorare, controllare e coordinare i progetti internazionali avviati in ambito regionale: sono
adortate procedure amministrative, di gestione e sorveglianza coerenti con la disciplina relativa ai fondi
europel;
« elaborare un data-base e procedure di autoaggiornamento sui progetti di internazionalizzazione:
sono raccolti dati ed informazioni sui progetti di internazionalizazione avviati datla regione, dagli Enti
locali, e dagli attori locali, al fine di assicurare il necessario coordinamento fra le diverse iniziative
promosse da differenti soggesti (osservatorio regionale sul partenariato internazionale);
. diffondere i dati sui progetti di internazionalizzazione: realizza una rete di retazioni e di diffusione
pubblica dei dat attraverso I'organizzazione di seminari, workshop, convegni tematici;
Lo SPRINT assume la regia dei processi relativi ai contenuti mentre I'attuazione finanziaria & nelle
competenze degli specifici Dipartimenti e in particofare del Servizio per IInternazionalizzazione del
Dipartimento delle Attivita Produttive. Potrd anche essere realizzata una regi unica cort I"Unita di

coordinamento della Strategia Regionale per I'Innovaziorie.
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E’ importante anche in termini di governante agire attraverso procedure semplici chiare e condivise, al
fine di semplificare il lavoro per arrivare a tools impartanti quali un calendario unico degli eventi
internazionali 1n Sicilia.

Tra gl asperti della Governance un ruolo centrale assume la comunicazione urica in termini di immagine

coordinata all'esizro. In tal senso un importante ruclo, a kivello operativo, sara svolto dalla Task Force e

dallo Sportelle ma occorre un indirizzo politico esplicite che nel presente documento viene espresso a
mezzo dellapprovazione che riconosca e ribadisca tale aspetto tra quelli cruciali di successo e di
posizionamento competitivoe nel percepito degli attori delle arene internazionali nelle quali Ia Sicilia
si trovera a competerc. Occorre lavorare per un adeguato posizionamento competitivo della regione
Siciliana sulle aree estere eletre quali aree targer.

E’ necessario 2 tal fine definire i contenuti della comunicazione, effettuare una ricognizione dei marchi
territoriali esistenti, individuare una strategia coerente che tenga conto di ogni peculiarita territoriale e di
settore. Da ¢id dovranao scaturire delle linee guida per la comunicazione da diffondere ad ogni livello
territoriale al fine di rendere visibili gli investiment e di foraire indicazioni per lo sviluppo coordinato di
marchi settoriali specifici al fine di integrarli in una immagine coordinata regionale unica.

L’attivita di comunicazione deve essere decisamente razionalizzata in termuni di costi e di continuita.
Occorre stabiiice una comunicazione di base riguardante video, logo, script, coerente com il
posizionamento obiettivo della Regione Siciliana, con cui presentarsi, evitando di disperders risorse nella
ricerca di nuovi tratti distineive.

In finea con le tendenze in atro, tale posizionamento potrebbe essere ricercato nel concetto di creativita e
generazione ~ geaerazione intesa quale capacitd di concepimento del nuovo, promessa sul futuro, resa di
fructi, collegamento con il concetto di Terra Madre, innovazione in quanto promessa di un futuro
sostenibife, impegno. Concetto che di per sé & gia associato all’archetipo meridionale. La declinazione di
tale valore in innovazione, rendenze, novitd di seili, ricerca, ingegnositd, differenziazione, espressione
artistica renderebbe lo stesso applicabile ¢ valido sia che si parli di industria siciliana, sia che si parh di
artigianato artistico, siile mediverraneo, ecc....

Ai fini di ura migliore riuscita del Programma, occorre, che Regione e Comuni (anche attraverso GAL e
Agenzie di Sviluppo)avviino una intensa collaborazione di natura operativa che, sulla base di una visione
unitaria e condivisa, porti ad uno stretto coordinamento delle diverse miztative gia avviate e di quel: che si
intendono realizzare. Per I'affermazione del processo di internazionalizzazione risultano strategiche
azioni di marketing territoriale sia di carattere regionale sia di carattere localein relazione, come detto, 2
forti attrattori culturali. La dimensione rerritoriale, come affermato da ANCI, & strategica quale effetto

propulsive derivante dalla scelta dei territort siciliani per location di set cinematografici e per riprese

audio-visive finalizzate 2 fiction o campagne pubblicitarie. In questa ottica I'Anci Sicilia ha stipulato, in
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Sicilia che ha quale obiettivo proprio quello di incentivare, tra i produttori televisivi e cinematografici, la
scelta dei Comuni siciliani. Le iniziative di incoming hanno quale valido partner i Comuni, capaci di
esaltare gli splendidi prodotti del territario, attraverso il fascino legato alla cultura, alia tradizione. E alla
straordinaria ricchezza storica e paesaggistica delle nostre cittd. Punti di forza di questa visione sono i
patrimonio storico culturale (es. siti Unesco), la produzione dell'agroalimentare, in un‘ottica di
promozione della salute ¢ delbenessere rispetio ai benefici della "Dieta Mediterranea”, nonché

del}'artigianato diqualita ed altre produzioni locali di eccellenza.

Imprese € operatori economici in forma aggregata

Nella definizione delle azioni si & tenuto conto delle richieste det diversi cluster evidenziate durante gli
incontri, dei programmi dei consorzi per Iinternazionalizzazione, delle esigenze manifestate dalle reti di
impresa, ecc.

La strategia dedica azioni specifiche a favore delle aggregazioni registrando anche forme particolarmente
innovative quali i Poli nascemi. Inoltre si sottolinea come Paggregazione & conditio di successo

importante per I'affermazione alP’estero delle imprese siciliane.

Realizzazione di una piattaforma digitale per I'export.

Scopa della piattaforma sarebbe, in generale, la riduzione del digital divide che caratterizza il sisterna
produttive regionale e, operativamente, mettere a disposizione delle PMI le crescenti potenzialitd delle
recnologie digitali di ultima generazione per individuare e sfruttare opportunitd commercialt sui mercati
esteri. La visione sottostante & che per trasformare la Sicilia in una export oriented region oggl ¢
indifferibile accompagnare le imprese nella transizione al digitale.

La carenza di risorse umane con competenze specifiche e la ridotta propensione ad investire nel digitale,
comuni a gran parte del sistema delle PMI, frena I'adozione delle nuove tecnologie rallentando le capacita

per l'export. Una piattaforma di servizio facilmente utilizzabile potrebbe ridurre i tempi della transizione.

# REGRETARIC
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La tipologia di azioni

Di seguito lillustrazione di alcuni tra gl strumenti adotrabili per la realizzazione del processo di
internazionalizzazione. Nella fase attuativa, in relazione alle specifiche esigenze del momento si optera
per 'adozione di alcuni tra questi.

¢ Progetti Integrati orientat su aree mercato specifiche (missioni essigoing ¢ incoming, scouting e
focus mercati, road show, educational tour, wovkshop, roadmap, convention mondiali in Sicilia ¢
partecipazione a Convention estere, eventi, informazione e formazione, tutoring, check #p).

e Progetti Integrats orientati su settori di particolare interesse per I'cconomia regionale specifiche
(misstoni outgoing € incoming, scouting e focus mercati, yoadshow, educational tour, workshop,
aventi, informazione e formazione, tutoring, check-up).

e DProgetti di erogazione Voucher per servizi realt specificl.

e Progeui di cluster di imprese per penetrazione commerciale di nuovo prodotto su mercato estero
e/o di prodotto su nuovo mercato.

« Programmi di partecipazione a Mostre, Fiere ¢ eventi internazionali di particolare rilievo per
Peconomia regionale.

e Organizzazione di eventi internazionali.

o Agioni di formazione ¢ informazione anche con uffici stampa internazionali.

e Programmi di Tirocini specifici per Pinternazionalizzazicne ¢ scambi con Pestero di collaboratori
e studenti, lavoratori, manager e imprenditori

Criteri orientativi per la selezione delle Imprese nelle procedure su base competitiva

Llentry point delle imprese e dei beneficiart in genere nei processi che comportano {erogazione di benefici
¢ selertiva (il che significa che i beneficiari hanno dei prerequisiti da soddisfare per fare domanda), nonché
competitiva {per le misure a bando sard stilata una graduatoria di merito ¢ saranno considerate ammissibili
te domande di finanziamento che supereranno un punteggio soglia. In caso di eccesso di domanda sulla
dotazione delle misure, la selezione sarh faita attraverso una graduatoria di merito, che utilizzera alcuni tra
i critert prima specificati.

o contenuto tecnologico del prodotto (attivira di R&D, fonti di aggiornamento tecnologico, attivita
di design, breverti depositari);

o produttivitd (rapporto fatturato/dipendent degli ultimi tre anni) e trend di crescita del fatturato,
fatturato totale e per addetto relativo ali'ulmo anno, andamento delle vendite in ITralia ed
ailestero;

o auivith di internazionalizzazione: strutrurazione dell’organizzazione di vendita per i mercait

esteri, frequenza di partecipazione 2 fiere internaziomali, missioni e workshop, auwivitd

LRy
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promozionali realizzate negli anni precedent, invcstimcrg;i,ypo@\zionali per I'export realizzaty;
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livelli di qualita {brand di predotto);
appartenenza a reti di impresa, consorzi per internazionalizzazione, Poli o altre forme di
AgIregazione;
analisi del team di progetto;
disponibilita di risorse umane qualificate dal punto di vista commerciale: lingue parlate dal
personale recnico-commerciale, organizzazione del management, disponibilitd di un ufficio export
EHITEFNO;
Predisposizione a lavorare con Pestero: 9%di fatturato export e ripartizione per aree geografiche,
anzianits dell’esperienza sul mercato domestico ed estezo, disponibilita di materiali informativi e
di lavoro € di sito internet in lingue estere, strategic utilizzate per Pingresso nei mercati estery,
disponibilitd di documenti di pianificazione e di sistemi di gestione delia clientela;
Produttivith e trend di crescita del fatturato: fatturato totale e per addetto relativo all’cltimo anno,
andamento delie vendite in Tralia ed all’estero;
Flessibilit produttiva: saturazione della capacith produttiva, capacita di adattare il prodotto e/o
packaging;
Qualita: possesso di certificazionis
Esportabilitd del prodotro: esistenza di un brand proprio, shelf life dei prodotti, adeguatezza del
packaging, necessita di autorizzazioni sanitarie, necessiti di assistenza tecnica e post-vendita,
tipotogia di trasporto richiesto dal prodotto, necessitd di certificazioni ed autorizzazioni per
I’'export;
Recensioni su Pubblicazioni Estere e premi internazionali

ai criteri di merito sopra descritti ¢i sono i requisiti tecnico-commerciali:
motivazione e convinzione per proporsi su nuovi mercati il un contesto altamente cCOmPetitivo;
coinvolgimento diretto del management aziendale nel progetto;
disponibilita a fornire in tempi brevi marteriale promozionale sulla propria azienda in italiano ¢
inglese ¢ informazioni che permettano di valutare potenzialitt e opportunita volontd/interesse 2

collaborare con altre aziende del territorio per la creazione di un’offerta integrata.

Strumenti per le imprese

Finanziamento in conto capitale ¢ conto interessi per progetti di internazionalizzazione di singole
imprese ¢/o loro aggregazioni con particolare riferimento  alle retl, ai CONSOrzi per
I"internazionalizzazione, ai Distretti produttivi e Tecnologici con personalitd giuridica.

IRDC - industrial research and development contract - finanziamento di accordi vincolanti tra due
o pitt imprese a cooperare nello sviluppo di un nuovo prodotto, processo o servizio partendo
dalio stato dell'arte. 11 cliente deve essere un leader di mercato, professionalniente riconosciuto e

cOn un AMpIo accesso al mercato. Ii sostegno al contratto IRD puo essere CONCEsse a progetti di un




2901,(5 8 Zﬂéwbump PAC. 190

CRAATONE N

eccezionale livelio di innovazione ¢ di creazione di valore, con un potenzizle di mercato ben
defisito e ad alta addizionalitd di valore aggiunto. Le imprese saranno tenute 2 compilare €
preseniare und application dettagliata che lustri turt i sudderti punti; il contratto pud essere
concesso fino al 25 % dei costi ammissibili, in quanto I'altra parte del conzratto potrebbe non
essere unia PML

e La garanzia finanziaria. St tratta di una garanzia gratuita di un finanziamento bancario 4 tasso
convenzionato con I’ ABI, finalizzato all’attuazione di vn programma di internazionalizzazione.

» Tl voucher, si tratta di un buono spendibile per abbartere di una certa percentuale Je spese di
investimento nel progetto di internazionalizzazione. La distribuzione del voucher & fatta su base
competitiva con procedura selettiva sulla base di criteri di merito gia indicari:

o Tl Voucher per la progettazione di azioni internazionali e/o di sviluppo di partenariati
internazionali.

o 1l Voucher per Pinserimento formativo per linternazionalizzazione di nuovi occupati
nelle imprese con la previsione di periodi da svolgersi all'estero, per conto dell'impresa.

«  L’erogazione di servizi attzaverso enti strumentali e/o in house.

+  Organizzazione ¢/0 partecipazione ad azioni di sistema ed erogazione di servizi nel’ambite di
Progetti Integrati e azioni di sistema.

« Organizzazione ¢/0 partecipazione ad azioni multiregionali e/ accordi di programma.

I diversi strumenti potrebbero essere impiegati anche in modo congiunto sui diversi progetti individuats, a
seconda del target ¢ dell'investimento da finanziare.

Durante il periodo di gestione del piano sara realizzaia un’ateivith di monitoraggio dei risultati intermed.
Alla conclusione dei progetti sara realizzata un’attivie di valutazione del risultati finali ottenutt.

I casi di successo eventualmente realizzati devono impegnarsi a trasferire la conoscenza sul proprio caso di
internazionalizzazione.

Osservatorio Regionale per I'Internazionalizzazione é uno strumento per fornire un sistema di
monitoraggic permanente sul processi di internazionalizzazione regionali, per offrire un quadro statistico
unitario sull’internazionalizzazione a1 Sistema delle PMI, al Decisore Pubblico, agli Stakeholders localt. Le
attivita previste sono di realizzazione, aggiornamento ¢ implementazione di una banca dari open data det
principali dati e indicatori sul commercio estero, indagini e studi sulle principali variabili internazicnali
per paese, sui principali mercatt di riferimento, schede tecniche sui Paest Target rilevanti per gl operatort,
analisi periodiche sui flussi di investimento diretti da e verso I'estero che interessano i terrivori regionall.
Una serie di studi e ricerche favorira la conoscenza approfondita delle caratteristiche dei sistemi produttivi
regionali e delle tendenze d'internazionalizzazione in atto; amalisi periodiche dell’interscambio
commerciale regionale, studi e indagini sulle opportunita dei mercati e¢steri, ovviamente la ricerca e

collazione det dati sard sviluppata atteaverso la massima sinergia con gli enti e 1 soggetti che ne sono
i

.
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Fonte, ad es. gh wfhic esterc delle CCIAA, le Universitd, ecc. I risultati contribuirannd a indirizzare le
scelte strategiche per linternazionalizzazione e anche la predisposizione di azioni interregionalt, In
particolare, Posservatorio contribulra a:
« migliorare la conoscenza dei settori economici regionali export oriented ¢ monitorare le tendenze
dei mercati internazionali;
s supportare attraverso studi e ricerche Pelaborazione di strategie relative alla promozione
econemica e alinternazionalizzazione;
e fornire alle imprese regionali orientate all’export ¢ alle imprese estere interessave al mercato locale

dati ed informaziont necessars;

« diffondere e mettere a disposizione della collettivita le informazioni raccolte e le conoscenze
sviluppate;

« promuovere occasioni di dibattito sui temi legari all'internazionalizzazione del tessuto
imprenditoriale locale;

s promuovere azioni interregionali.

La disseminazione dei risultati

Per incoraggiare fa pilt ampia partecipazione delle imprese appare utile una correta disseminazione dei
risultati raggiunti sia in termini di partecipazione delle imprese che in termini di opportunita riscontrate ¢
business avviatl.
Sar curata la pubblicazione periodica di un yeport con un resoconto delle azioni realizzate, det risultan
raggiunti e delle azioni ancora da realizzare.
Ad esempio un report tipo potrebbe contenere i seguenti capitoliz

- Imprese partecipanti classificate per tipologia e dimensione

- Provenienza delle imprese

- Fascia di mercato servita

- Numero di dipendenti

- Classe di fatturato

- Pasturato estero su fatturato complessivo

- Sintesi giudizio espresso dalle imprese sullartivita svolta dalla regione

- Livello degli incontri realizzati {qualora l'attivicd lo prevedeva)

- Numero di contatti significativi

- Assistenza degli organizzatori.
Oltre che stimolare la partecipazione futura di nuove imprese, un report di 1al tipo serve a orientare

Pazione pubblica sulla scorta del percorso gid avviato o ad apportare i dovuti scostamenti.
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Elementi di consultazione

Comunicazione della Commissione al Consiglio, al Parlamento Europeo, al Comitate econormico
e sociale europeo ¢ al Comitato delle regioni - “Una corsia preferenziale per la piccola impresa”
Alla ricerca di un nuovo quadro fondamentale per la Diccola Impresa (un “Small Business Act” per
VEuropa) {SEC(2008) 2101} {SEC(2008) 2102}

COMMUNICATION FROM THE COMMISSION TO THE EUROPEAN PARLIAMENT,
THE COUNCIL, THE EUROPEAN ECONOMIC AND SOCIAL COMMITTEE AND
THE COMMITTEE OF THE REGIONS ‘Small Business, Big World— a new partnership to
help SMEs seize global opportunities COM/2011/0702 final

Vademecum per Vinternazionalizzazione delle imprese per il periodo 2014 - 2020 - PON GAT
FESR 2007-2013 - Nuclei AT di Regione Calabria, Regione Campania, Regione Puglia e Regione
Sicilia

Business Networks, Final report, DG Enterprise & Industry (2014)

Study on Support Services for SMEs in International Business DG Enterprise &lndustry (2013}
Study om the internationalisationopportunities for EuropeanSMEs in third countries DG
Enterprise & Industry

Study on the level of internationalisation of EuropeanSMEs - DG Enterprise & Industry

Project: 'Supporting the internationalisation of SMES’ DG Enterprise & Industry

Appendice - I modelli degli strumenti da utilizzare per I'attuazione

UNA PA PER LA CRESCITA

Di seonito le schede trarte dal Vademecum per |internazionalizzazione delle imprese per il eriodo
u P p p P

2014 - 2020 elaborato dai Nuclei AT di Regione Calabria, Regione Carupania, Regione Puglia e

Regione  Sicilia  operanti nelllambito del PIANO ,.»-DI RIORGANIZZAZIONE E
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RAFFORZAMENTO DELLE CAPACITA - PON GAT FESR 2007-2013 - OBIETTIVO
OPERATIVO IL4 - gestito dal Ministero dello Sviluppo Economico - Dipartimento pex 'impresa e
Pinternazionalizzazione Direzione Generale per le politiche di internazionalizzazione ¢ la

promozione degli scambi

{. COUNTRY PARTNERSHIP PROJECT

2. CLUSTER PROJECT

3, CLUSTER

4 SOSTEGNO PER LA CERTIFICAZIONE

5 SOSTEGNO PER ACCORDI INTERNAZIONALE DI R&D

6. VOUCHER PER LA PARTECIPAZIONE A MANIFESTAZION INTERNAZIONALL

7 INTERNAZIONALIZZAZIONE DEL SISTEMA REGIONALE

4 INTERNAZIONALIZZAZIONE DELLA CONOSCENZA

9. GIOVANIINTERNAZIONALI

10. EXCELLENGE IN RESEARCH

{1. NETWORK OF INDUSTRIAL LIASON OFFICE

12. FIDELITY CLUB

13. START UP INNOVATIVE

14, AVVISO PUBBLICO PER LA FORMAZIONE DI UN ROSTER DI ESPERTIIN PROCESSI
DI INTERNAZIONALIZZAZIONE

15, INTERVENTI DI SOSTEGNO Al PROGETTI DI PROMOZIONE INTERNAZIONALE

DELLE PMI
i6. PROGETTO RETE DEI CITTADINI DELLE REGIONI CONVERGENZA NEL MONDO

1. COUNTRY PARTNERSHIP PROJECT
Cos’e

E' uno strumento che stimola lo sviluppo di processi di internazionalizzazione all’interno di una cornice

definita in termini territoriali, temporali, & di azioni condivise in una cornice relazionale estesa.

Per chi
1 gruppi interessati (PM1/ enti/associazioni/universita) sono in grado di trasferire al territorio opportunita
& sviluppo strettamente connesse ail’ internazionalizzazione delle proprie attivita.

Attivitd previste
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I progetto prevede azioni di scouting, missioni in outgoing di livello istituzionafe per la creazione di
collegamenti tra i due Paesi, e di livello tecnico con partecipanti dei diversi cluster regionali finalizzate ad
evidenziare le peculiarita dei sistemi coinvoltl.
A seguita degli incontri esplorativi verra realizzato un incoming con le aziende partecipanti all'iniziativa
precedentemente selezionate per le quali & stata valutata fa potenzialita di match-making.
Indicazioni di policy
Affidamento disgiunto di:

. Comunicazione affidata trasversalmente per tutti 1 Progerti

. Azioni specifiche di assistenza scouting e accompagnamento affidate sulla base di competenze

specialistiche

Risultati attesi
Scambio di esperienze presso aziende efo cluster di imprese o distretti, con focus specifico
sullinternazionalizzazione delle imprese, al fine di favorire gli scambi internazionali ed it trasferimento di

conoscenze tra istituzioni di diversi Paesi.

2. CLUSTER PROJECT
Cos’e
Strumento finalizzaro a rafforzare le capacity di proposizione estera delle filiere di specializzazione
produttiva, promuovendo azioni specifiche, intercettando le manifestazioni pid rifevanu a livello
internazionale.
Per chi
Per la sua realizzazione & necessario un coinvolgimento diretto dei distretti e dei Dipartimenti regionali
interessati.
Attivitd previste
Azioni di contatto diretto con strutture omologhe di altri paesi, presenza a manifestazioni internazionali,
realizzazione di azioni ad hoc sulla base di uno specifico Piano di promozione estera.
Indicazioni di policy
Affidamento disgiunto di:
- Comunicazione affidata trasversalmente per tutti i Progerti
- Azioni specifiche di assistenza scouting ¢ accompagnamento affidate sulla base di competenze
specialistiche
Risultati attesi
Scambic di esperienze presso aziende /o cluster di imprese o distretti, con focus specifico

sull'internazionalizzazione delle imprese, al fine di rafforzare la presenza internazionzle dei cluster nelle

aree target.
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3. CLUSTER

Cos’@

Strumento finalizzato a creare €/0 consolidare sinergie operaiive tra imprese al fine di incentivarne la
presenza stabile sul percati esteri altraverso soggetti rappresentativi dei raggruppament.

Per chi

MPMI industriali con propensione all’export € Scarso o redio tivello di aggregazione sertoriale finalizzata
ai mercati esterl.

Attivita previste

- Individuazione di operatori esteri interessati alle proposte delle aziende appartenentt al cluster;
. Iniziative volte a facilitare il dialogo tra le parti nella predisposizione di prodotti/servizi ad hoc
per specifici mercati
. Gestione di un flusso continuo di :nformazioni tra le parti per perfezionare Potferta
Indicazioni di policy
Tncentivo per raggruppamenti di almeno 4 aziende con produzione omogenea o complementare che

presentino un prano condiviso di sviluppo export in una specifica area target per un prodotio O SErvizio

comune.

Incentivo destinato alla definizione di un piano di fartibilita/penetrazione commerciale da realizzarsi
mediante la disponibilita di un consulente con esperienza specifica nel Paese in ambito
commerciale/distributivo da almeno 3 anni, il cui costo sarebbe a carico dell’ Amministrazione regionale.
La scelta del consulente verra effertuata dalla aziende nell’ambito di una short list creata dalla Regione
attraverso un avviso di selezione a carattese internazionale.

Tnoltre, il contributo potrebbe prevedere come misura ulieriore il finanziamento detla partecipazione a
non pin di 2 fiere individuate nell’ambito dello studio.

Risultati attesi

Rafforzamento della strategia di integrazione produttiva e commerciale di MPMI per la presenza estera.
Implementazione di specifiche politiche per la penetrazione di raggruppamenti di Imprese in arec target

individuate.

4. SOSTEGNO PER LA CERTIFICAZIONE
Cos’s
Schema di finanziamento fino al 50% del costo per la certificazione di prodotto\servizio coRNesso a

barriere di ingresso su mercati internazionali.

Per chi

MPMI industriali con propensione allexport e necessitd di certificare i propri prodotu/servizi per
accedere a specifici mercati/ clienti/aree geografiche.

Attivita previste
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- Definizione oggetto certificazione in connessione con area geografica, settore, norme applicabili
in detta area
. Consulenza commessa all'ottenimento della certificazione
. Preparazione ¢ traduzione di documenti tecnici per l'ente certificatore
- Trasporto ed assicurazione di campioni ¢ documenti tecnici all’ente certificatore
- Procedure di certificazione
. Qutenimento del rilascio del certificato
Indicazioni di policy
Incentivo per MPMI che presentino un piano di sviluppo export in una specifica area target carallerizzata

da basriere all'ingresso costituite da procedure per certificazione prodotto particolarmente lunghe ¢

complesse.
Risultati attesi

Rafforzamento della strategia di integrazione produttiva e commerciale di MPMI per la presenza estera in
strutture della Distribuzione Organizzata, Implementazione di specifiche politiche per la penetrazione di

MPMI in aree target individuate.

5. SOSTEGNO PER ACCORDI INTERNAZIONALIDI R&D

Cos’

Programma per stimolare e rafforzare la capacith delle piccole e medie imprese di svolgere una ricerca

orientata al mercato e lo sviluppo di prodotti e servizi nuovi e innovativi in stretta collaborazione con un

cliente estero di rilievo. Vié infatti una crescente consapevolezza del grande potenziale di business che s1
A . - . - - -

pud sviluppare da una stretta collaborazione tza un fornitore e un cliente sstero di nlievo, con un

interesse comune, che si traduce netlo sviluppo di un nuovo prodotro o servizio. Ricerca industriale €

contratto di sviluppo (IRDC - industrial vesearch and developmentcontract) ¢ dunque un accordo

vincolante tra due o pili imprese a cooperare nello sviluppo di un nuovo prodotto, precesso o Servizio

partendo dallo stato dell'arte.

Per chi

MPMI industriali che intendono sviluppare accordi di progettaiione congiunta con clientt estert di rilievo.
1l cliente deve essere un leader di mercato, professionalmente FICONOSCIUTO € ¢ON un AMPIO AcCesso al
mercato. Le parti stesse definiranno il contenuto del contratto in modo da ottenere il massimo beneficio
dal regime di sostegno. Il sostegno al contratto [RDC pud essere concesso a progetti di un eccezionale
iivello di innovazione ¢ di creazione di valore, con un potenziale di mercato ben definito e ad alta
addiziopalits di valore aggiunto. Le imprese saranno Lenute 3 comptlare e presentare una application
dettagliata che illustri i sudderti punti.
Attivita previste

SRETARIO

At
-
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GELIPRAZIOND ]
Definizione ed implementazione di un progetto di ricerca condiviso tra fornitore ¢ cliente, finalizzato allo
sviluppo di un nuovo prodotto, processo o servizio partendo dall'attuale stato dell’arte.
Indicazioni di policy
In un progetto IRDC una delle parti, chiamata fornitore, deve normalmente essere classificata come
societd di sviluppo ed avere le caratteristiche di PML Se una societa soddisfa questi requisiti, il contratto
pud essere concesso fino al 25 % dei costi ammissibili. Ci6 in quanto I'altra parte del contratto potrebbe
essere una un non- PML In ogni caso i parametri andranno fissati sulla base dei nuovi regolamenti UE
sulla Politica di Coesione.

Risultati attesi

Miglioramento del potenziale di posizionamento delle PMI industriali in mercati caratterizzati da elevau

livelli di investimento in R&D, con conseguente avanzamento delle aziende fornitrici all'interno della

supplychain in fasi a maggior valore aggiunto,

6. VOUCHER PER LA PARTECIPAZIONE A MANIFESTAZIONI INTERNAZIONALI
Cos’e
Strumento finanziario nella forma det contributo a fondo perduto volto a favorire la partecipazione di
micro e piccole imprese ad eventi fieristici internazionali in Iralia o all’estero.
Per chi
MPMI in forma singola o associata che hanno sviluppate un proprio piano di attivitd promoziomali
allestero con presenza in manifestazioni fieristiche non previste dai programmi promozionali regionali.
Attivita previste
Spese collegabili alla partecipazione delle imprese a fiere internazionali, ad es.
" spazio esposItivo
= inserimento nel catalogo fienstico
= gllestimento e pulizia stand
* facchinaggio in fiera
»  realizzazione materiale promozionale
»  spese di spedizione materiale espositivo
Indicazioni di policy
L'agevolazione & concessa ai sensi del Regolamento de minimis ¢ non ¢ cumulabile con altr atuti per gl
stessi costi ameissibili.
Risultati attesi
Aumento del livello di progettualita per lo sviluppo di mercati esteri da parte di PMI in forma singola o

associata. Aumentare il livello di internazionalizzazione del sistema regionale atiraverso le potenzialita

offerte dai partenariati estezi.
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7 INTERNAZIONALIZZAZIONE DEL SISTEMA REGIONALE
Cos’e:
Strumento per favorire l'internazionalizzazione degli istituti/enti/associazioni/ fondazioni/incubatori di
imprese/spin off operanti in vari setvori (ricerca e sviluppo, innovazione, cultura, socizle, istruzione
superiore, wDIVErsitaria, post-universitaria, mondo delle professioni); Promuovere la divulgazione sul
territorio regionale delle politiche comunitarie e delle possibilita offerte dai programmi europe:
Supportare la partecipazione delia Regione, anche per il tramite degli enti e associazioni qui rappresentate,
al processo decisionale della Ue; Coinvolgere attivamente il territorio regionale attraverso ghi enti ¢ le
associazioni no profit per un collegamento con le politiche comunitarie nei vart ambiti rappresentati;
Per chi
Sistema regionale nel suo complesso ¢ nelle sue articolazioni
Attivita previste
. Imtervemto di “struttura” creszione della banca dati per la ricerca partner con enti di
riferimento esteri di interesse per il target regionale — diffusione della banca dati presso 1l
target selezionato.
- Ricognizione delle esigenze di internazionalizzazione degli enti tramite un avviso a
manifestazione di interesse
. Comunicazione connessa con la presentazione della banca dari e dello strumento
. Microfinanziamento fino a 10.000 euro per finanziare le fasi di progettazione delle azion.
Contributo a fondo perduto come incentivo alla partecipazione al programma di
finanziamento comunitari  internazionali
Indicazioni di policy
Tale intervento va reso trasversale alle varie tipologic di obiettivi tematici della politica regionale, creancio
un sistema di governance regionale per la gestione e il monitoraggio delle aziont implementate.
Risultati attesi
. Aumentare le competenze ¢ la competitivita della Regione in ambito internazionale;
- Supportare e rendere competitiva la partecipazione della Regione, anche per il tramite deglt entl
qui rappresentati, ai progetti comunitari e internazionali nei vari ambiti.

. TIncrementare la percentuale di Progetti finanziat dall’'UE

5. INTERNAZIONALIZZAZIONE DELLA CONOSCENZA
Cos’¢

1’ Azione ¢ finalizzata a promuovere, attraverso la realizzazione di competitive call per la mobilitd
owtgoing del ricercatort e Papertura internazionale dei discenti, iniziative sperimentali di didattica
integrativa.

Per chi
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Sistema regionale della ricercae delf’ universitd
Attivita previste
I proget:i devono prevedere un‘articolazione in tre fasi:
1) Attiviea didattica;
2) Periado di studic al'estero;
3) Disseminazione dell'esperienza.
Indicazioni di policy
Strumento che prevede:
- Contributo a fondo perduto
~  Tntegrazione tra Obietrivi Tematici /o tra Fondi
Da verificare in relazione alla compatibilitd con i Regalamenti comunitati
Risultati attesi
L’obiettivo ¢ quelio di mettere a disposizione degli studenti universitari ¢ di doworati di ricerca, metodi di

insegnamento e ricerca tipic di aleri sistemi educativi e a comtenuti scientifici sviluppati da centri di

eccellenza internazionale.

9. GIOVANI INTERNAZIONALL

Cos’e

La misura consiste in un contributo a fondo perduto € ha l'obiettivo di promuovere il lavoro di glovani

come agenti commerciali di imprese locali, nei paesi BRICS ¢ ad alta crescita.

Per chi

Giovani laureati di 1 e I livello ¢ dottorandi, MPMI che non siano configurabili come “in difficolta™ a1

sensi della normativa vigente.

Attivita

Strumenti:

- : serimento nell'impresa di giovani diplomati tecriici, laureati di I e I livello, dotrorandi e dottorati
{fino a un massimo di 3}, in qualita di agenti commerciali all’estero, per un periodo compreso txa 6
e 12 mesi. Sono anche ammissibili periodi di permanenza in azienda, se non superiori ai periodo
allestero e se I'attivitd lavorativa € coerente con quella svolta al’estero.

- riassunzione di un giovane coilaboratore meritevole, con cui ¢l sia Stato un precedente rapporto di
lavoro, purché dalla conclusione del rapporto alla presenrazione delia domanda siano trascorsi
almeno 6 mesi.

Indicazioni di policy

Strumento:

« Contributo a fondo perduto

o Integrazione tra Obiettivi Tematici e/o tra Fondi
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Da verificare in relazione alla compatibilitd con i Regolamenti comunitari
Risultati attesi
Aumentare il livello di apertura internazionale del sisterna imprese ¢ favorire un processo di mtroduzione

e sviluppo nella realt aziendale di figure professionali dedicaze ai mercati esteri.

10. EXCELLENCE IN RESEARCH
Cos'e

L’Azioge ¢ finalizzata a sostenere finanziariamente ricercatori e/o professori, con un elevato profilo
scientifico, nella creazione di un gruppo di ricerca internazionale ed interdisciplinare, che svolgera studi su
temi legati ad Horizon 2020.
Per chi
Sistema della ricerca e dell’universitd, centri di competenza, Enti di ricerca.
Attivita
{a ricerca dovrh essere finalizzata alla realizzazionme di un prototipo e/0 alla creazione di un
prodotto/servizio che potra essere suscettibile di trasferimento tecnologico.
Il gruppe di ricerca, composto da studiosi appartenenti anche ad atene: efo centrl di ricerca
internazionali, dovrd essere coordinato da un ricercatore/professore incardinate nel sistema scientifico
regionale.
I progetti di ricerca devono prevedere:

1. Mobilita det componenti del gruppo di ricerca;

2 Realizzazione di un prototipo e/o di un prodotto/servizio suscettibile di trasferimento

tecnologico;
3. Disserinazione tramite convegni internazionali, da svolgersi nei territori Convergenza, ¢
pubblicazioni in riviste ad alto impatto.

Indicazioni di policy
Strumento:

- Contriburo a fondo perduto

- Integrazione tra Obiettivi Tematici ¢/o tra Fondi
Da verificare in relazione afla compatibilitd con i Regolamenﬁ comunitari
Risultati attesi
Aumentare il livello di apertura internazionale del sistema della ricerca e favorire il processo di

introduzione delle innovazioni tecnologiche all'interno detla platea delle MPML

11. NETWORK OF INDUSTRIAL LIASON OFFICE

Cos’e : i SEGRETARIO
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GLLIDERAZIONE N
Lazione & finalizzata a favorire ¢ promuovere la valorizzazione ¢ lo sfruttamento dei risultati della ricerca
scientifica attraverso a costituzione di network internazionali.
Tali network, promossi e guidati da uno o pit industrial Kaison office attivi presso una Universita della
Regione, ¢ partecipati da almenc altri due Technology transfer offices di paesi esteri, rappresentano il
ponte SLrategico tra la ricerca universitaria e le imprese interessate ad accrescere la propria competitivitd
internazionale attravesso l'innovazione.
Per chi
Sistema della ricerca e dell’universiti; centri di competenza; MPMI industriali e manifatturiere
Attivita
Individuazione e realizzazione di progetti congiunti tra universith e impresa a livello internazionale.
Formazione e qualificazione internazionale del personale universitario ¢ de!l sistema della ricerca
Indicazioni di policy
Da verificare in relazione alla compatibilita con t Regolamenti comunitari
Risultati attesi
Valorizzare le competenze scientifiche disponibili a hiveilo internazionale ¢ le attivita di ricerca condotee
dagli Atenei partecipanti. Potenziare il rapporto delie MPMI con il mondo della ricerca, aumentare il

vantaggio competitivo delle PMI nei settori ad alta intensita di R&D

12. FIDELITY CLUB

Cos’¢

Serumento collaborative in grado di collegare te CCIAA, le organizzazioni di sviluppo del business, centri
tecnologici ¢ universitd, comuni, aziende speciali, ordini professionall, ecc... in rete informatica, al fine di
concentrare tutti i dati acquisiti nei singoli percorsi di internazionatizzazione, per renderli disponibili e
utilizzabili per I'espansiore dei contatti commerciali, per la pubblicazione delle esperienze utili, per la
raccolta di cast di successo, ecc.

Per chi

MPMI, Camere di Commercio, centyi tecnologici, universita,

Attivita

Incontro e adesione al Club di wui gh operatori esteri che entrano in contatto con la Pubblica
Amministrazione.

Organizzazione di un meeung annuale det Club a cui stano invitati tutti ghi operatori esteri € i membrl
delle Regioni -~ Open days.

Creare in collaborazione con FSE una piattaforma webminar per case history e formazione a distanza on

line.
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Coinvolgere International trade advisors con esperienza nei vari settori privati su specifici Paest Esteri
{call internazionale); il Panel verrd messo a disposizione delle aziende regionali che saranno coinvolte nelle
conventions de! CLUB.

Indicazient di policy

Da verificare l'integrazione con il Fondo Scciale Europeo in relazione alla compatibilita con i
Regolamenti comunitari.

Risultati attesi

Potenziare la governance del sistema, attivando una rete di servizi informativi di primo livello creando un

“QOne Stop Shop”

13. START UP INNOVATIVE
(D.L. 179/2012 e ss.mm.ji.)

Cos’é
Strumento agevolativo finalizzato a sostenere le PMI con business sull'innovazione e vocazione
tecnologica.
Per chi
- Requisiti di una start up innovariva:
-»  essere operativa da meno di quattro anni;
= avere la sede principale in Iralia;
x  avere meno di 5 milioni di euro ds fatturato;
»  noa deve distribuire utili;
v oggetto sociale esclusivo o prevalente: Pinnovazione tecnologica;
= non essere costituita da una fusione o scissione societaria.
- Tnoltre, la start-up deve soddisfare almeno uno dei seguenti criters:
« sostenere spese in Ricerca & Sviluppo pari ad almeno if 15% del maggiore importo tra il
costo e il valore della produzicne;
» impiegare personale altamente qualificato per almeno un terzo della propria forza lavoro;
« essere titolare o depositaria o licenziataria di almeno una privativa industriale relativa ad
una invenzione industriale.
Attivita previste
Agevolazionu
+  abbartimento degli oneri per 'avvio di impresa
« disciplina favorevole in materia di lavoro e contratti

«  credito d’imposta
s

< incentivi fiscali

«  accesso al Fondo Centrale di Garanzia messo a disposizione dal Gaverno italiano
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« sostegno ad hoc da parte del’'ICE

14. AVVISO PUBBLICO PER LA FORMAZIONE DI UN ROSTER DI ESPERTI IN PROCESSI DI
INTERNAZIONALIZZAZIONE

Cos'®

Strumento volto 2 promuovere la figura del ‘project manager”, ovvero di una figura esperta in processi di
internazionalizzazione, con un minimo di 5 anni di esperienza specitica nella gestione e nella realizzazione
di progetti di promozione e marketing internazionale a favore di singole imprese e/o raggruppamenti di
imprese e contribuire al rafforzamento delle conoscenze ¢ delle competenze in materia di
internazionalizzazione delle imprese coinvolze.

Per chi

Soggetei disponibili ad effetruare le attivith di “project manager” con una esperienza minima di 5 anni in
internazionalizzazione

Gestione del roster:

Procedura di evidenza pubblica

Settori di specializzazione:

Aerospazio/ Automotive/Nautica; Alea tecnologia/Terziario avanzato/ICT; Infrastrutture/Logistica;
Green Economy (Ambiente/Encrgia/Edilizia sostenibile); Meccanica/Chimica; Sistema Moda (Tessile-
Abbigliamento-Calzaturicro-GioiclIeria-Accessori-Cosmesi}; Sistema Casa (Arredamento-Complementi
d Arredo-Ilfuminazione)
Attivita
- Realizzazione studi ed indagini di mercato;
. Attivita di studio, elaborazione e gestione progetti di internazionalizzazione, iniziative di
promozione economica, attivied di marketing internazionale, piani export;
- Autivita di organizzazione, sviluppo e gestione di reti di vendita all’estero;
- Attivith di ricerca partrer estery;
_ Autivied di studio, elaborazione e gestione iniziative di joint-venture o accordi di collaborazione
commerciale o industriale, con il coinvolgimento di partner esteri;
- Autivith di creazione e gestione di centri servizi integrati, anche nel campo della distribuzione e
della logistica, sui mercati esterl.

Risoltati attesi

Contribuire al rafforzamento delle conoscenze e delle competenze in materia di internazionalizzazione
delle imprese coinvolte. Facilitare il processo di strutturazione organizzativo-gestionale delle PMI

nelParea internazionalizzazione

15. INTERVENTI D! SOSTEGNO AI PROGETTI DI PROMOZIONE INTERNAZIONALE
DELLE PMi
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Cos’e

Strumento agevolativo finalizzato ad aumentare e sostenere la nascita e il consolidamento di reti formali
permanenti fra le PMI che, in una logica di settore, distretta o filiera produttiva specializzata, possano
sviluppare dei percorsi strutturati di internazionalizzazione, finalizzati ad aumentare la competitivita delle
PMI sui mercati esteri e lo sviluppo di iniziative rivokte alla promozione della penetrazione commetciale e
industriale, attraverso la realizzazione di progetti di promozione internazionale che prevedano un insieme
articolato e finalizzato di azioni, tra cui: partecipazicne 2 fiere internazionali, ricerca di partner, gestione

di centri comuni di servizi di promozione, logistica ed assistenza ai clienti, organizzazione di showroom e

presentazioni di prodotti.
Tipologia ed entit del finanziamento
1l finanziamento pud essere concesso in due soluzioni:

. mutuo a tasso agevolato ed erogato in un'unica soluzione aaticipata;

. contributo in conto esercizio crogate in un'umica soluzione ad ultimazione del progetto ¢ dietro

presentazione di apposita documentazione di rendicontazione finale.

Le agevolazioni concedibili non possono superare complessivamente ['importo di €2C0.000 {tra
contributo In conto ¢sercizio € mutuo a tassa agevolato)
Per chi
I progetti devono identificare un distretto, settore o filiera produttiva specializzata, e definire un percorse
strutturato di internazionalizzazione, finalizzato allo sviluppo di iniziative coordinate e strutiurate per la
promozione internazionale, con specifici obiettivi di mercato, di penetrazione commerciale e/o di
collaborazione industriale con partner esteri, anche nel campo dell'innovazione e della ricerca e sviluppo.
Attivitd
Le attivita di progetto da realizzare sui mercati esteri devono avere natura promozionale, di studio e di
analisi tese alla: penetrazione commerciale; organizzazione reti di vendita; ricerca subfornitort o partner
tecnologici per il miglioramento della qualitd e dell'efficienza dei processi produtrivi interni; realizzazione
di joint-venture o accordi di collaborazione commerciale o industriale, anche nel campo dell'innovazione,
della ricerca e del trasferimento tecnclogico internazionale; creazione di centri servizi integrati, anche nel
campe della distribuzione e della logistica.
Risultati attesi
Miglioramento del livelio di progeutazione ed implementazione di programmi promozionali esteri da
parte di PMI di setrori, distrerti o filiere industriali.
16. PROGETTO RETE DEI CITTADINI DELLE REGIONI CONVERGENZA NEL MONDO
Cos’s
Gli “Interventi a favore dei cittadini italiani nel mondo” intendono coniugare gli interventi a foro favore

con fe politiche regionali di promozione territoriale, al fine di riuscire a creare un indotto economico
P b
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presso i mercati esteri ed a confermare la strategia di ottimizzazione delta spesa, mediante li pratica det
cofinanziamento e della progetrazione integrara.
Attraverso tale strumento & possibile I'elsborazione di Piani annuali che programmano {attuazione delle
iniziative e dei progetti di intercsse regionale a beneficio dei cittadini delle 4 regionl convergenza,
ernigrati.
Per chi
Comunita di cittadini italiani residenti all'estero che si identificano 2 seconda della loro regione d&i
appartenenza, oitre che un mercato di riferimento gia “fidelizzato” ¢ in grado di apprezzare
- mediatamente i prodotti identificabili come tipict delia tradizione € della cultura regionale, vale a dive i
prodotti deil’enogastronomia e della industria creativa, possono diventare preziosi alleati per sviluppare
una maggiore conoscenza del territorio regionale e del suo sistema produttivo
Attivita
_ Azioni che vanno ad integrassi con gli altri scrumenti programmatic, quali 1 PRINT -
Programma Regionale di Internazionalizzazione - riconoscendo come condizione strategica 1l
coinvolgimento operarivo delle associazioni degli italiani nel Mondo a supporto delle attivit

promozionali del “mrade in e s

. Cofinanziamento progetti e/o programimi finalizzati alle poliuche di Internazionalizzazione,
gestiti in partnership con aliri enti e/0 istituzioni regionali;

. Promozione, presso il territorio regionale, di iniziative finalizzate & favorire Ia conoscenza delle
realth associative operanti all'estero per rendere evidenza delle opportunitd efficacemente
spendibili al servizio deglt operatori regionalt interessati ai mercati esteri.

Risultati attest
Mighiorare il livello di penetrazione delle PMI ialiane nel mondo utilizzando la rete delle comunitd
italiane all’estero.

Acquisizione di Risorse Umane anche attraverso aziont di training on the job.




